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商品名

評価結果

■ ＷEBアンケート結果

１

この価格で買いたい
と思いますか

２

この商品をターゲットにする
客層は多いと思いますか

３

USP (その商品の独⾃の売り）
がある商品だと思いますか

４

買いたくなる
ネーミングですか

５

この商品に興味が
ありますか

とてもある 少しある 普通
あまりない ない

WEBアンケート・1次審査・2次審査・最終審査を厳正に⾏った結果をご報告させていただきます。
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受賞回・年⽉
アーモンド効果  砂糖不使⽤  200ml
グランプリ

アーモンドをすりつぶしたざらつき感がなく滑らかな味わい

砂糖不使⽤なので低カロリーで安⼼、料理等への汎⽤性も⾼い

⾷物繊維（イヌリン）が⼊っていて腸内環境改善にも効果的
200mlで1⽇に必要なビタミンEを摂取することが出来る
常温で⻑期保存が可能なのでまとめ買い、買い置きに便利

健康的に砂糖不使⽤だが、何故か⾷塩有りで違和感を感じる
どのように効果的か⽜乳や⾖乳との成分⽐較表がほしい
アーモンドの原産国が明記されていないので安全⾯が不安

砂糖不使⽤、低カロリーでヘルシーだが添加物が多いと思う

塩味を感じ気になるので、嗜好的には砂糖⼊りを選択したい
パッケージに飲料としてのおいしさが感じられない
レシピより、⼦供・お年寄りなど飲むシーンの提案が欲しい

アーモンドの⾹ばしさや⾵味をしっかり感じることが出来る

「飲むアーモンド」というコンセプトがわかりやすく健康的

第79回（2024年9⽉）

点数分布として、⾦賞相当が17%、グランプリ相当が83%を占
めた結果、総合評価95%で【グランプリ】相当となりました。

グラフが⾼得点に集中した理由としては、性別や年齢、地域、
嗜好に影響を受けることなく誰もがその「クオリティの⾼さ」を
実感したこと、商品コンセプトに多くの⼈が共感、⽀持したこと
が挙げられます。この共感性は商品の⼤きな強みであり、パッ
ケージや広告、企業イメージ等も⼤きく貢献しています。
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93%

94%

94%

97%

99%

92%

要因の分布状況としては、6つの要因すべてが92％以上
に分布しており、全体的にバランスの良い⼤きな六⾓形
となりました。
味や⾹りなど商品⾃体の魅⼒を表す「内部的要因」が
93%、「素材・安全性」が92%、パッケージやネーミン
グから構成される「外部的要因」、トレンドやターゲッ
トから構成される「市場要因」は94%とそれぞれ安定し
た⾼評価です。さらに、6要因中もっとも⾼評価なのが
「ブランディング要因」の99%と「マネジメント・PR
要因」の97%です。商品のみならず、企業やブランドに
対する信頼感や親近感もしっかり醸成され、⽀持されて
いることが窺える、素晴らしい結果となりました。

まずはじめに、創業者の江崎利⼀⽒が1930年にアメリカでアーモンドと出会い、素材のおいしさと栄養
価に注⽬して以来、「栄養価が⾼くおいしいアーモンドを⽇本の⾷卓に届けたい」という強い想いを抱いた
こと、永年情熱を持ち続けてアーモンドの⾷⽂化を探求し商品開発をしたことに感銘をうけました。現在も
その情熱は「すこやかな毎⽇、ゆたかな⼈⽣」という企業理念として受け継がれている事と痛感します。豊
かな企業⽂化は消費者にとって「アーモンドはグリコ」という親近感や信頼感となって⼤きく根を張ってい
ます。この企業の想い、消費者と育んできたアーモンド菓⼦の歴史と信頼感は、企業にとっての財産と⾔え
ます。
今回の審査商品である「アーモンド効果  砂糖不使⽤  200ml」はアーモンドの⾵味をストレートに感じる

ことができ、スッキリした飲み⼼地、低カロリーでビタミンE、⾷物繊維を摂取できるため、健康や美容、
ダイエット志向の⼈から特に⾼い評価を受けました。また、健康ニーズはあるものの、飲料は嗜好品として
選びたい⼈達の⼤半は、今回の試飲（砂糖不使⽤）をきっかけに「アーモンド効果」シリーズのフレーバー
を試したようです。審査後、お気に⼊りのフレーバーをリピートしている審査員もいます。健康とおいしさ
の両⾯を満たすシリーズ化により、今後ブランドとして更に⼤きく発展する可能性を感じました。⼀⽅、や
やネガティブな意⾒として、数種の添加物が使われていること、原材料であるアーモンドの原産国が明記さ
れていない点が挙げられます。添加物は健康への影響の有無、原材料については調達した国によって農薬基
準や細菌対策に差があるので、どの国からの調達か、安全か知りたいという消費者⽬線の意⾒でした。アー
モンドミルクの先進国であるアメリカの飲⽤経験率は⽇本の約1.7倍との調査結果から、⽇本市場の拡⼤の
余地は⼤きいかと考えられます。今度の更なる⾶躍を審査員⼀同楽しみに応援させていただきます。
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⾷前感の⾷レポ
【責任審査員による⾷レポです】

■ ⾷前感 講評
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⾊

透明度

明暗濃淡

形 態

⼤ ⼩

次 元

視 覚

嗅 覚

光と⾊彩

形

⽐ 喩

感覚的表現

様⼦や状態

視 覚

聴 覚

触 覚

味 覚

本体は落ち着いたアイボリー、
光を吸収するやわらかな乳⽩⾊

不透明で表⾯はなめらか、
若⼲の光沢感がつややかな印象

⾃然でぬくもりを感じる、
落ち着いた⾊合い

パッケージの⼤きさは
5×3.5×12㎝、容量200ml

1回で飲むのにちょうどよい容量
⽚⼿で持ちやすく、携帯にも便利

※⾃宅⽤の1000mlのパッケージ
もある

カリッとローストした⾹ばしさ

なめらかに抽出された
⽊の実のエッセンスの匂い

ほのかに⽢いミルクの匂い

カリッと⾹ばしい⾹り

アーモンドのエッセンスの匂い

滋養に満ちた⽣命⼒あふれる
⾃然の恵、⼤地の匂い

「アーモンド効果」シリーズのパッケージは、アーモンドミルクを連想させる落ち着いたアイボリー⾊
をベースに、各フレーバーごとに上部の⾊を変えています。店頭でよく⾒かけるのは、「オリジナル」と
上部に透明感を感じさせる⽔⾊が配⾊された「砂糖不使⽤」です。パッケージの配⾊でオリジナル（砂糖
アリ）との差別化が明確となっていて選びやすくなっています。上部の配⾊がそれぞれのフレーバーの特
徴を表しているのですが、⽔⾊からは、⽢さや温かみが削ぎ落されたクールでストイックなイメージが広
がり「料理や飲料のベースに使う」「健康のために飲む」等の⽤途が真っ先に浮かびました。

「オリジナル」「ナッツ3種」は、「植物性ミルク」「アーモンドは体に良い」をふまえた上で嗜好品
として飲んでおり「砂糖不使⽤」は、今までは選択肢外でした。今回、改めてパッケージを熟読して、低
カロリーで、⾷物繊維、ビタミンEが相当量含まれていることを認識し、⼤きく⾒⽅が変わりました。
はじめて飲む「アーモンド効果・砂糖不使⽤」、どんな味で何を感じるのか、楽しみになりました。
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⾷中感の⾷レポ
【責任審査員による⾷レポです】

■ ⾷中感 講評
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酸味

苦味

旨味

⽢味

塩味

基本五味

広い意味での味覚

匂 い

温 度

テクスチャ―

⾳

肌感覚

静騒感

擬⾳・擬態

硬 柔

粘 性

触 性

⾷材の
物質的特性

乾いているか
湿っているか

ほとんど感じない

アーモンドの⽪を連想するかすか
な苦味とローストに伴う苦味
滋養溢れエネルギーに満ちた
⼒強い旨味

栄養を感じさせるほのかな⽢味

⽢味と旨味を引き⽴てるスッキリ
とした塩味

⾹ばしく、ほろ苦さと⽢さがある
滑らかな味わい

ナッツ類特有の⽢く⾹ばしい匂い

常温で穏やかな飲み⼼地。冷やす
とスッキリした飲み⼼地

なめらかで喉ごしが良い

液体状

さらりとした⾷感

なめらかで⼼地よい

スムーズなのどごしで静か

ゴクゴク、スーッとスッキリ

「オリジナル」を⼀⼝飲んだ時の感想が「おいしい！」に対して「砂糖不使⽤」は「あっ、アーモンド」
としっかりと素材の特徴を感じることが出来ました。アーモンドの⾵味を感じると同時に塩味も感じまし
た。「オリジナル」にも同量の⾷塩が含まれていますが、いままで塩味を感じたことはありません。砂糖
不使⽤で低カロリーという健康的な飲料で塩味が感じられたことに少し違和感を覚えました。

また、アーモンドの⾹ばしい⾵味とともに、ローストしたような苦味が感じられました。この苦味は
アーモンドらしい⾹ばしさに繫がり、アーモンド⾃体の旨味や後味の⽢味を引き⽴てる役割もはたしてい
るように思われました。触感はとてもなめらかで、素材がザラついたり、まとわりつくような⾆触りもな
くスッキリしています。スッキリした喉ごしのなかに、後味としてほのかな⽢味を感じることが出来まし
た。この⽢味は素材由来の⽢味で、「オリジナル」のおいしさを⽀える砂糖の⽢味とは異なる⾃然な⽢み
で、「砂糖不使⽤」で初めて気が付いた味覚です。気づきが多く有意義な試飲となりました。
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⾷後感の⾷レポ
【責任審査員による⾷レポです】

広い意味での味覚の
レーダーチャート
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五感に対する感じ⽅
レーダーチャート

基本五味の
レーダーチャート

後 味

気候・地域

⾷経験・⾷習慣

健康・⽣活様式

スッキリとした飲み⼼地。嗜好性に寄らない分、余分なものが
なくストレートにアーモンドの⾵味をいかすことが出来るので、
飲料や料理のベースにも活⽤できる

暑い時期には冷たい飲料として、常温でシリアルにかけても、
寒い時期にはホットドリンク、また料理やお菓⼦のベースに
使っても良い等、様々に楽しむことができる

⽜乳が苦⼿で、普段から⾖乳など植物性ミルクに興味があり、
使っている⼈。アーモンドなどナッツ類が好きだが⻭が悪く
噛めないのであきらめていた⼈

健康志向の⼈、中⾼年では特に⽣活習慣病に配慮した⾷⽣活を
実践している⼈、飲料であっても嗜好性より健康効果を重視す
る⼈、若年層では便秘改善、美肌、ダイエット効果を望む⼈

五味 評点
酸味 1

苦味 3

うま味 3

⽢味 4

塩味 3

広義の味 評点
コク味 5

ウッディな味 4

⼟臭い味 3

滋味深い味 4

さわやかな味 5

五感 評点
視覚 4

聴覚 2

触覚 4

味覚 5

嗅覚 5
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1. 内部的要因（味・五感・ニュース性等）

2. 外部的要因（ネーミング・パッケージ等）

3. 市場要因（ターゲット・トレンド等）

4. マネジメント・PR要因（広報・広告等）

5. ブランディング要因

6. 素材・安全性・その他

広告、広報、店頭、SNSと様々なメディアで重層的に展開し認知度を⾼めています。効果的なPR活動によっ
て消費者にメジャー感、トレンド感、親近感が醸成され、⼿に取りたい、試してみたい商品となりました。
摂取できるビタミンE、⾷物繊維、カルシウム等、具体的な数値の記載により、機能⾯への関⼼が⾼まり、
購⼊の⼤きなきっかけとなっています。また、パッケージに記載されたQRコードから詳細な健康・美容情報、
料理情報、レシピを⼿軽に⼊⼿できることは、⼤きな安⼼感と商品の理解促進に多⼤な貢献をしています。

近年、動物由来ではなく、植物性由来の原材料を積極的に取り⼊れるライフスタイルが増加傾向にあります。
植物性ミルク市場も引き続き伸⻑、その中でもアーモンドミルク市場は特に伸び率が⾼く注⽬を集めていま
す。本審査会においても認知、興味、経験率が⾼く、まさにトレンドに沿った商品と⾔えます。
今後、アーモンドの豊富な栄養素、健康や美容への効果が広く認識されることで、さらなる市場拡⼤が⾒込
めます。機能性、嗜好性の両⾯からのアプローチにより新規ユーザーの獲得に期待が膨らみます。

アーモンドは嗜好性からもその独特の⾵味や旨味で愛されており、栄養豊富なことから機能⾯でも活⽤されてい
る⾷材ですが、その固さゆえに摂取しにくい⾯もありました。それを解決したのが「飲むアーモンド」という
コンセプトのもとに開発された商品です。アーモンドらしい⾵味、おいしさという五感の満⾜度を満たしつつ、
栄養価という機能⾯も満たすニュース性の⾼い商品です。年齢を問わず、いつでも、どこでも⼿軽に植物性ミル
クとして、アーモンドの効果が楽しめる次世代型の⾷材として本審査会でも⾼い評価となりました。

1930年創業者江崎利⼀⽒がアメリカでアーモンドと出会って以来のストーリーが「グリコ」にはあります。
1955年の「アーモンドグリコ」1958年の「アーモンドチョコレート」と紡ぎ続けた歴史が、消費者にとって
「アーモンドはグリコだ」という強固なブランドイメージとなっており、企業としての強みにもなっていま
す。「アーモンド効果」はまさにその強みを最⼤限に⽣かした商品です。⽇本におけるアーモンドのパイオ
ニア企業として消費者からの絶⼤な信頼感、親近感を追い⾵にして更なる⾶躍が期待されます。

⾷品メーカーとしての⻑年の実績に加え、企業としてグローバルスタンダードに合致した品質保証体制とす
るために、CODEX等に準拠した品質保持活動を推進しています。また、各拠点の内部監査は社内ライセンス
資格の有資格者が品質リスク要因を抽出し、継続的な改善を⾏なうなど厳しい体制で臨んでいます。
⼀⽅、やや残念な点として、砂糖不使⽤でヘルシーなのにもかかわらず添加物が多いこと、また気になる点
として原材料であるアーモンドの原産国が明記されていないことがが挙げられます。

「アーモンド効果」というネーミングはシンプルながら、⼤好きなアーモンドはおいしいだけではなく、健康に
効果がある、飲料として⼿軽に摂取してほしい、そんなメッセージがしっかり伝わってきます。さらにパッケー
ジのアーモンドからミルクが抽出されたビジュアルから、植物性のミルクであることがわかります。また、⾷物
繊維、ビタミンEの含有量、砂糖不使⽤の明記、QRコードからの詳細情報など、コンパクトなパッケージにすべ
ての必要な情報がまとまっており、商品への安⼼感、理解促進に⼤きく貢献していると評価されました。
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