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商品名

評価結果

■ ＷEBアンケート結果

１

この価格で買いたい
と思いますか

２

この商品をターゲットにする
客層は多いと思いますか

３

USP (その商品の独⾃の売り）
がある商品だと思いますか

４

買いたくなる
ネーミングですか

５

この商品に興味が
ありますか

とてもある 少しある 普通
あまりない ない

WEBアンケート・1次審査・2次審査・最終審査を厳正に⾏った結果をご報告させていただきます。
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受賞回・年⽉

サントリー天然⽔SPARKLING
グランプリ

炭酸が強いのに柔らかな⼝あたりで飲みやすい

「プロが認めた泡」というキャッチが素晴らしい

ミネラル感があり、後味に⽢みも感じられる
泡のキメが細かく飲みやすい
濃い⻘と⽴体感のあるロゴが商品の特徴をよく表現している

⾒た⽬では安価な他社製品との差別化が消費者に伝わらない
ネーミングに特徴を持たせ、もう⼀⼯夫ほしい
普通の炭酸⽔よりも価格が⾼い

パッケージは⻘基調で爽やかだけど⽬⽴ちにくい

⼀度飲まないと良さが伝わらない
あまり店頭で⾒かけず計画的な広報戦略が求められる
サントリー天然⽔の表記が⼩さすぎる

スカッとした強炭酸が爽やかで⼼地よい

サントリー天然⽔を使⽤していてプレミアム感がある

第79回（2024年9⽉）

2.9%

点数分布として、⾦賞相当が12%、グランプリ相当が88%となっ
た結果、総合評価95%で⾒事に「グランプリ」受賞となりました。
グラフが⾼得点に寄った理由としては、昨今の強炭酸ブームに
乗った商品であること、強炭酸でありながらきめ細かい泡⽴ちで
柔らかさがあり飲みやすいこと、「サントリー天然⽔」を使⽤し
ていて馴染みがあり安⼼感を感じることができるといった点があ
げられます。

2.9%



■ 要因分布

■ 総評
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Tel：03-3265-0518 / Fax：03-3265-0519
Mail：info@foodanalyst.jp

審査会でボトルを⼿に取ってみて、まずは「SPARKLING」という⼤きな⽂字が⽬に⾶び込んできました。
その下の「⾼密度・強刺激」の表⽰もとてもインパクトがあり、「プロが認めた”泡“」のステッカーを⾒
ると、他の炭酸⽔とどう違うのだろうという興味が湧いてきました。
またボトルデザインは⾼級感を与えるとともに⿊いキャップ（500ml、1,050ml）も強炭酸を⼀層引き⽴
てているイメージです。
ボトルを持った感触もずっしりと⼿に馴染み他社製品とは⼀線を画したものであることが良くわかりま
す。ボトル、パッケージの完成度はとても⾼いものでした。
⼀⽅、審査員のコメントに｢SUNTORY天然⽔」の表⽰がもっと⼤きいと良いのではないかという意⾒が
数件ありました。

キャップをひねって開封すると「シュッ」という強い⾳に強炭酸を感じさせます。
透明のグラスに注いでみるとじゅわっと泡⽴った後に⾮常に細かいシャンパーニュのような泡が絶え間
なく上がってきました。炭酸がしっかりと溶け込んでいる様⼦が良くわかります。
⼝に⼊れてみるとまず微細な泡が⾆に柔らかくまとわりついて、清涼感が広がっていきます。
「強炭酸」というイメージよりも泡の持続⼒の⻑さを感じます。⼭崎や翠などの割り材としてもこの泡
の持続⼒は優位性が⾼いと思います。

味についてはプレーンでもちろんそのまま飲んでも⾮常に⼝をリフレッシュさせますし、⾷中に飲んで
も、割り材にしても⾷材の味やリキュールの味わいを邪魔しない柔らかな飲み⼝となっています。
無味無臭ですが、微細な泡由来の⽢みと軽いミネラルのニュアンスを感じることが出来ます。
私⾃⾝としては「⼭崎プレミアムソーダ」にも匹敵するようなパフォーマンスの⾼さを感じました。
ひとつ提⾔させていただくと、まずは多くの⽅々に実際に飲んでいただかないとその良さは伝わりませ
んので、広報活動に是⾮注⼒いただき、ロイヤルカスタマーの獲得を図っていただきたいと考えます。

この度はご出品誠にありがとうございました

95%

95%

94%

91%

98%

90%

要因分析としては、90％から98％の範囲に分
布しており、⾮常に⾼得点であるとともに、
バランスの良い⼤きな六⾓形となっています。
味や⾹りなど五感からなる商品⾃体の魅⼒を
表す「内部的要因」が95%で、強炭酸ながら
きめ細かい泡でソフトな味わいであることが
評価されました。ネーミングやパッケージか
ら構成される「外部的要因」も95%で、ブ
ルーを基調とした爽やかさを感じるパッケー
ジが印象的です。
全ての要因が90％以上ですので特に懸念され
る点はありません。
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⾷前感の⾷レポ
【責任審査員による⾷レポです】

■ ⾷前感 講評
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⾊

透明度

明暗濃淡

形 態

⼤ ⼩

次 元

視 覚

嗅 覚

光と⾊彩

形

⽐ 喩

感覚的表現

様⼦や状態

視 覚

聴 覚

触 覚

味 覚

無⾊

透明（発泡）

明るい

液状

液状（ボトル⼊り）

無⾊透明の液体

湧き⽔のせせらぎ

透明度が⾼い、発泡

無味

発泡のシュワシュワ⾳

ピリッと刺激感

泡⽴つ様⼦が爽やか

⾒るからに⼒強いメッセージに溢れたパッケージとしっかりとした重厚感のあるボトルのキャップを開け
ると「シュッ」っという⾳とともに炭酸が⽴ち上がります。
グラスに注ぐとわっと炭酸が上がり、落ち着くと⾮常にキメの細かい泡が、グラスの底から湧き上がって
きます。
持続性のある、キメ細かい泡が強炭酸であるが柔らかい飲み⼝であることを語ってくれているように感じ
ます。
乾いた喉を早く潤したいという気持ちでいっぱいになりました。
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⾷中感の⾷レポ
【責任審査員による⾷レポです】

■ ⾷中感 講評
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酸味

苦味

旨味

⽢味

塩味

基本五味

広い意味での味覚

匂 い

温 度

テクスチャ―

⾳

肌感覚

静騒感

擬⾳・擬態

硬 柔

粘 性

触 性

⾷材の
物質的特性

乾いているか
湿っているか

酸味は感じられない

苦みは感じられない

旨味は感じられない

微細の泡に⽢さを感じる

ミネラル感のニュアンス

全てをリセットしてくれる

炭酸由来の⾹り

しっかり冷えた気持ちよさ

刺激のある柔らかさ

液状である

さらりとしている

泡由来のシュワシュワとした刺激

静かな泡のささやき

シュワシュワ

キャップを開けると⼼地よい「プシュッ」という炭酸の⾳でわくわくします。
グラスに注ぐと、細かい泡がまるでシャンパーニュのようにグラスの底から⽴ち上がってきます。
強炭酸であるので、刺激が相当強いかと思っていましたが、⼝に含むと⾆全体を細かな泡がシュワっと包
み込んで⼼地よい刺激にリフレッシュされます。
飲み込むとシャンパーニュを流し込んだかのような繊細な炭酸が喉を通っていきます。
無味無臭ですが、軽快なミネラルのニュアンスがあとを引き、満⾜感を与えます。
ウイスキーを割ってみても、強炭酸なので飲んでいるうちに泡が消えることなく、⻑いあいだ炭酸とのマ
リアージュを楽しむことができます。
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⾷後感の⾷レポ
【責任審査員による⾷レポです】

広い意味での味覚の
レーダーチャート
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五感に対する感じ⽅
レーダーチャート

基本五味の
レーダーチャート

後 味

気候・地域

⾷経験・⾷習慣

健康・⽣活様式

爽やかな味わい、ミネラルのニュアンスがあとを引く

良く冷やして⼀年中楽しめる
暑い⽇には氷をいれても美味しい

街のバーで提供される炭酸の効いたハイボールを思い出す

爽やかな炭酸が渇きや疲れをリセットしてくれる

五味 評点
酸味 1
苦味 1
うま味 1
⽢味 1
塩味 1

広義の味 評点
まろ味 1
コク味 1
重厚な味 1
華やかな味 1
懐かしい味 1

五感 評点
視覚 5
聴覚 5
触覚 5
味覚 5
嗅覚 5
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1. 内部的要因（味・五感・ニュース性等）

2. 外部的要因（ネーミング・パッケージ等）

3. 市場要因（ターゲット・トレンド等）

4. マネジメント・PR要因（広報・広告等）

5. ブランディング要因

6. 素材・安全性・その他

審査員のコメントで⼀番多かったのが「強い炭酸を感じると同時に穏やかさも感じる飲みやすさがある」と
いう点でした。⼀般に販売されているただの強炭酸⽔と違って、炭酸が強いのに、ストレートな刺激のみで
はなく柔らかい⼝当たりでとても飲みやすいと感じました。
泡も細かくしっかりと天然⽔に溶け込んでいて持続性も⾼くて素晴らしいと思います。

飲み⼝、後味とも素晴らしい商品でありますので、飲んだことのない⽅々にまず試していただくことが重要
かと思います。
商品⾃体にも消費者を引き付ける⼒はあると思いますが、広報活動を強化したり、潜在的な顧客になりそう
な、フィットネスジムや⽇帰り温泉でサンプリングキャンペーンを⾏うなども検討されてはいかがでしょう
か。

昨今の強炭酸ブームに乗った商品であり、サントリー天然⽔をベースとしているという、他社にはない優位
点はゆるぎないものと思います。
ターゲット層も⽼若男⼥問わず多くの年代の⽅々から⽀持されると思われます。

パッケージはブルーを基調とした爽やかさを訴求したイメージで、⼒強い「SPARKRING」の⽂字がインパ
クトがあり、「⾼密度・強刺激」のサブタイトルが更に強烈なアピールポイントになっています。
ボトル⾃体もオシャレで、スタイリッシュなフォルム（とくに500ml）は⼥性がそのまま持ち歩いても⼤変
オシャレであると感じました。

「⽔と⽣きるSUNTORY」のイメージ通りですでに強固なブランド⼒がある商品であると思います。
今回、業務⽤の商品配置もありますが、「割り材」としての⽤途を訴求することによって、⾓、⼭崎、⽩州、
翆、タコハイなどの御社製品とも結びつけられて、より強固なブランディングができると思います。

トレーサビリティなど管理がしっかりされている「サントリー天然⽔」をベースにしているのでとても安⼼
感があります。
⽣産管理につきましてもしっかりとした体制のもとに⾏われていることが読み取れます。
何名かの審査員から、PL保険に加⼊していない点への疑問があがっていました。
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