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商品名

評価結果

■ ＷEBアンケート結果

１

この価格で買いたい
と思いますか

２

この商品をターゲットにする
客層は多いと思いますか

３

USP (その商品の独⾃の売り）
がある商品だと思いますか

４

買いたくなる
ネーミングですか

５

この商品に興味が
ありますか

とてもある 少しある 普通
あまりない ない

WEBアンケート・1次審査・2次審査・最終審査を厳正に⾏った結果をご報告させていただきます。
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受賞回・年⽉
プロポリスキャンディー
グランプリ

奥⾏きがあり癖になる味で、特有の⾟味が活きている

「声のプロ」への無償配布が未来に向けての取り組みで良い

緑⾊でインパクトのあるパッケージが良い
「声のプロ」が使うだけあり、喉にとても良さそうに感じる
ネーミングがストレートで、喉ケアとして愛⽤できる

プロポリスに関する情報をもっとアピールしたほうがよい
認知度UPのために、SNSをもっと多⽤する
「声のプロ」のインフルエンサーに発信してもらうのはどうか

パッケージの蜂をもう少し⽬⽴たせてもよい

素材や製法のこだわりをHPに記載してはどうか
パッと⾒た⽬では、何に良いのか伝わりにくい
プロポリスの歴史などの記載があればよい

⽢いイメージのキャンディーと違い⾟いため、ギャップが良い

⾵邪が流⾏る冬の時期にはとくに需要がありそう

第81回（2024年11⽉）

●●%

点数分布として、銀賞相当が12%、⾦賞相当が27%、グランプリ相当が56%
を占めた結果、総合評価90%で【グランプリ】となりました。グラフが⾼得
点になった理由として「声のプロ」が使うだけあり、喉に良さそうと感じた
ことが⾼得点につながったと考えられます。アンケートの結果から89%の⼈
がこの商品に「興味がある」と答えていることを⾒ても、商品のわかりやす
さは⾮常に強みといえます。 ⼀⽅、銅賞相当にも少なからず点数が⼊り、プ
ロポリスに関しての情報が少ない点が評価が割れた要因と考えます。



■ 要因分布

■ 総評
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88%

92%

88%

マネジメント・PR要因
88%

92%

88%

要因分布として、88%から92%の範囲に分布し、全体的にバラ
ンスの良い⼤きな六⾓形となりました。ネーミングやパッケー
ジから構成される「外部的要因」「ブランディング要因」が共
に92%と⾼評価です。味や⾹りなど五感からなる商品の魅⼒を
表す「内部的要因」、市場・トレンドから構成される「市場要
因」、マネジメント・広報などの「マネジメント・PR要因」、
「素材・安全性」もそれぞれ88%と上記4要因に関しては、こ
の商品の持つそれぞれの特徴やクオリティが⾼く、安定した⾼
評価につながりました。

ただ、プロポリスについて詳しく知らない⼈も多数いると
考えられるため、プロポリスに関しての情報をもっとアピール
したり、「声のプロ」のインフルエンサーに情報を発信しても
らう等、商品価値を⾼めていくことで、今後の⾶躍を感じます。

まず初めに、変わらぬ配合で30年以上販売され続けている「プロポリスキャンディー」に敬意を表します。
「プロポリスキャンディー」は商品名から商品としてわかりやすく、中⾝をイメージしやすいため、⼝に含
む前からその効果を楽しみにしていました。⼝に含んだ瞬間、このキャンディーが持つ「ピリッとした⾟
味」が予想以上で、喉をしっかり労わってくれる感じが伝わり、その魅⼒に⼀瞬にして虜になりました。
「ピリッとした⾟味」を感じつつ、その味には丸みがあり、奥深いところでは蜂蜜の味を感じられ、1粒で
様々な景⾊を⾒せてくれる、そのように感じられる味でした。

このキャンディーに使⽤されているプロポリスは、抗菌⼒の⾼い『グリーンプロポリス(ブラジル産)』を
衛⽣管理・品質管理が徹底された状態で使⽤されており、1粒1粒⼿作業で丹精込めて作られている点に⼼が
打たれました。この商品を持つ独特の匂い、ピリッとした⾟味、そしてトレーサビリティー等、多くの審査
員を魅了しました。

⼀⽅、ネガティブな意⾒では、広報戦略として「声のプロ」に向けては、⼝コミや無料配布で認知度があ
りますが、⼀般の⽅への認知度が若⼲弱いなどの意⾒がありました。「声のプロ」のインフルエンサーに発
信してもらったり、美容関係の店舗に置いてもらうことで、新たなファンの獲得にも繋がるかと思われます。

また、パッケージの緑⾊がとてもインパクトがありますが、蜂のイラストをもう少し⼤きくすることで、
「プロポリス=ミツバチが作った物質」ということが消費者により伝わりやすくなるのではと思われます。

今後、新しいターゲット層拡⼤のためには、「ピリッとした⾟味」が強い理由を⼤々的に説明し、その⾟
味にはまっていただく消費者を増やしたり、原材料の良さを全⾯的に打ち出すことで商品の良さが消費者に
伝わるのではないかと思われますので、ご検討いただけると幸いです。

「プロポリスキャンディー」の更なる⾶躍と活躍を楽しみにしています。
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⾷前感の⾷レポ
【責任審査員による⾷レポです】

■ ⾷前感 講評
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⾊

透明度

明暗濃淡

形 態

⼤ ⼩

次 元

視 覚

嗅 覚

光と⾊彩

形

⽐ 喩

感覚的表現

様⼦や状態

視 覚

聴 覚

触 覚

味 覚

本体は⾦茶⾊。所々、琥珀⾊。

濡れたような透明感がある

光で深い輝きが増す部分と、薄く
透き通って輝く部分あり。

薄めの丸形。直径1.5cmほどの薄
い円形

⼝の中で溶かすにはちょうど良い
⼤きさ

奥深い輝きがあるため、とても貴
重なものに感じる

少し苦味がある匂い。癖のある⾹
り

殺菌効果の強さを感じる匂い

⿐の奥にずしんとくる癖のある独
特の匂い

爽やかな⽢味の中に、⼒強さを感
じられる⾹り

表⾯はサラッとしていて、固い

静寂感と躍動感の両⽅が漂う匂い

⾒た⽬は、全体的に⾦茶⾊をしており、所々は琥珀⾊をしている美しい⾊合いです。表⾯は、飴特有の濡
れたような透明感があります。光にかざすと深い輝きが増す部分と、薄く透き通って輝くところがあり、宝
⽯のような印象を受けました。

⼤きさは、直径1.5cmほどの薄い円形であり、⼝の中に⼊れて溶かすにはちょうどいい⼤きさに感じます。
飴⾃体、奥深い輝きがあるため、とても貴重なものに感じました。
匂いは、少し苦味があり、蜂蜜の⽢い⾹りと混じり合いクセのある⾹りが特徴です。この匂いは殺菌効果

の強さを感じさせる匂いであり、⿐の奥にズシンとくる癖のある独特の匂いが特徴だと思いました。また、
爽やかな⽢みの中に⼒強さを感じられる⽢みであり、静寂感と躍動感の両⽅が漂う、どこか懐かしさが込み
上げてくる、そのような⾹りに包み込まれました。
パッケージの深緑と⾦⾊のラインが⾒事にマッチし、貴重なものをこれから⾷べる、ありがたい気持ちにな
りました。
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⾷中感の⾷レポ
【責任審査員による⾷レポです】

■ ⾷中感 講評
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酸味

苦味

旨味

⽢味

塩味

基本五味

広い意味での味覚

匂 い

温 度

テクスチャ―

⾳

肌感覚

静騒感

擬⾳・擬態

硬 柔

粘 性

触 性

⾷材の
物質的特性

乾いているか
湿っているか

⼝に含んだ瞬間、⿐に抜ける⾹り
に酸味あり
ピリッとしたプロポリス特有の苦
み
決して⽢くないが、のどに刺さる
旨味が癖になる
奥深いところにはちみつ特有の⽢
味が感じられる

塩味の味は全く感じられない

壮⼤な⼤地を思い浮かべる⼤⾃然
の⼤きな味わい

プロポリス独特の匂いがハチミツ
の⽢さが混ざり合って⽢味が出る

固まっているが、⼩袋を開けたま
まにしておくとねばねばになる

⼤変硬いが、時間をかけて溶けて
いく
乾いているが、唾液と混ざること
で少し湿りが出る
⽔(唾液)で濡れると、濡れたとこ
ろに砂糖の粘りあり

表⾯はさらさらした⾆ざわり

喉にツンとした⼼地よい刺激があ
る

コロコロと⾆の上で転がる⾷べ⼼
地

⼩袋を開け、キャンディーを取り出したときのプロポリスの独特の匂いと蜂蜜の⽢さが混じりあった優しい
⾹り、そして⼝に含んだ瞬間の蜂蜜の⽢さの後に来るピリッとした⾟味を感じました。
ゆっくり時間をかけて溶けていき、プロポリス特有の刺激的な味が喉にツンとした刺激があり、その後喉が
潤されていく感覚がありました。
基本五味の内、塩味以外はしっかりと感じることができました。⼝に含んだ瞬間の⿐に抜ける“酸味”、ピ

リッとしたプロポリス特有の“苦味”、プロポリスと蜂蜜が合わさった相乗効果から来る“旨味”、奥深いところ
にある蜂蜜特有の“⽢味”を実感することができました。この五味のバランスの良さが、プロポリスを愛⽤する
⽅々から"おいしい""また⾷べたい"と思わせる理由となります。

特に、プロポリスを1度でも⾷べたことがある⼈は、貴社のプロポリスキャンディーが⼤変美味しく感じら
れると思います。壮⼤な⼤地を思い合わせる⼤⾃然の深い味わいが五感を刺激して美味しく感じることができ
ました。
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⾷後感の⾷レポ
【責任審査員による⾷レポです】

広い意味での味覚の
レーダーチャート
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五感に対する感じ⽅
レーダーチャート

基本五味の
レーダーチャート

後 味

気候・地域

⾷経験・⾷習慣

健康・⽣活様式

ツンとした刺激が喉を刺し、ほんのりとした⽢味が⼝の中に残
る。また、独特のプロポリスの⾹りあり

秋から春にかけて、季節の変わり⽬によく⾵邪をひく私にとっ
ては⼼強い

オーストラリアに旅⾏中、プロポリスを知り、その効⽤に魅せ
られ⼤量に購⼊したことを思い出した

⼤きな声を出す機会の多い私には、喉をいたわることができ、
⼤変うれしい

五味 評点

酸味 2

苦味 5

うま味 4

⽢味 3

塩味 1

広義の味 評点

まろ味 4

コク味 5

濃厚な味 5

⾟味 5

新鮮な味 5

五感 評点

視覚 5

聴覚 3

触覚 4

味覚 4

嗅覚 3
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1. 内部的要因（味・五感・ニュース性等）

2. 外部的要因（ネーミング・パッケージ等）

3. 市場要因（ターゲット・トレンド等）

4. マネジメント・PR要因（広報・広告等）

5. ブランディング要因

6. 素材・安全性・その他

パッケージに書いてある通り、⾟味成分があり、思っていた以上の刺激と匂いに⼤変⼾惑いましたが、慣
れてくると癖になり不思議と舐め続けたくなる味でした。じっくり舐めていると、蜂蜜のような⽢みを感じ、
奥⾏きのある癖になる味わいです。機能性が⾼いキャンディーであり、「声のプロ」の⽅々が使うだけあり、
喉に良さそうと思わせる魅⼒があります。⾵邪が流⾏る冬の時期には⼤変需要がありそうに思いました。

⼈⼯⽢味料が使われていない「媚びていない。昔ながら味」で体に良さそうな味に感じました。

「声のプロ」への無料配布は未来へ向けてとても素晴らしい取り組みだと思います。⽢めののど飴に慣れて
いる⼈には、⼝に⼊れた瞬間の驚きがありますが、⻘汁のようにこの味の渋さや臭いを逆⼿にとって商品を
PRするのはいかがでしょうか。また、プロポリスに関しての情報をもっとアピールすれば、この商品に興味
を持つ⼈は増えるのではないかと思います。「声のプロ」のインフルエンサーにSNSで発信してもらうこと
で、さらなる新しいターゲットの獲得につながるのではないかと確信しています

昔から変わらぬ製法と厳しい原料管理、そして「プロポリスの良さ」が健康志向のトレンドに最適だと思
われました。保存料・着⾊料は⼀切使わず、刺激・⾟味・⾹りも魅⼒の1つに変えた良い商品で.購買ター
ゲットが明確になっているところがさらに良いと思われました。
コスト的には普通ののど飴より少し⾼いように思われますが、健康上の効果など商品の良さをよりわかる

ように⼯夫することで商品の魅⼒が伝えられ、消費者の⽬に留まりやすいのではないかと思います。

パッケージはわかりやすくて、ネーミングもストレートで好感が持てます。
渋みのあるパッケージは、斬新で⼤変⽬⽴ち、健康促進を安易に想像できる点が素晴らしいと思います。声
の健康管理が楽になるメリットを伝えると良いと思いますが、あえて苦味が強い理由を公式で説明しては
まっていただき、消費者を増やすのはいかがでしょうか。また、今後、美容関係の店舗にも置くのであれば、
パッケージを少しソフトにしても良いかと思われます。

歴史に基づいたブランディングが「声のプロ」に向けては⼝コミでうまくいっていると思われます。⼀般
の⽅の⼈数を上げるためには「声のプロ」のインフルエンサーに発信してもらうのがよいのでは、と考えま
す。また「ピリッとした⾟味」を公表しながらも、最後には良さを理解ししてもらえる⾃負を持っている点
が素晴らしいと思われます。商品はとても独⾃性があるので、⼀度ハマるとリピート⼒があり、健康管理の
商品として、うまくブランディングすると、新たなファンの獲得にも繋がるのではと確信します。

素材にこだわりがあり、製法にも⼿作りの部分を⽣かした安⼼安全な商品だと思います。そのこだわりを
ホームページに記載すれば熱意が伝わるのではと思いました。プロポリス⾃体、⼀般的にはまだまだ認知さ
れていないので、プロポリスの歴史などの記載があれば理解が深まると思います。
「良薬⼝に苦し」といった安⼼感があり、殺菌⼒の強いプロポリスを使⽤していることについてもうまく説
明し、理解いただけたら売り上げは伸びると期待できます。
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