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商品名

評価結果

■ ＷEBアンケート結果

１

この価格で買いたい
と思いますか

２

この商品をターゲットにする
客層は多いと思いますか

３

USP (その商品の独⾃の売り）
がある商品だと思いますか

４

買いたくなる
ネーミングですか

５

この商品に興味が
ありますか

とてもある 少しある 普通
あまりない ない

WEBアンケート・1次審査・2次審査・最終審査を厳正に⾏った結果をご報告させていただきます。
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受賞回・年⽉

糖質０中華麺

⽔でさっと洗うだけで⾷べられる⼿軽さが⾮常に良い

こんにゃくパークの商品なので⾯⽩く、購⼊意欲が湧く

⽕を使わなくて済むので、暑い夏に調理しやすい
ダイエット中の⼈にピッタリで、現代に合っている
群⾺県産のこんにゃく製品ということで安⼼感がある

こんにゃくパークのロゴがあるが、こんにゃくと記載がない
つるつると⾔っているが、⻭茎でつぶせず咀嚼しにくい
麺と思って⾷べるとやはりこんにゃく臭が気になってしまう

パッケージは⾊を使い過ぎていて、⽬が疲れる感じがする

商品名「糖質０中華麺」の名がパッケージにないのが気になる
パッケージに切り込み⼝がないので開けにくく感じた
こんにゃくパークと本商品の関連性がわかりにくい

こんにゃく独特の臭みがないところが良く、⾷べやすい

中華麺と⾒間違えるほどのそっくりな⾊味で素晴らしい

第81回 2024年11⽉

2.4%

総合点数から、「グランプリ受賞」相当の結果となりました。評価の内
訳は「グランプリ」の中でも２３％が９５点以上と評価し、９０点以上
であると評価したものが６２％おります。合計８５％がグランプリであ
ると認めております。
Webアンケートでは、この商品に興味があると８５％の審査員が回答
しました。また、８０％以上がこの商品をこの価格で買いたい、ＵＳＰ
（その商品の独⾃の売り）があると⾼い関⼼を⽰しております。この商
品をターゲットにする客層も多いと思われます。

4.7%

2. 3%

2.4%



■ 要因分布

■ 総評
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Tel：03-3265-0518 / Fax：03-3265-0519
Mail：info@foodanalyst.jp

89%

94%

92%

94%

90%

味や⾹りなど五感からなる商品⾃体の魅⼒を表す「内部
的要因」が９４％、市場・トレンドから構成される「市
場要因」が９０％、マネジメント・広報などの「マネジ
メント・PR要因」が９２％、「ブランディング要因」
は９４％、「素材・安全性・その他」要因が９０％と⼤
変⾼評価です。こんにゃく独特の臭実がないところや、
⽔だけでで⾷卓に乗せることができる⼿軽さ、ダイエッ
トに最適である点が評価されました。
ネーミングやパッケージから構成される「外部的要因」
は８９％で、こちらも⾼評価です。９０％に達しなかっ
たのはパッケージが開けにくい点、糖質０が⽬⽴ちます
が、何の商品であるかわかりにくかった点が上がりまし
た。

⽂句なしの「グランプリ」の評価です。こんにゃくと知らなければ本当の麺と⾒違えるほどの麺であり、
ツルツルとのど越しの良さが感じられました。こんにゃくの持つ独特の臭みはなく、ひんやり感が夏の暑
い⽇の冷やし中華に最適であると⾼い評価を得ました。中華麺のスープとの絡み合い⽅も本物の中華麺と
遜⾊ありません。
また、昨今の健康志向の中でカロリーを抑えたい消費者、糖質を控えたい消費者にとりましても、こうし
た商品はマンネリになりがちなダイエット⾷に、バラエティに富んだ⾷⽣活をもたらすことができます。
お求めやすい価格帯であり、⼀⾷ずつのパッケージは年代問わず助かりますし、家族の中で⼀⼈だけ本出
展商品を⾷卓に乗せることも可能になってきます。
⼀⽅で、⾒た⽬が普通の中華麺と同じ⾊で同じ形状なので説明を受けないと本物と思いこむことが考えら
れます。パッケージの表には「こんにゃくパーク」のロゴがありますが、糖質０が⼤々的に表記されてお
り「こんにゃく」であるとは書かれておりません。麺の⻑さはかなり⻑く１ｍを超えるものもたくさん
⼊っております。箸でつまんだ時、その⼿を⾼く持ち上げてもまだ器からすくいきれないことがあるほど
です。ズズッと吸い込みながら⾷べてしまった時にのどを詰まらせてしまう危険性があると思われます。
袋にも注意書きは⼊っていますが、全体として少し短めにされてもよいのではないかと思われます。

本出展商品は、こんにゃくパークを中⼼としてブランディングされている点や、地域産業の発展につなが
る商品である点も、群⾺県の⽣産者のみならず消費者にとっても嬉しいところであると考えます。
出展企業様の今後のご活躍と更なるご発展を期待しております。

92%
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美味しさ分析レポート1

⾷前感の⾷レポ
【責任審査員による⾷レポです】

■ ⾷前感 講評
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⾊

透明度

明暗濃淡

形 態

⼤ ⼩

次 元

視 覚

嗅 覚

光と⾊彩

形

⽐ 喩

感覚的表現

様⼦や状態

視 覚

聴 覚

触 覚

味 覚

柔らかい⻩⾊、⼥郎花⾊

たまご⾊で不透明

個体差はなく⼀様

直系1.9−2㎜ ⻑さ115㎝

太さは均⼀だが⻑短あり

⼀袋でちょうどよさそうなボ
リューム

こんにゃくだったことを忘れそう

中華麺に⾒える

こんにゃくの臭みを感じにくい

麺ののど越しツルツルと聞こえて
きそう

モチモチプルプルに⾒える

時間が経ってもも変化しにくい

パッケージは1⾷分ずつになっているので、家族⼈員数が少ないご家庭であっても、家族の中で⾃分だけ
糖質⓪の本商品に置き換える⼈であっても利⽤しやすい分量となっています。切込み⼝がなくて開けづら
い点はあるものの、開けたらすぐ⽔洗いするだけでいいのは消費者にとってありがたいところです。封を
開ける前は、よくあるタイプの⽩滝に⾊を付けただけのものかと思いました。しかし麺に卵を練りこむこ
とで⽩滝のように半透明ではなく透過性のない麺となっています。あたかも本物の中華麺かと思うほどの
そっくりさんとなっています。
こんにゃくですので糖質ではなく⾷物繊維に分類されますが、糖質０と表現されたところはさすがだと思
います。昨今の糖質０がもてはやされる点をしっかりっキャッチされております。
夏の暑い⽇に早くツルツルッと中華麺を⾷べたい、という気持ちを抑えつつでササっと⽔通ししてただけ
で⾷べられるというのはありがたいです。
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⾷中感の⾷レポ
【責任審査員による⾷レポです】

■ ⾷中感 講評
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酸味

苦味

旨味

⽢味

塩味

基本五味

広い意味での味覚

匂 い

温 度

テクスチャ―

⾳

肌感覚

静騒感

擬⾳・擬態

硬 柔

粘 性

触 性

⾷材の
物質的特性

乾いているか
湿っているか

なし

なし

こんにゃく独特の味

なし

なし

こんにゃく臭さがない

袋を開けた時にこんにゃく集が少
しある

ひんやりしている

柔らかいが、⾆でつぶせない

湿っている

湿っているが、粘っていない

ひんやりと湿っていてモチモチし
ている

うるさくはないが麺のはねる躍動
感がありる

ツルツル・モチモチ

袋を開けた瞬間にこんにゃく臭さが少し残るが、⽔さらしによってすぐに臭みは消えます。こんにゃく麺
を⼝にするとひんやり感があり、夏の暑い⽇には涼が取れて⼝当たり良くツルツルと流し込めます。
若⼲のこんにゃく臭は残っていますが、麺だけで⾷べるわけではないので、冷やし中華麺のつゆ等の味が
良く絡みつきうまい具合においしくなります。かすかに感じるこんにゃく臭さを感じにくくするためにも
冷やし中華麺のような濃い味付けが合うと感じました。
ツルツル感は⼤変おいしさを増すところですが、気になる点があります。
というのも、弾⼒がありすぎて、⻭茎で嚙み切りづらいです。麺を⾷べるときは⻭だけでかんでいるので
はなく、勢いよくツルツルズズッといく時は上あごと⾆で押し切るようにしてのどに流し込んでいると思
います。ですので本物と思って⾷べると少々危険があるのではないかと感じます。
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⾷後感の⾷レポ
【責任審査員による⾷レポです】

広い意味での味覚の
レーダーチャート
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五感に対する感じ⽅
レーダーチャート

基本五味の
レーダーチャート

後 味

気候・地域

⾷経験・⾷習慣

健康・⽣活様式

こんにゃくの臭みのない味です。

夏の蒸し暑い中に涼やかな麺を思わせます。

⾔われなければ普通の麺のような⾷感で⾷べた後の満⾜感も
しっかりあります。

健康を意識した消費者にピッタリです。健康上の理由で⼀⼈だ
け糖質制限している場合でも周囲に気づかれずに⾷べられます。

五味 評点
酸味 2
苦味 1
うま味 4
⽢味 2

塩味 2

広義の味 評点
まろ味 4
コク味 3
濃厚な味 2
⾟味 1

新鮮な味 4

五感 評点
視覚 4
聴覚 4
触覚 4
味覚 5

嗅覚 4
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1. 内部的要因（味・五感・ニュース性等）

2. 外部的要因（ネーミング・パッケージ等）

3. 市場要因（ターゲット・トレンド等）

4. マネジメント・PR要因（広報・広告等）

5. ブランディング要因

6. 素材・安全性・その他

こんにゃく独特の臭みが少なく麺の代⽤品として使⽤しやすいと思いました。
⾊へのこだわりが感じられ、まさに中華麺といった⾊合いです。
⾷物繊維を前⾯に出すのではなく糖質０で攻めてくるあたりが現代⼈のし好にマッチした商品です。糖質０
で罪悪感なくたくさん⾷べられますし、実際は⾷物繊維も取っているということでこんにゃくの良さを改め
て感じさせる商品です。ただし、嚙み切りにくいのが難点でありましょう。

こんにゃくパークを設⽴されていらっしゃいますが、群⾺をよく知らない消費者にとってこんにゃくパークと
本出展商品が同じ企業内で展開されていることがわかりづらいです。せっかくのテーマパークですので群⾺産
のこんにゃくを広く知っていただくために、また戦略として⼩学校中学校⾼校等の校外学習のコースをHPに載
せCRSをアピールされてはいかがでしょうか。HPには商品名が「低カロリー糖質０中華麺」とありますが、
パッケージには低カロリー糖質０中華麺⾵となっていてます。商品名を統⼀されるといいと思います。

何と⾔ってもダイエットや、糖質カット、糖質０に興味がある消費者、実⾏している消費者にアピールする
商品です。美を追求する若い⼥性から、⽣活習慣病の⼼配を抱える世代の層まで幅ひろくターゲットになり
ます。かつてから⽇本⾷にあるこんにゃくを、現代⼈をターゲットにした優れた商品であると感じさせられ
ます。⾊合いも地味⽬なこんにゃくを糖質０というトレンドに乗せ⻩⾊い卵練りこみ麺に変⾝させたところ
は素晴らしいです。

パッケージが開けづらいです。切込みが⼊っていると開けやすくなると思います。こんにゃくパークのロゴ
の⾊どりと、低カロリーの⻘と⽩、糖質０の⿊⾊、中央のバックの⾚、麺を表す⻩⾊等⾊とりどりすぎて
少々⽬が痛いです。糖質０ということは伝わってきますが、糖質０中華麺という商品名はどこにも⼊ってい
ないため、本出展商品の商品名がわかりません。「茹でずに簡単⽔でほぐすだけ」という⽂⾔ですが、「簡
単⽔」なるものがあるのかと誤解を与えやすいので、簡単と⽔の間に点を打つのはいかがでしょうか

伝統的な⾷べ物であるこんにゃくをこんなにも現代⼈の⽣活にマッチさせていらっしゃいます。⼿軽に⼀⾷
分ずつ、⾷べることができますし、茹でる必要もないので簡単です。現代⼈の⾷⽣活として家庭内での調理
が⼤幅に減っていますので、調理技術も落ちているのが実際です。時代が変わることで⾷⽂化が変わるとい
うことを⾒据えての包丁も⽇も使わない調理に着⽬されたのはさすがです。伝統を守り、こんにゃく⽣産者
を守り、消費者動向をとらえ三⽅良しとなっていると思います。

群⾺県産であること、地元のきれいな豊富な⽔とコンニャクイモからつくられているので素材に関して安⼼
感があります。実際に安全性に注意を払って製造に当たられていてFSSC22000を取得されていることで衛⽣
管理⾯も安⼼です。伝統的な⾷べ物であるこんにゃくを次世代またさらに次の世代までつなげていこうとい
う出展企業様の熱い思いがこんにゃくパーク設⽴に表れていらっしゃいます。⽂化庁の⾷⽂化ミュージアム
認定であることもパッケージに載せ宣伝なさってください。
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