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商品名

評価結果

■ ＷEBアンケート結果

１

この価格で買いたい
と思いますか

２

この商品をターゲットにする
客層は多いと思いますか

３

USP (その商品の独⾃の売り）
がある商品だと思いますか

４

買いたくなる
ネーミングですか

５

この商品に興味が
ありますか

とてもある 少しある 普通
あまりない ない

WEBアンケート・1次審査・2次審査・最終審査を厳正に⾏った結果をご報告させていただきます。
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受賞回・年⽉
プレーンカステラ
⾦賞

オリジナルの焼き印が他社との差別化につながっている

地域の⾷材にこだわっているところがお⼟産によい

しっかりした卵と蜂蜜の味わいが感じられる
しっとりふんわりとした⾷感、⻭触りがよい
保存料、添加物を使⽤していないので安⼼安全

開封と同時に乾燥が始まるので⻑く楽しめない
トレーサビリティを⾏っていない
原材料に農産物を使⽤しているのに農薬検査を⾏っていない

他社商品と⽐較して突出した味覚の差は感じない

パッケージ側⾯の⽺のキャラは箱の構造上わかりにくい
ザラメの付き⽅にばらつきがあり、個々の⾷感が異なる
お客様相談窓⼝はあった⽅が贈答品としても安⼼感がある

⾒た⽬と味に妥協のない商品づくりが素晴らしい

ECサイトでキャンペーンを⾏っているのはPR効果が⾼い

第83回（2025年1⽉）

1.7%

点数分布は、銀賞相当が6％、⾦賞相当が53％、グランプリ相
当が42％を占めた結果、総合評価89％で【⾦賞】となりました。
何といってもかわいらしいキャラクターの焼き印がかわいらしく
印象的な点が審査員に好印象を与えた結果だと考えます。

WEBアンケート結果を⾒ても5項⽬中３項⽬で好意的な回答が7
割を超えるなど消費者の関⼼の⾼さが伺えます。

⼀⽅で、ネーミングに関しては好意的回答が4割を切るなど、
顧客ロイヤリティアップ対策の検討の余地があると考えます。

3.4%

3.4%

1.7%

10.2%

1.7%

1.7%



■ 要因分布

■ 総評
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92 %

85%

90%

87%

87%

93%

要因分布として、すべての項⽬で80％以上の評価を得
ており、全体的にバランスの良い⼤きな六⾓形となって
おります。
三重県への素材のこだわりが93％と最も⾼く、次いで、

味や⾹りなど五感からなる商品⾃体の魅⼒を表す「内部
的要因」が92％と続いています。

⼀⽅で決して低いわけではありませんが、ネーミング
やパッケージから構成される「外部的要因」の85％は、
やはり他社商品と差別化するための商品名やサブタイト
ルへの⼯夫についての期待感の表れであると考えます。
商品の特徴を表すサブタイトルがあると、ダイレクトに
消費者にどのような商品であるかが伝わると考えます。

本商品は、卵や蜂蜜の⾵味を活かしたしっとりふんわりとした⾷感が特⻑であり、素材の旨みを引き⽴
てる絶妙なバランスが⾼い評価を得ています。幅広い層に⽀持されるこの味わいに加え、観⾳開きのパッ
ケージや動物をモチーフにした焼き印など、⾒た⽬の可愛らしさと独⾃性が贈答品としての魅⼒を⼀層⾼
めています。また、三重県産の安⼼できる素材を使⽤し、保存料や着⾊料を使⽤しない優しいコンセプト
が、消費者に信頼感を与えています。素材へのこだわりは、他社との差別化を図る重要なポイントになる
と考えます。

⼀⽅で、改善すべき点として、底部のザラメの均⼀性の⽋如による個々の⾷感の違いやパッケージ開封
後の保湿性の向上が挙げられます。また、個包装の導⼊により利便性が⾼まり、より多くの消費者層にア
ピールできる可能性があると考えます。さらに、商品名やストーリー性の強化について、商品の特⻑を効
果的に伝えるネーミングやサブタイトルの⼯夫があると商品の特徴をダイレクトに消費者に伝えることが
でき、他社商品との差別化が⼀層図られると考えます。

また、広報活動においては、現在のSNS運⽤の強化に加え、プレスリリースやイベント連動型のキャン
ペーンを展開することで、さらなる認知度向上が期待されます。特にInstagramなどのビジュアルメディ
アを活⽤し、焼印デザインのバリエーションや商品に込めたストーリーを発信することが有効と考えられ
ます。さらに、トレーサビリティ管理や農薬検査の導⼊といった安全性の向上も重要な課題として挙げら
れます。これらにより、消費者からの信頼性をさらに⾼め、贈答品として安⼼してお相⼿に贈ることがで
きる商品となるでしょう。
本商品は、優れた味覚とデザイン性を兼ね備えた製品として⾼いポテンシャルを持っています。今後の
⼯夫により、ブランド価値を向上させ、さらなる成⻑が期待されます。特に、安⼼・安全を訴求する戦略
とプロモーション活動の強化を進めることで、贈答品市場における確固たる地位を築くことが可能ではな
いかと考えます。【⾦賞】受賞おめでとうございます。
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⾷前感の⾷レポ
【責任審査員による⾷レポです】

■ ⾷前感 講評
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⾊

透明度

明暗濃淡

形 態

⼤ ⼩

次 元

視 覚

嗅 覚

光と⾊彩

形

⽐ 喩

感覚的表現

様⼦や状態

視 覚

聴 覚

触 覚

味 覚

⻩⾦⾊が美しく、温かみを感じる
⾊合い

透明感はなく、濃密な⾒た⽬が印
象的

表⾯の焼き⾊が濃淡を引き⽴てる

⽴⽅体のフォルムが安定感を演出

⼿のひらサイズで親しみやすい⼤
きさ

⽴体感が際⽴ち、⽬に⼼地よい構
造

温かな⽇差しを浴びた養蜂場の⾹
り

焼き印の温かみが感じられる⾹ば
しい⾹り

⽢く芳醇な蜂蜜の⾹りとコクのあ
る卵の⾹りが漂う

静寂の中で焼き上がるカステラの
⾹り

ふわふわした質感から⽴ち上がる
優しい⾹り

⼼を和ませる昔ながらの安⼼感の
ある⾹り

本商品の外観は、⻩⾦⾊に輝く美しい⾊合いが温かみを感じさせます。透明感はなく、しっとり濃密な
⾒た⽬が⾼品質さを物語っています。表⾯の焼き⾊は濃淡が絶妙で、視覚的に美味しさを引き⽴てていま
す。また、安定感のある⽴⽅体のフォルムが特徴で、⼿のひらサイズの親しみやすい⼤きさが購⼊者に安
⼼感を与えます。全体の⽴体感は⽬に⼼地よい構造を持ち、⾷欲をそそるビジュアルです。
嗅覚においては、まず養蜂場を思わせるような温かな⽇差しの⾹りが印象的です。焼き印からは⾹ばし

さが漂い、⽢く芳醇な蜂蜜の⾹りとコクのある卵の⾹りが複雑に絡み合っています。その⾹りは、まるで
静寂の中で焼き上がるカステラそのものを感じさせ、ふわふわとした質感が伝わるような優しい⾹りが広
がります。さらに、この⾹りには⼼を和ませる昔ながらの安⼼感があり、どこか懐かしさを感じさせる穏
やかな雰囲気が漂っています。

全体的に、プレーンカステラは視覚と嗅覚の両⾯で極めて⾼い完成度を誇る商品です。その丁寧な作り
と素材へのこだわりが、⾷べる前の期待感を⼀層⾼める要素となっています。
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美味しさ分析レポート2

⾷中感の⾷レポ
【責任審査員による⾷レポです】

■ ⾷中感 講評
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酸味

苦味

旨味

⽢味

塩味

基本五味

広い意味での味覚

匂 い

温 度

テクスチャ―

⾳

肌感覚

静騒感

擬⾳・擬態

硬 柔

粘 性

触 性

⾷材の
物質的特性

乾いているか
湿っているか

ほとんど感じない

焼き上げた表⾯のほのかな苦味

卵のコクと⼩⻨の旨味が絶妙に調
和
⾃然で豊かな蜂蜜の⽢味が⼝に広
がる

ほとんど感じない

伝統の⽢味を現代にアレンジした
品

焼きたての⾹ばしさが⿐を通り抜
ける

常温でしっとりと⾆に優しい感触

柔らかで弾⼒のあるモチモチとし
た⾷感
湿り気がありながらもべたつかな
い
⾆に絡むことなく⼝どけの良さが
特徴
ふわりと軽く、指でも崩れやすい
柔らかさ

⾷べる際にはほぼ無⾳の静けさが
際⽴つ

「ふわっ」と崩れ、「しっとり」
と広がる

本商品は、⾷べた瞬間からその丁寧な作りが感じられる逸品です。基本五味では、⽢味が蜂蜜の⾃然な
⾵味として⼝いっぱいに広がり、旨味は卵と⼩⻨が調和して深みを与えています。苦味は焼き上げた表⾯
にわずかに感じられ、酸味と塩味はほとんど感じられないため、素材そのものの味わいが引き⽴っていま
す。この味わいは、カステラという伝統的な菓⼦を現代⾵にアレンジした結果と⾔えるでしょう。
⾹りは焼きたての⾹ばしさが特徴的で、⾷べるたびに⿐から抜ける芳醇な⾹りが印象に残ります。温度

は常温でしっとりとした⾆触りを保ち、⼝内に優しい感触を与えます。テクスチャーにおいては、柔らか
で弾⼒のあるモチモチとした⾷感が際⽴ち、湿り気がありながらもべたつかない理想的なバランスが保た
れています。粘性は少なく、⼝どけの良さが特徴で、ふわりと軽く、指でも崩れやすい柔らかさが⼿にも
⼼地よい触性をもたらします。

また、⾷べる際にはほぼ無⾳の静けさがあり、⼝の中で「ふわっ」と崩れ、「しっとり」と広がる感覚
が⾷体験を豊かにします。全体を通して、本商品は味わいと⾷感の双⽅で⾼い完成度を誇るだけでなく、
伝統と現代の調和を体現した魅⼒的な商品です。
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⾷後感の⾷レポ
【責任審査員による⾷レポです】

広い意味での味覚の
レーダーチャート
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五感に対する感じ⽅
レーダーチャート

基本五味の
レーダーチャート

後 味

気候・地域

⾷経験・⾷習慣

健康・⽣活様式

はちみつの⾃然な⽢味が⼝の中に残って余韻が楽しめます。
ザラメの量にばらつきがあり、ザラメがやや多めだとザラメの
濃い⽢味がややしつこく感じることがあります。

パッケージがひとまとめなため、空気が乾燥しているところで
開封するとすぐに⾷べてしまうか適切な処置を施さなければ、
しっとり感が失われていき、パサつき感を感じます。

昔ながらのザラメが懐かしさとプレーンカステラらしさを感じ
させますが、他社との差別化を図るため、敢えてザラメを使⽤
しないというスタイルもよいのかもしれません。

サイズ感的に⼿軽にいただけるのが嬉しく思います。個包装に
するか、乾燥防⽌の⽅法を情報発信すると、⼀度に⾷べきらな
くて済みそうです。

五味 評点

酸味 1

苦味 2

うま味 3

⽢味 5

塩味 1

広義の味 評点

おやつ感 5

ふんわり感 5

濃厚な味 4

優しい⽢味 5

後味 4

五感 評点

視覚 5

聴覚 5

触覚 5

味覚 4

嗅覚 4
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1. 内部的要因（味・五感・ニュース性等）

2. 外部的要因（ネーミング・パッケージ等）

3. 市場要因（ターゲット・トレンド等）

4. マネジメント・PR要因（広報・広告等）

5. ブランディング要因

6. 素材・安全性・その他

本商品は、しっかりとした卵や蜂蜜の⾵味を活かし、しっとりふんわりとした⾷感が特徴的で⾼い評価を
得ています。⽢さと⾷感のバランスが良く、素材の旨みが引き⽴つ味わいは、幅広い層に⽀持されています。
⼀⽅で、他社と差別化しづらいとの指摘もあり、独⾃性を強調するストーリー性や特徴のアピールが求めら
れます。底部のザラメは、やや均等となっていないため⾷感に個々の違いを⽣じていました。ザラメの溶け
具合による差かもしれませんが、ふんわりとした⾷感を強調するならザラメを敢えて形が残るようにしない
やり⽅もあるのかもしれません。

本商品のキャラクターを活⽤した焼印には温かみがあり、広報展開の中核としてさらなる活⽤が期待され
ます。また、ハーフサイズや1切れといったバリエーションの拡充は、購買層の拡⼤につながる可能性がある
と考えます。⼀⽅、審査員からは、広報活動においては⾃社サイトやSNSの運⽤がしっかりしているものの、
プレスリリースやイベント連動など、さらなる発信強化について提案意⾒もありました。個包装の導⼊や、
お客様窓⼝の設置といった利便性や顧客対応の改善も提案されており、これらの課題をクリアすることで、
さらなる成⻑とブランド価値の向上が期待できると考えます。

本商品は、焼印された可愛らしい動物のデザインと⼩型のキューブ型カステラが特徴で、⼿⼟産としての
利便性が⾼く評価されています。特に、三重県産素材を使⽤した品質へのこだわりが、他社との差別化を図
る重要な要素となっています。焼印デザインの汎⽤性も⾼く、⼲⽀やメッセージなどを組み合わせるなどバ
リエーションの増加で、さまざまなシーンで活⽤できる可能性が指摘されています。⼀⽅で、個包装の導⼊
による保存性や利便性の向上が期待されています。また、市場セグメントの明確化を図り、よりターゲット
層に特化したプロモーション戦略を打ち出すことで、さらなる成⻑が期待されます。

本商品は、観⾳開きのパッケージや動物をモチーフにした焼き印が特徴で、⾒た⽬の可愛らしさとオリジ
ナリティが⾼く評価されています。開封時のサプライズ感や取り出しやすさは、消費者に楽しさを提供し、
贈答品としての魅⼒を⾼めています。⼀⽅で、ネーミングに関してはもう⼀⼯夫が求められており、商品特
徴を伝えるサブタイトルがあると商品の特徴がわかりやすくなると考えます。また、パッケージを開封する
と全て空気に触れる仕様は、個包装を導⼊することで保存性と利便性が向上する可能性があります。これら
の改良により、商品価値がさらに⾼まり、幅広い消費者層にアピールできると期待されます。

アートを施したカステラは、その⾒た⽬のインパクトとキューブ型の親しみやすい形状が、競合他社に対
する優位性を⽰しており、ブランドの象徴となる将来性を感じさせます。⼀⽅で、ネーミングやストーリー
性の強化によって、ブランド価値をさらに⾼める余地があると考えます。また、焼印デザインのバリエー
ション展開や、Instagramキャンペーンなどを活⽤した広報活動によって、消費者への認知度向上が期待さ
れます。商品の優位性を明確に⾔語化し、効果的に発信することで、さらなる市場拡⼤が期待されます。 

本商品は、三重県産の信頼できる⾷材を使⽤している点で原材料へのこだわりが評価されており、保存料
や着⾊料を使⽤しない優しいコンセプトが安⼼感を与えています。⼀⽅で、トレーサビリティ管理や農薬検
査が⾏われていない点については、安全性向上のための改善が求められます。贈答品としてターゲットを設
定するならば、誠実な安全管理の取り組みをさらに明確にし、アピールすることで、消費者からの信頼が⼀
層⾼まると考えられます。また、安全性に対する体制を明確にすることでブランド価値が向上すると考えま
す。



ジャパン・フード・セレクション

J a p a n F o o d S e l e c t i o n


