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■ ＷEBアンケート結果

１

この価格で買いたい
と思いますか

２

この商品をターゲットにする
客層は多いと思いますか

３

USP (その商品の独⾃の売り）
がある商品だと思いますか

４

買いたくなる
ネーミングですか

５

この商品に興味が
ありますか

とてもある 少しある 普通
あまりない ない

WEBアンケート・1次審査・2次審査・最終審査を厳正に⾏った結果をご報告させていただきます。
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受賞回・年⽉

TSUKE MOZUKU
グランプリ

もずくとは思えないオシャレなパッケージがギフト⽤にピッタリ

⻑いので上等なもずくであることが伝わってくる

低カロリーで⾷物繊維も取れて、健康に良い点が素晴らしい
⾷感がシャキシャキしていて、好ましい⾷べ応えがある
⾮加熱殺菌での製造なので⾷感も良く、更に楽しめる

もずくのワンパックが⽇持ちを考慮しても少し多く感じる
冷凍⽤の外装紙箱が素材的に⽔滴が付いたりして気になる
普段使いには⾼額に感じる。⼀度解凍すると無駄になりそう

ギフトとして受け取った⼈がこの価格を認識しにくい

健康⾷品などとしての良さを説明できると更に興味が深まる
外装紙箱からは中⾝、安全性の⾼さが伝わり難く感じる
ギフト⽤との差別化を図った⾃宅⽤の商品があっても良い

⻭応えが良く、だしつゆでの⾷べ⽅は新たな可能性を感じる

スタイリッシュな名称かつ外装にセンスの良さを感じる

第83回（2025年1⽉）

6.8%

審査員全員が84点以上の評価を付けました。平均では、91.６％と
⾼い評価となっています。内訳として、『⾦賞』が30％、『グラン
プリ』が70％という分布となり、どの項⽬も⾼い評価となっていま
す。その結果からも商品⾃体の魅⼒が強く感じられる事が証明され
今回の『グランプリ』受賞となりました。グラフが⾼得点に寄った
理由として、健康⾷である⽔雲を新しい感覚で商品化している点が
素晴らしく、年齢、性別や⽣まれ育った地域や環境による嗜好に影
響を受ける事無く、全ての⼈から好ましく思われる内容及びそのク
オリティの⾼さが強い⽀持を得た事が挙げられます。また、アン
ケート結果からも、ほぼ７割以上の⼈が商品に『興味がある』と答
えている事を⾒ても、商品の注⽬度は強みと⾔えます。

1%，7.5％

6.8%，1.7％

1.7%
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92%

90%

81%

92%

88%

95%

全要因において、81％以上（平均89.6％）という⾼得点
でありバランスの良い結果となっています。その中でも
味や⾹りなど五感からなる商品⾃体の魅⼒を表す「内部
的要因」は、味覚・⾷感などで魅⼒を感じるものとして
92％と⾼い評価となりました。また、ネーミングやパッ
ケージから構成される「外部的要因」についても90％、
次いで、市場、トレンドから構成される「市場要因」に
ついては消費者のニーズに⼗分に応えられる商品である
との認識で今後の期待度が⾼く81％の評価となっていま
す。「マネジメント・ＰＲ要因」については、今後の更
なる宣伝活動の充実、環境の変化により市場を⼤きく拡
げられる可能性を持つ事への期待度が⾼く92％の⾼評価
となりました。また、「ブランディング要因」は、元々、
独⾃性の⾼い訴求ポイントを有する商品との認識で88％
の評価となっています。そして、「素材・安全性・その
他」の項⽬については、当該商品の拘りが、⼗分理解さ
れ、安⼼・安全であることが商品から伝わり、95％の評
価となっています。

『TSUKE MOZUKU』は、解凍するだけで誰でも簡単に、『⽔雲（モズク）』のシャキシャキとした
⾷べ応えのある⾷感が味わえ、⽇本での『⽔雲（モズク）』の名産地沖縄の⾷べ⽅である出汁つゆにくぐ
らせて⾷べる事が楽しめる⼀品です。『TSUKE MOZUKU』を今回の審査会で実際に試⾷した時、出汁つ
ゆの旨さと『⽔雲（モズク）』の⾷感のバランスがとても良く、その⻑さがすすりやすく、また、⾮加熱
なので⾷感が更に楽しめる事が素晴らしいと思いました。本場沖縄の『⽔雲（モズク）』を酢で⾷するの
ではなく出汁つゆにつけて楽しむ発想が新鮮に感じられ、味わいも⾮常に好ましいものに驚きました。健
康⾷である『⽔雲（モズク）』を新たな感覚で商品化されている点にも⼤変好感が持てます。今までに経
験したことのないシャキシャキした⾷感が魅⼒で、もずく酢以外の⾷べ⽅が『⽔雲（モズク）』の⾷べや
すさを強く感じさせました。

ただ、消費者の視点から気になったのは、第⼀にローマ字の商品名ですが、ローマ字表記にしたことで
とても分かり難くなっている様に感じます。次いで、外装紙箱の⽔滴が気になりました。外装については、
冷凍⽤として防⽔加⼯をされたほうが安⼼なのではと考えます。そして、ざる蕎⻨の様に⾷すとして『⽔
雲（もずく）』⼀袋を１⼈前と想定されているとしたら、少し多いように感じます。また、出汁つゆの濃
さが少し薄く感じられ、その量も少なく思えます。
最後に『TSUKE MOZUKU』の「開発エピソード」や「⽣産までの苦労話」を商品ストーリーとして消
費者に発信する事により、更に価値を⾼め差別化を可能とします。「どんな⼈が作っているのか知りた
い」などの消費者の想像⼒を刺激させ「消費者が共感できるポイント」を確⽴する事が更なる知名度アッ
プ及び販売拡⼤への重要なカギとなります。『TSUKE MOZUKU』は、⾮常に⾼いものであり、幅広く周
知されている商品です。これからも商品の持つ可能性の更なる向上を期待しています。
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⾷前感の⾷レポ
【責任審査員による⾷レポです】

■ ⾷前感 講評
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⾊

透明度

明暗濃淡

形 態

⼤ ⼩

次 元

視 覚

嗅 覚

光と⾊彩

形

⽐ 喩

感覚的表現

様⼦や状態

視 覚

聴 覚

触 覚

味 覚

全体的に茶褐⾊の⾊合い

透明感はないが、柔らかみや⾷感
の良さ、優しさが感じられる

⻭切れ良くまた弾⼒の良さを強く
思わせる彩り

個包装として⽔雲、横約12㎝、縦
約15㎝、幅約５㎝のフォルム×2

家庭⽤として重宝する使いやすさ
を感じさせるサイズ

興味がそそられる⾒た⽬、奥⾏き
を想像させ⾷欲がそそられる

独特の⾷感・⾵味に拘った逸品、
好ましい⾷感を提供する

海藻の深みを感じさせる、奥⾏き
のある⾒た⽬

素材の良さによって⽣まれた膨ら
みのある美味しさ

素材の良さがもたらす⾵味豊かな
匂いが⾷欲をそそる

素材のクオリティの⾼さがもたら
す充実感を感じる触り

海を感じる優しい匂い、質の⾼い
素材の良さを感じさせる

⾒た⽬、当該商品の「⽔雲（もずく）」⾃体は、⽇本⼈がイメージする茶褐⾊、そして付属のだしつゆも通
常のだしつゆ、⾚褐⾊の⾊合いで、素材のイメージをそのまま想像する事が出来ます。元々、「⽔雲（もず
く）」は、健康⾷材ですが、それ⾃体には個性となる味が殆ど無く、その⾷感を楽しむ為のものです。ただ、
今回当該商品を審査会で⼀⾒した時、今までに経験した事の無い「⽔雲（もずく）」の⾷べ⽅に「興味」及
び「⾷欲」がそそられ、試⾷する前から、魅⼒が感じられた⼀品でした。⼤きさについては、個包装（⽔
雲・もずく）が横約12㎝、縦約15㎝、幅（下部）約5㎝、そして出汁つゆの個包装が横約９㎝、縦約7.5㎝の
フォルムが各2袋⼊っています。単⾝者⽤としても家族⽤としても使い勝⼿の良いものに思います。また、
「⽔雲（もずく）」の⻑さにも興味が湧きました。そんな魅⼒の溢れる商品ですが、若⼲の改善の余地も感
じました。それは、第⼀に商品名「TSUKE MOZUKU」です。⾼級感も感じられるお洒落な外装が贈答⽤に
ピッタリで、⼈と被らないギフトとしても良いと思いますが、名称はローマ字でなくてもと考えます。また、
サブタイトルも同様に新しい購買層には、若⼲、理解しずらいものです。外装、名称から中⾝が分かり難く、
また中⾝と箱のイメージも乖離している感じを受けます。そして、当該商品の⼀袋ですが、⼀度に⾷べきる
には、量が多く感じられ、『解凍後３⽇以内にお召し上がりください』との説明が⾮常に気になりました。
残念ながら、現状では、当該商品の良さが若⼲、伝わり難く、商品の特徴や差別化をを表すまでに⾄ってい
ない様に思われます。当該商品の価値を更に⾼める為のご検討を頂ければ幸いです。総じて、将来的に期待
のできる商品だと思います。
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⾷中感の⾷レポ
【責任審査員による⾷レポです】

■ ⾷中感 講評
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酸味

苦味

旨味

⽢味

塩味

基本五味

広い意味での味覚

匂 い

温 度

テクスチャ―

⾳

肌感覚

静騒感

擬⾳・擬態

硬 柔

粘 性

触 性

⾷材の
物質的特性

乾いているか
湿っているか

⼝にした瞬間、他の海藻と同様の⻭触りを感じます。そして、ぬるぬるとした強い粘りが特徴の⾷感とのイ
メージがありますが、当該商品はしっかりした⻭応えがあり、⼀般的な「⽔雲（もずく）」と⽐べてぬめり
が少ない⾷べ易い⼀品です。特に、今までに経験した事のないシャキシャキした「⽔雲（モズク）」の触感
に魅⼒を感じます。また、従来の⽔雲（モズク）酢以外の⾷べ⽅に、味の良さは勿論の事ですが、酢が苦⼿
な⼈でも⼤丈夫な⾷べ易さを強く認識しました。加えて、健康を重視される⽅にとっては、更に⾝体に良い
と好ましく感じられる⼀品です。海藻である事から健康⾷のイメージがある「⽔雲（モズク）」ですが、総
じて栄養も豊富であり、また腸内環境を整えるのにも効果的です。そんな「⽔雲（モズク）」を新たな観点
で商品化されている点も素晴らしいと改めて感じました。基本五味として、酸っぱさは殆ど無く親しみ易い
良質な⼼地良さを感じさせる「酸味」、同様に、かすかに苦みがあり、その苦みが全体の味を引き締めてい
る「苦味」、さっぱりとしながらも丸みを感じさせ全体を包み込むような程良い「旨味」、ほんのりとした
円やかで穏やかな印象を受ける「⽢味」、そして、「⽔雲（もずく）」の味をより際⽴たせる⾓のとれた僅
かな「塩味」が実感できました。この五味のバランスの良さが⽼若男⼥を問わず、多くの⼈が「好ましいも
の、美味しい」と感じる理由となります。また、その優しい⾹りが⿐を抜け、酸味、苦味、旨味、⽢味、塩
味の絶妙なハーモニーが五感を刺激して「好ましさ」へと導きます。今後、ターゲット層への当該商品の内
容の周知強化及び適した⾷べ⽅のバリエーションを増やして⾏く事で購買層の安定拡⼤が更に⾒込めると考
えます。

⻭応え良く⼼地良い若⼲のヌメ
リも感じられる

基本五味の絶妙なハーモニー

酸っぱさは殆ど無く親しみ易
い良質な⼼地良さを感じる
かすかに苦みがあり、その苦み
が全体の味を引き締めている

さっぱりしながらも丸みを感じ
させる包み込むような旨み
ほんのりした円やかで穏やかな
印象
素朴ながら⾓の取れた程好い円
やかな塩味

質の良さを感じる、安⼼できる
要素が詰まった味

癒される様な海藻の⾹りが⼝中
で⽴ち上がる

⼀⼝⽬から感じられる優しい味
わいが⼼地良く、⼝触りが良い

⾷感がとても良く、飽きること
なく⾷べ進められる
独特のシャキシャキとしたとれ
たてと感じさせる⾷感

⾷べ応えも良く⻭触りの⼼地良
い⾷感

特徴が⽣かされ、噛み応えの良
さも強く感じられる⾷べ⼼地
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⾷後感の⾷レポ
【責任審査員による⾷レポです】

広い意味での味覚の
レーダーチャート
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五感に対する感じ⽅
レーダーチャート

基本五味の
レーダーチャート

後 味

気候・地域

⾷経験・⾷習慣

健康・⽣活様式

出汁つゆの旨さと「⽔雲（もずく）」の⾷感のバランスがすば
らしく、それが、⼝の中に残り余韻を楽しめる

気候や地域に関係せず、⽇々の⽣活において重宝する健康⾷品
で、新たな当該商品の⾷べ⽅に⾷べやすさを強く感じる

健康⾷品などとしての良さを詳細に説明できると更に興味が深
まる。先ずは⽔雲（モズク）の⾷べ⽅、その旧来のイメージの
払拭が、カギとなります。新たに親しみを感じさせる味の認知
が必要。

健康的な⽣活に役⽴つ⾷品である「⽔雲（モズク）」を新しい
観点から商品化されている点が素晴らしく、簡単に⾷せて便利
である

五味 評点
酸味 3
苦味 3
うま味 5
⽢味 3

塩味 4

五感 評点
視覚 3
聴覚 4
触覚 4
味覚 5

嗅覚 3

広義の味 評点
お腹に優しい味 4

癖になる味 3

深みのある味 3

旨味のある味 5
新鮮な味 5
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1. 内部的要因（味・五感・ニュース性等）

2. 外部的要因（ネーミング・パッケージ等）

3. 市場要因（ターゲット・トレンド等）

4. マネジメント・PR要因（広報・広告等）

5. ブランディング要因

6. 素材・安全性・その他

本場沖縄の⽔雲（モズク）を通常通り酢で⾷するのではなく、出汁つゆにて⾷べる発想は意外で⼤変興味深く、
味わいが⾮常に良いのに驚きました。健康⾷と⾔われる⽔雲（モズク）を新たな観点から商品化されている点
が素晴らしいです。今までに経験したことのない⽔雲（モズク）の滑りも少ないシャキシャキした触感に強く
魅⼒を感じました。⾮常に⾷べ易い⼀品です。⽔雲（モズク）が⾮加熱なので⾷感もさらに楽しめ、そのまま
⾷べても良いくらいですが、合わせる出汁つゆも良質で⾷べ進めたくなる好ましさを感じました。出汁の旨さ
と⽔雲（モズク）の⾷感のハーモニーも絶妙です。先ずは、消費者の理解が追いついていない可能性を感じる
価格帯とその内容、品質に対して納得感が得られるような発信、ブランディングの⼯夫が必要に感じます。

⾷の多様化と消費者の求める豊かさそして安全性の全てに配慮され、品質と美味しさに拘り、市場の変化に
応じた商品開発をされている姿勢が素晴らしいです。また、安全衛⽣管理や広報分野でのマネージメントも
しっかりとされており、好ましさを強く感じました。そして、スタッフの⽅々の働きやすい環境が整備され
ている事も同様に思います。結果としてスタッフのマインドが⼀つに纏まっている雰囲気が当該商品から伝
わってきます。それが、どんなシーンで誰が喜ぶのか、⾷のシーンがイメージできると更に深まり、顧客の
増加に結び付くと考えます。だからこそ、今後も当該商品の特性部分を積極的にアピールした広報戦略が望
まれます。⼀層のPR活動に期待しています。

現代の健康志向にあった商品作りが素晴らしいです。価格は少々割⾼に感じますが、他社の同種商品との違
いを更に知らしめる事ができれば、然程の問題では無いと考えます。性別、年齢を問わず、健康志向の消費
者が増えているので、当該商品はトレンドにもしっかりマッチした、消費者ニーズに応えた期待感のある商
品だと思います。⽔雲（モズク）に含まれる「フコイダン」は美容や健康を気にする⼥性が気になるワード
ですので、⾷べ続けた時の良い効果がイメージできる発信は、利点と成り得る要素と考えます。総じて、世
代や性別を超えたPRや戦略、情報発信の⼯夫で新たな伸びしろを強く感じる事ができる⼀品です。更にギフ
ト⽤としてだけでなく、簡易包装でコストを抑えた、気軽に家庭でも楽しめるセットがあっても良いと思い
ました。

商品名の「TSUKE MOZUKU」と、ローマ字表記にした事でとても分かり難くなってしまった感じがします。
そしてその外装も、初めての⼈が⼀⾒しただけでは、何が⼊っているのか、どんな中⾝の商品かなど、その特
徴であるヘルシーさや旨みなどを感じて頂く迄に⾄っていないものと考えざるを得ないです。外装のイメージ
と中⾝の乖離が激しいです。できれば、万⼈に分かり易い商品名を期待したいです。また、中⾝も何が⼊って
いるのか簡単に確認できるものを希望したいです。少なくともサブタイトルも含めて、初めての⽅にも分かる
ような分かり易い説明が必要に感じます。現状、外装から商品の特徴を理解する事は難しいです。当該商品に
商品名同様、内容についても分かり易く明記する事が出来れば更なる顧客増が期待できると考えます。

現在において、当該商品の消費者への認知や理解が未だ追いついていない様に若⼲感じますが、他には無い
商品であり、⽔雲（モズク）をギフト商品として深化させた当該企業及び当該商品は素晴らしいと思います。
今後、当該商品の価格と品質に対する納得感が得られるような発信とブランディングの⼯夫によって更なる
顧客層の拡⼤が望めると考えます。その為には、消費者と価値観、世界観が共有できる様、⽬指す事が重要
です。その結果として競合商品との差異が認知され、当該商品の地位が確⽴されていきます。そう⾔った意
味において消費者に対するブランディングは、これからの重要課題と考えます。新たな⽔雲（モズク）のイ
メージ確⽴への取り組みとして、SNSでの定期的なキャンペーンなどによる⽔雲（モズク）を深化させるブ
ランディングは良い効果を⽣むと確信します。

安⼼・安全への様々な取り組みや管理がしっかりと成されており、また、保存料や着⾊料を使⽤していない
事も強い安⼼感を感じます。⾃然素材を⼤切にした、⼈に優しい商品だと思います。⾷材のイメージは悪く
なくまた素材のトレーサビリティ管理も⾏われており、しっかりとした安全管理が成されているという安⼼
感も感じられます。今後、新たに、放射性物質の検査も⾏うと更に安⼼感が⾼まると考えます。ご検討頂け
れば幸いです。総じて、素材本来の⾃然で新鮮な味を追求して作るその思いや拘りが当該商品の品質を保ち、
安⼼・安全に繋がっていると考えます。安⼼・安全を基にした⾷への考え⽅についてタイムリーに説明、発
信ができると更なる差別化となって良いと思います。
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