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商品名

評価結果

■ ＷEBアンケート結果

１

この価格で買いたい
と思いますか

２

この商品をターゲットにする
客層は多いと思いますか

３

USP (その商品の独⾃の売り）
がある商品だと思いますか

４

買いたくなる
ネーミングですか

５

この商品に興味が
ありますか

とてもある 少しある 普通
あまりない ない

WEBアンケート・1次審査・2次審査・最終審査を厳正に⾏った結果をご報告させていただきます。
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受賞回・年⽉
たらコルネ
グランプリ

たらこが可愛いらしく思え、名前もポップで可愛い

パッケージに綺麗な断⾯の写真があるので中⾝がわかりやすい

斬新で話題性があるのでパーティのオードブルで振舞いたい
⾊々な味が楽しめ、⼝の中でも味が変化して飽きない
今後、⾊々な⾷材との組み合わせがありそうでワクワクする

パッケージの形状が従来通りで中⾝の新規性と不釣り合い
たらこに対してフィリングの量が少なすぎて味が不明瞭
たらこの特性で仕⽅がないかもしれないが添加物が多すぎる

柔らかいので写真のようにきれいな断⾯で切り分けられない

コルネという名前が今⼀つピンと来ない、商品と結びつかない
はじめからスライスしてある商品の⽅が便利だと思う
⾒栄えの良い贈答品⽤のパッケージがあるとよい

たらこの概念が⼀新したユニークで画期的な商品

価格競争から付加価値勝負で、たらこ⽂化を誕⽣させた功績

第83回（2025年１⽉）

点数分布として、36%が⾦賞相当、59%がグランプリ相当と評価
し、総合評価91％で【グランプリ】受賞となりました。特に95点
以上が47%と最も多く⾼評価を獲得しました。
またWEBアンケートでも、86%が興味がある、95％がUSPがある
と回答しており、商品の新規性やコンセプトがしっかり伝わって
いることがわかります。男⼥年代を問わず、幅広い層からの共感
と⽀持を獲得した評価となりました。



■ 要因分布

■ 総評
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92%

90%

89%

91%

88%

88%

六⾓形のレーダーチャートで⽰された要因分布は
すべての項⽬が90%前後の⾼い評価となりました。
なかでも五感に訴える商品そのものの魅⼒を表す
「内部的要因」の評価が際⽴っておりインパクトの
強さが窺がえます。続いて「マネジメント・PR要
因」「ネーミング・外装等の外部的要因」など商品
を⽀える企画⼒や斬新なアイディア、⼈的なPR施策、
社内の熱意も⾼く評価されています。

⼀⽅、明太⼦市場に追い⾵感がないこと、商品の
性質上添加物や調味料が多く付加されていること、
今後のマスレベルでのブランドの認知向上が課題と
なること、等を含む項⽬については若⼲評価が抑え
られ、今後の伸びを期待する評価になりました。

このたびは「グランプリ」受賞おめでとうございます。先ずはじめに、明太⼦市場が飽和状態で価格競
争に陥っているなか、積極的な打開策を模索され、価格志向から価値志向への新たな流れをつくられた功
績とチャレンジ精神、社員⼀丸となった企業努⼒に審査員⼀同⼼から敬意を表したいと思います。
「たらコルネ」は従来のたらこの概念を⼀新するユニークで斬新な商品として誕⽣しましたが、その根
底にあるのは明太⼦業界や福岡への熱い思い、⼈や郷⼟への感謝の気持ちです。この強い思いが開発の推
進⼒であり、ユニークな発想と共に本商品、本ブランドの最⼤の強みとなっています。
本商品は、主役のたらこをはじめ、吟味された原材料へのこだわり、新しい⾵味に貢献した豊かな⾹の
調味液、ミシュランシェフの⾼い技術⼒によって実現した美しい形状と贅沢な味わいなど、五感すべてに
響く商品として多くの審査員を魅了しました。また、ブランドページ「たらこ⾷堂」の⼼地の良いビジュ
アルメッセージも秀逸で、あたたかくどこか懐かしい⾃然の⾵合いが軽やかに新しい⾷の世界に誘ってく
れます。このイメージはそのまま本商品のビジュアルやラベルデザイン「たらコルネ」というネーミング
に反映され、多くの共感と⽀持を得ています。審査会では本商品の⼀番の魅⼒であるフィリングについて
「⾃分で切るワクワク派」と「スライス済みの利便性追求派」に分かれましたが、⾃分で切ると「ナイフ
にフィリングがくっついて綺麗な断⾯にならない」という感想が多く、「カット済みで開封するだけで⾷
べられるオードブルのような料理」「⼀⼈グルメ」など開発リクエストも⾶び出しました。「核家族、シ
ングル、シニア、時短、簡単、利便性」「健康、ナチュラル、素材感、ヘルシー、エコ」「ご褒美、記念
⽇、⾃宅」等、⾷のトレンドです。様々なシーンや⼈を彩る魅⼒的な次世代の「たらコルネ」「たらこ⾷
堂」に期待が募ります。福岡から世界へ。たらこ⽂化の発信と益々のご活躍を祈念しております。
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⾷前感の⾷レポ
【責任審査員による⾷レポです】

■ ⾷前感 講評
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⾊

透明度

明暗濃淡

形 態

⼤ ⼩

次 元

視 覚

嗅 覚

光と⾊彩

形

⽐ 喩

感覚的表現

様⼦や状態

視 覚

聴 覚

触 覚

味 覚

外側は⾷欲をそそる薄い⾚橙⾊
中⾝は新鮮さを感じる柑⼦⾊

外側の薄⽪に若⼲の透け感と
上質さを印象づける光沢感

外側よりも中⾝はやや薄い⾊で
繊細な初々しい⾊合い

⾃然素材ならではの均⼀では
ない形状がナチュラルな⾵合い

⻑さ90ミリ×厚みが２5ミリ程度
⾷べやすく切り分けやすい⼤きさ

たらこに包まれて放つ
バラエティ豊かな味と⾹りの数々

美しい断⾯、素材のコントラスト
が織りなす華やかな⾹り

出会ったことでさらにおいしく
なる予感に満ちた⾹り

楽し気なデュエットを連想する
調和のとれた⾹り

素材の驚きと⼼地よい触感を連想
させる寄り豊かな⾹り

驚きと幸福感の満ちたおいしさの
相乗効果

⿊塗りの容器に収まっている鮮やかな朱⾊のたらこは、透明の蓋越しに⾒ても、ぷりっと張り感があり、
しっとりと輝いていて品質の⾼さが感じられました。また、朱に輝くたらこの⾊と容器の⿊のコントラス
トが鮮やかでワンランク上の⾼級感が演出されていて気分が上がりました。蓋に貼られたラベルの写真か
ら各々のたらこの中に海苔・ウニ・チーズがフィリングされていることがわかり、興味津々、ワクワクし
てきました。たらこは端正な形に整えられており、外からは状態が⾒えないので秘密の扉を開く気分です。

いざとばかりに、たらこを容器から取り出しスライスしましたが、フィリングがキッチンナイフに張り
付いてしまって写真のような美しい断⾯を再現するには⾄りません。半解凍状態でやっと綺麗に上⼿くス
ライスできました。たらこの断⾯からフィリングされた海苔・ウニ・チーズがまぁるく顔をだして、なん
とも斬新でユニーク、すぐに誰かに伝えたくなる驚きです。と同時に⾒慣れたたらこが、急にかわいらし
く変⾝したことが嬉しくてなんだか幸せな気分になりました。いただくのが楽しみでたまりません。

⼀腹80グラム程度で標準からや
や⼩ぶりの⾷べやすい形状
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⾷中感の⾷レポ
【責任審査員による⾷レポです】

■ ⾷中感 講評
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酸味

苦味

旨味

⽢味

塩味

基本五味

広い意味での味覚

匂 い

温 度

テクスチャ―

⾳

肌感覚

静騒感

擬⾳・擬態

硬 柔

粘 性

触 性

⾷材の
物質的特性

乾いているか
湿っているか

酸味はほとんど感じられない

苦みはほとんど感じられない

チーズや海苔のグルタミン酸との
相乗効果で際⽴つうま味
ウニや海苔の佃煮の⽢味と
たらこが醸し出すほのかな⽢み
混在する素材の味をバランスよく
整えてくれるまろやかな塩味

混在する素材が織りなす、たら
こを超えた新ジャンルの味覚

塩味とうま味を予感させる匂い

五感が⽬覚めるやや冷えた感覚

柔らかく繊細な⼝当たりの良さ

しっとり充分に潤っている

フィリングされた海苔、ウニ、
チーズにごくわずかな粘性
⽪の繊細な触感、たらこの粒の⾆
触り、フィリング⾷材独⾃の触感

出会いの驚きと華やかな喧騒感

プチッとギュッとじわっと
広がるおいしさの連鎖⾳

⼝に⼊れると繊細な薄い⽪の部分を経て、たらこが奏でる塩味からうま味の⼤きな世界が広がります。
安定感のある定番の味わいで、みんなが⼤好きな⽩飯のベストパートナー、⽇本の味を実感します。次に
若⼲の違和感を伴いながら異なった素材の新たな触感に気が付き、思いもかけない⾷材の⾵味が⼝中から
⿐孔を駆け抜けます。フィリングとしての海苔の佃煮は視覚的な美しさを演出していますが、味でも醤油
の⾵味やコクのある⽢味によって、たらこ本体との味の対⽐がわかりやすく変化にとんだ⾵味を堪能する
ことができました。チーズのフィリングは⾒た⽬の華やかさ同様、グルタミン酸の濃厚なうま味がパッと
広がり、たらこの凝縮されたうま味成分と結びつき華やかなうま味の連鎖を引き出してくれます。審査会
でもチーズを好む⼈が⼀番多く、次いで海苔の順でした。ウニのフィリングは可愛らしさとご馳⾛感はあ
るものの、ウニ単体の味を好む⼈が多く海の⾷材という共通点からも味の意外性には結びつかなかったよ
うです。⾒て⾷べて楽しめる本商品はたらこという⾷材の域を超えた新しい⾷の提案だと確信しました。
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⾷後感の⾷レポ
【責任審査員による⾷レポです】

広い意味での味覚の
レーダーチャート
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五感に対する感じ⽅
レーダーチャート

基本五味の
レーダーチャート

後 味

気候・地域

⾷経験・⾷習慣

健康・⽣活様式

五味 評点

酸味 1

苦味 1

うま味 5

⽢味 2

塩味 4

広義の味 評点

凝った味 5

新鮮な味 4

華やかな味 4

熟成された滋味深い味 5

懐かしい味 4

五感 評点

視覚 5

聴覚 2

触覚 5

味覚 5

嗅覚 4

たらこ本来のうま味や⾵味に加えて各フィリング独⾃のうま味
と⾵味が混在して、うま味の味変の連鎖が⻑く続き楽しめる

地域や気候に関係なく、国内外でオードブル料理や
おつまみ、トッピングとして楽しませてくれる

世界各国の料理に興味があり、新しい⾷の提案に積極的で
⼀⼈でも⼤勢でも⾷空間をこころから楽しむことができる⼈
⾃分へのご褒美にちょっとした贅沢を楽しみたい⼈

新しい⾷情報に敏感で積極的に取り⼊れる⼈
⾷をゆたかに五感で楽しむことができる⼈
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1. 内部的要因

2. 外部的要因

3. 市場要因

4. マネジメント・PR要因

5. ブランディング要因

6. 素材・安全性・その他

従来のたらこの概念を⼀新する斬新な発想とミシュランシェフの技術⼒によって誕⽣した「たらコルネ」は
新たな素材をフィリングすることで、⾒た⽬や味に⼤きな変化をもたらし新しい付加価値を作り上げました。
フィリングによって、「可愛らしく魅せる、ワクワク選ぶ、いくつものおいしさを味わう」ワンランク上の
贅沢な逸品となり、驚きと感嘆に満ちた⾼評価を獲得しました。審査会でもインパクトが⼤きく話題性の⾼
さが際⽴ちました。フィリングを活かした様々な味や楽しみ⽅に、今後さらなる期待が⼤きく膨らみます。

広報及びPR活動は展⽰会での試⾷や説明を中⼼に社員の⽅々が担っており、企業の熱意と誠実な姿勢が市
場や消費者に好印象となり⾼い評価を得ています。また、市場関係者のみならず消費者に対してもブランド
ページ「たらこ⾷堂」からの情報発信、SNSやECサイトでの販売など積極的な施策が評価されました。特
に「たらこ⾷堂」は従来の企業主導型とは明らかに異なった、消費者⽬線で構築されており「明太⼦のギラ
ギラ感がなく、⽬にやさしく癒されるティストが好き」と審査員からも好意的な声が寄せられました。

伸び悩む明太⼦市場にとって、ユニークな発想で話題性がある「たらコルネ」が起爆剤になると多くの審査
員から期待を込めた意⾒が寄せられました。理由としては、ご飯離れに左右されないこと、様々な料理との
相性がよく汎⽤性に富んでいること、インバウンド需要が⾒込めることなどが挙げられます。また、価格設
定についてもWEBアンケートで80%が「買いたい・やや買いたい」と回答し商品の付加価値が需要をしっか
り喚起し後押ししていることが窺がえます。次世代の市場開拓にむけて⼤きな可能性を感じる商品です。

商品の斬新さやユニーク性を最も効果的に演出したのがネーミング「たらコルネ」です。いつものあの「た
らこ」が「たらコルネ」になった瞬間に世界への扉が開かれ、⾃由でお洒落、可愛いくてちょっと贅沢な雰
囲気を纏いはじめました。響きのよさもあり性別年代を超えて好感度が⾼くWEBアンケートでも88%が「買
いたくなるネーミング」と評価しています。また、断⾯写真が載ったラベルデザインも「中⾝がわかって⼿
に取りやすい、興味をそそる」と⾼評価で商品説明・興味喚起の役割をしっかり果たしています。

「たらこ⾷堂」が展開するナチュラルでやさしい世界観はトレンドでもあり審査員の間でも⼈気でした「た
らこ⾷堂」のファン倶楽部や会員組織、グッズをつくるのがのはどうか、という案も挙がりました。また
「たらコルネ」と「たらこ⾷堂」をQRコードで繋げて、レシピを⼿軽に⾒られるようにする、リピート購⼊
に誘導する等の意⾒もありました。「たらコルネ」「たらこ⾷堂」の連動性を⾼めることが、わかりやすい
ブランディングに繋がるのではないでしょうか。「たらこ⾷堂」の認知度が上がることを期待します。

製造過程や管理体制での徹底した安⼼安全対策は⾼く評価されました。また、たらこの品質やフィリングの
原材料に対するこだわり、保存料不使⽤など消費者への配慮は企業努⼒として消費者の信頼を得る重要な要
素となりました。⼀⽅、ヘルシー⾃然志向、安⼼安全がトレンドのなか、たらこという商品特性上仕⽅がな
いとはいえ、外国産原材料の使⽤や多くの添加物の付加の表記は消費者にとっての違和感にも成り得ます。
審査過程でもう⼀つの付加価値として「すっぴんたらこ」の存在が話題になったことも追記いたします。
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