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商品名

評価結果

■ ＷEBアンケート結果

１

この価格で買いたい
と思いますか

２

この商品をターゲットにする
客層は多いと思いますか

３

USP (その商品の独⾃の売り）
がある商品だと思いますか

４

買いたくなる
ネーミングですか

５

この商品に興味が
ありますか

とてもある 少しある 普通
あまりない ない

WEBアンケート・1次審査・2次審査・最終審査を厳正に⾏った結果をご報告させていただきます。
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受賞回・年⽉

緑⻩野菜ふりかけ
グランプリ

⾊々ふりかけが有る中、志の⾼い嬉しい商品であります。

商品パッケージにワクワク感があり、率直に美味しい。

グローバルな取り組みもされている点が素晴らしいです。

⽇本の⾷⽂化を⼤切にしている社⾵が素晴らしい。
⼿軽に野菜が摂取できる同商品は⾮常に便利だと考えます。
着⾊料など使⽤してるが、必要最低限の量にしてる点。

お弁当に持っていけるような、個包装のものも欲しい。
⼀回の量が⼀⽇の野菜摂取量の何％相当か判ればよいと思う。
素材の⽢味料（⽢草）使⽤が少し気になるところです。

単⾝者に魅⼒が伝わりにくいので何かアピールが欲しい。

⽂字の⼤きさに、もう少し変化あれば分かりやすく楽しい
広報専任の部署を強化出来れば魅⼒が伝わるのではないか。
⼦どもを飢餓から救う活動への取り組みが伝わりにくい。

野菜摂取がイメージできるネーミングが良い。

第83回（2025年1⽉）

4.8%

点数分布として、銀賞相当が４％、⾦賞相当が１７％、グランプ
リ相当が７６％を占めた結果、総合評価９３％で【グランプリ】
評価となりました。グラフが⾼得点に寄った理由として「ふりか
け」という⽇本⼈が⻑く愛した⽼若男⼥、万⼈に受ける「ご飯の
友」であることの他に、アンケート結果から⾒える様に⼿軽に野
菜が摂取できるUSPの良さや⼿に取りやすい価格帯で商品に対し
好感を得たと⾔えます。またネーミングも商品の特徴をわかりや
すく表したもので購買意欲をそそると感じた⽅が多く、この商品
の魅⼒を⼗分に表していると考えます。
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93%

94%

92%

93%

94%

93%

要因分布として、９２〜９４％の範囲での分布で、
⾮常に⼤きなバランスの良い六⾓形となっております。

その中で評価が⾼かったのはネーミングやパッケージ
から構成される「外部的要因」と商品イメージ等の「ブ
ランディング要因」がいずれも９４％でした。緑⻩⾷野
菜を摂る事を前⾯に出した分かり易くインパクトのある
ネーミングや環境を配慮した紙製、なおかつ中を⼆重に
し乾燥材を⾶び出さないように配慮したパッケージ。
また「おいしく元気シリーズ」としてのブランドを確⽴
し、WFPのレッドカップキャンペーンに参加し売り上
げに応じ寄付を⾏うなどが企業のブランディング⼒とし
て評価されたのではないかと考えます。
各項⽬９０％以上の評価は中々審査でも⾒たことはな

く、この商品⾃体の魅⼒や⻑年⽇本の⾷⽂化を⽀え続け
た⼤森屋様の企業⼒が今回の審査の⾼評価に反映したの
ではないでしょうか。

まず初めに今回の審査で驚いたのは、６つの要因がすべて９０％以上と⾼得点でした。また審査評での
「評価が低かった内容」を７項⽬上げるのですが、この商品に対しての低い評価がなかなか無く、また
あっても商品や会社に対しての要望で「ここを改善すればよくなるのでは？」といったポジティブな意⾒
で審査員が実際商品を⽬にし、⾷し、⼤森屋様の会社の姿勢を資料等で感じた結果がこの⾼評価につな
がったのではないかと考えます。

⼦供の頃にどうしても⾷することが難しかった、野菜特有の⽢みもあるけど渋味もある緑⻩⾊野菜を⾷
しやすいふりかけにしたのはとても⾯⽩い発想でチャレンジ精神を感じました。また「野菜嫌いのお⼦さ
まにもごはんをおいしく⾷べながら健康に育ってほしいというふとした親⼼」の⼀⽂に⽇本の⾷卓を⻑年
⽀えてきた企業の矜持を感じました。パッケージも明るくイラストも可愛く親しみやすく、⼦供が⼿にし
やすい様に作られているのに優しさを感じました。
また「のりの⼤森屋」とあり海苔の⾵味もとても良く、ゴマや⽟⼦、カツオやサバ節等でアクセントがあ
り⼤⼈でも楽しめる上品なふりかけに仕上げておりとても感動しました。
貴社のサイトを拝⾒し、商品カテゴリーの「ふりかけ・お茶漬・スープ」でこの商品が代表としてアイ
コンになっている事からもこの商品に対する信頼と愛情を感じます。

パリパリ・プチプチとした⾷感が良く、冷めたご飯でも味わい良く美味しく頂けたので⼩袋での個包装
でお弁当や職場などに持っていきやすい形状の商品があればこの味の魅⼒が広く伝わるのではないかとい
う意⾒や、また緑⻩野菜でのシリーズとして違う味での商品を出してほしいといった意⾒が審査会で出ま
した。確かに違う味わいでの緑⻩野菜ふりかけがあれば卵の⽢みが苦⼿な⽅でも⾷しやすいのではないか
と私も試⾷の際感じました。
最後になりますが、この「緑⻩野菜ふりかけ」の更なる⾶躍と発展を楽しみにしております。
この度は審査会へのご出品ありがとうございます、とても美味しかったです。
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美味しさ分析レポート1

⾷前感の⾷レポ
【責任審査員による⾷レポです】

■ ⾷前感 講評
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⾊

透明度

明暗濃淡

形 態

⼤ ⼩

次 元

視 覚

嗅 覚

光と⾊彩

形

⽐ 喩

感覚的表現

様⼦や状態

視 覚

聴 覚

触 覚

味 覚

緑⻩⾷野菜特有の鮮やかな緑、⾚、⻩
⾊。海苔の⿊、ゴマの⽩、卵の⻩⾊

下の⽩⽶の⽩⾊が隠れる程の不透
明さ

海苔の濃い⿊以外は野菜特有の明
るい⾊彩

細かく不揃い、３㎜⾓の海苔が⼀
番⼤きく、後は１〜２㎜程

⼩さいというか細かい形状

薄いフレーク状で軽さを感じる。

少し懐かしさを感じる⽢みと⾹ば
しい匂い。磯の匂い。

柔らかな⻩⾝⾊の匂い

⾹ばしさも感じる優しい⽢い匂い。

サラサラとした塩味と旨味と⽢み
が調和した匂い

サクサクとした軽やかな匂い

優しくて⾷欲をそそる匂い

ベースとなる⻩⾝⾊の中に野菜の⾊（緑・⻩・⾚）が⾊とりどりに混ざっておりカラフルで華やかな印
象を持ちます。上質な海苔を想像させる⿊⾊やゴマの乳⽩⾊も⾒え、⾷べる前の野菜のふりかけはどんな
味がするのだろうといった期待感やワクワクとした気持ちを⾼めてくれます。
匂いは思ったほど野菜を感じさせず、どちらかといえば⽟⼦ふりかけのような⽢さの中に⾹ばしさと磯

の匂いを調和させた匂いです。炊き⽴てご飯にかけた際どのように変化するのか楽しみではあります。
また野菜を感じさせないので野菜嫌いのお⼦さまでも⾷べやすい様に作られていて、作り⼿の優しさを感
じました。
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⾷中感の⾷レポ
【責任審査員による⾷レポです】

■ ⾷中感 講評

ー 5 ー

酸味

苦味

旨味

⽢味

塩味

基本五味

広い意味での味覚

匂 い

温 度

テクスチャ―

⾳

肌感覚

静騒感

擬⾳・擬態

硬 柔

粘 性

触 性

⾷材の
物質的特性

乾いているか
湿っているか

微かに感じる程度

野菜が持つ苦みはあるがごく微量

カツオ・サバの削り節や昆布エキ
スから⽣まれる旨味

⽟⼦から感じる優しい⽢み

削り節を醤油で味付けし⽇本⼈の
味覚に訴えかける懐かしい塩味

⽟⼦の⽢みの中に海苔等の磯の⾵
味と野菜の持つ滋味が広がる

緑⻩⾊野菜のイメージの⻘臭さは
なく⾷欲をそそる匂い

常温

パリッとして噛み応えが良い硬さ

湿り気がなくパリッとしている

指にくっつかない乾燥度

振りかけるとザラザラとした⾳

もう⼀⼝と⾷べ進めたくなるワク
ワク感

サクサク パリパリ プチプチ

炊き⽴てのご飯にかけて⾷したのですが、海苔の⾹りがとても良くと卵⻩の⽢い匂いと調和して野菜特
に葉物野菜の持つ⻘臭さが全く気になりませんでした。

そして味に関してもケールやパプリカ、グリンピースなどそのままでは少し苦⼿な⽅がいる⾵味をあま
り感じさせることなく、野菜の持つ滋味としてカツオやサバの削り節の⾹ばしさとゴマの⾹ばしさ、海苔
の⾵味と⽟⼦の⽢さの調和がとても良く、⽩⽶の持つ⽢みとあいまってとても美味しく頂くことが出来ま
した。

⾷感も野菜フレークや海苔、削り節のサクサク感とゴマのプチプチとした⾷感がとても良く、もう⼀⼝
もう⼀⼝と⾷べ進めたくなる感じでした。1回に付き３ｇ使⽤とのことでしたがもっと多めにかけたくな
ります。
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⾷後感の⾷レポ
【責任審査員による⾷レポです】

広い意味での味覚の
レーダーチャート
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五感に対する感じ⽅
レーダーチャート

基本五味の
レーダーチャート

後 味

気候・地域

⾷経験・⾷習慣

健康・⽣活様式

程よい塩味と⽢みで後味も良く、もう⼀⼝もう⼀⼝と⽩⽶と共
に⾷べたくなる味わい

塩味や⽢味が程よく、どの地域での⾷⽂化にも合う味わい

⽶を主⾷とする⽇本の⾷卓に⽋かせない「ご飯の友」としての
存在であるふりかけ

近年⾔われている「⽇常的な野菜不⾜」の解消
⼦供の⾷育として野菜に親しみを持ってもらう⼀歩

五味 評点

酸味 2

苦味 2

うま味 5

⽢味 4

塩味 4

広義の味 評点

まろ味 4

コク味 4

濃厚な味 5

⾟味 2

懐かしい味 5

五感 評点

視覚 5

聴覚 5

触覚 5

味覚 5

嗅覚 4
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1. 内部的要因（味・五感・ニュース性等）

2. 外部的要因（ネーミング・パッケージ等）

3. 市場要因（ターゲット・トレンド等）

4. マネジメント・PR要因（広報・広告等）

5. ブランディング要因

6. 素材・安全性・その他

初めて野菜がたっぷり⼊ったふりかけで、野菜不⾜を解消できます。⾒た⽬も鮮やかでワクワクし、お⼦様
向けとして⾮常に良い点です。海苔やかつおの⾵味が加わり、野菜が苦⼿なお⼦様もおいしく⾷べられます。
また、野菜不⾜になりがちな単⾝者にも適しています。野菜の苦みを感じず、野菜嫌いの⼈も⾷べやすいで
す。

おいしく元気シリーズは、⽶飯にふりかけをかけて⾷べる好む⼦供に⾷べさせる親の気持ちをよく理解して
おり、常に消費者の⽴場で商品開発を⾏っていることが感じられる。また、スーパーでのオリジナルの野菜
ふりかけが作れるイベントを⾏っているのは好感が持てました、実施の結果が売り上げにどの様に直結した
のか気になるのでサイトなどで教えてほしいという意⾒がありました。

この商品は消費者の健康意識に寄り添ったものだと考えます。⽇本⼈の主⾷である⽶に合うふりかけとして、
市場は内⾷、外⾷、中⾷と多⽅⾯に広がっていく様な勢いを感じさせます。⼿頃な価格で購⼊しやすく、現
在拡⼤しているふりかけ市場の中でも、特に野菜摂取を強調した商品は強みとなります。数あるふりかけの
中でも志の⾼い、喜ばれる商品です。

商品名とサブタイトルがわかりやすく、商品イメージが容易に想像できます。マットな紙質のパッケージは
他の商品と並んだ際に⽬⽴ち、描かれた野菜のキャラクターが可愛らしく親しみを持てます。12種類の野菜
が⼊っている点は特異性があり、さらに強調するとアピール出来てよいと思います。保存に便利なチャック
付きですが、底を広げたパッケージだと⽴てて保存できてさらに良いと感じます。

この商品は、⺟親の思いに沿ったブランド戦略が優れており、コンセプトが分かりやすいです。シリーズの
パッケージは全て紙包装材を使⽤して統⼀感があり、安⼼感のあるブランディングにつながっています。ふ
りかけの第⼀⼈者として、売上貢献だけでなくレッドカップキャンペーンへの寄付等のIR活動にも貢献して
いる点が素晴らしいです。このような⼦どもを飢餓から救う寄付の取り組みをSNS等で発信することで、さ
らにブランディングが強化されると期待されます。

この商品は農薬検査やトレーサビリティに配慮しており、安⼼感があります。気になるのは原材料中で乳糖
が最も多く使われているため、他の⾷材が多く使われていればより⾷する際の安⼼感が増します。素材も有
機農法で作られた野菜の使⽤など、個別の優位性を強調する商品づくりが提案されます。パッケージに関し
てはしっかりした紙包材と2重袋を採⽤し、フードディフェンスも完璧と感じました。FSSC認証の取得予定
も良い点です。今後の展開を考えていることが、魅⼒ある会社として評価されます。
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