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商品名

評価結果

■ ＷEBアンケート結果

１

この価格で買いたい
と思いますか

２

この商品をターゲットにする
客層は多いと思いますか

３

USP (その商品の独⾃の売り）
がある商品だと思いますか

４

買いたくなる
ネーミングですか

５

この商品に興味が
ありますか

とてもある 少しある 普通
あまりない ない

WEBアンケート・1次審査・2次審査・最終審査を厳正に⾏った結果をご報告させていただきます。
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受賞回・年⽉

スプラウトガーリックパウダー

グランプリ

⾷べた後にガーリックの匂いが残らない特徴がある

鉄分が不⾜しがちな⼥性をターゲットにしており分析⼒がある

⽔耕栽培のスプラウトという独⾃性がある
スタッフの健康管理の気遣いから企業の健全さを感じる
カルシウムやGABAが豊富で魅⼒的である

栄養素の豊富さなどを訴求するマーケティングが必要である
SNS活⽤によるPRを、強化すべきである
スプラウトについて、説明不⾜である

パンの上で焦げてしまい、苦味を強く感じる

具体的な⽅策がブランディングかた伝わってくるとさらによい
パッケージに、商品の特徴について記載がほしい
クラフトパックで、中⾝が⾒えないのが残念である

ガーリックの豊かな⾵味がある

トレーサビリティ管理をしっかり⾏っており、安⼼感がある

第83回（25年1⽉）

点数分布は、グランプリ相当が7７％を占め、【グランプリ】と
なりました。おめでとうございます。アンケートにおいては「こ
の価格で買いたいと思いますか」という問いに対して25.5％が、
「買いたくなるネーミングですか」という問いに対して18.6％が
普通・あまりないと回答しています。商品の特徴がわかりやすい
ネーミングやパッケージであれば、更に商品価値が上がり、顧客
ロイヤリティアップ対策の検討の余地があると考えます。

2.3%

6.9%



■ 要因分布

■ 総評
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90%

93%

91%

90%

85%

98%

要因分布として、すべての項⽬で85％以上の評価を得て
おり、全体的にバランスの良い⼤きな六⾓形となってお
ります。味や⾹りなど五感からなる商品⾃体の魅⼒を表
す「素材・安全性・その他」が98％と最も⾼く、原材料
は、無農薬栽培の発芽にんにくのみ。トレイサビリディ
管理や⽣産時の衛⽣管理や品質管理がしっかりなされて
いている点が⾼く評価をされました。
⼀⽅で、「ブランディング要因」が８5％と、やや低め
であり、Instagramや、X（旧Twitter）、TikTokなど、
SNSを使ったPR・ブランディング⼒が⾜りていないと
評価をされました。ＰＲの強化が望まれます。広報のさ
らなる充実が今後の課題といえるでしょう。

この、スプラウトガーリックパウダーは、栄養価、利便性、そして健康志向を兼ね備えた⾮常に魅⼒的
な調味料です。発芽にんにくを100%使⽤し、農薬未使⽤・化学肥料無添加という点が、現代の健康志向
に強く訴求します。この商品は、鉄分やカルシウムなど⽇本⼈が不⾜しがちな栄養素を豊富に含み、妊婦
や⾼齢者、アスリートなど幅広いターゲット層に適しています。
その⼀⽅で、匂いが⾷後にほとんど残らないという特性が、にんにくを使⽤する際に懸念される問題を
解消し、気軽に使える点が⼤きな強みです。匂いが強く広がる特性を持ちながらも、⾷後の不快感を残さ
ないことから、職場や外出先でも安⼼して使⽤できる調味料として価値があります。さらに、パウダー状
であるため、使いやすさと保存性にも優れ、多様な料理でその魅⼒を発揮します。

⼀⽅で、750円という価格帯はやや⾼価に感じられるとの意⾒もあり、コストパフォーマンスをより明
確に伝えるための⼯夫が求められます。例えば、パッケージデザインを通じて商品の付加価値を視覚的に
伝えたり、栄養価に関するエビデンスをより具体的に表⽰することが重要です。また、Instagramや公式
ウェブサイトを積極的に活⽤し、商品の魅⼒を広めるためのマーケティング戦略を強化する必要がありま
す。特に、SNSの更新頻度を⾼め、消費者との接点を増やすことで、⼝コミ効果による市場拡⼤が期待で
きます。

スプラウトガーリックパウダーは、単なる調味料を超えた価値を提供する商品です。その⾼い栄養価、
健康的な製法、使いやすさ、多⽤途性が組み合わさり、幅広い消費者のライフスタイルに溶け込む可能性
を秘めています。商品の魅⼒をより広く伝える努⼒を続けることで、さらなる市場拡⼤とブランド⼒の向
上が期待される⼀品です。
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⾷前感の⾷レポ
【責任審査員による⾷レポです】

■ ⾷前感 講評
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⾊

透明度

明暗濃淡

形 態

⼤ ⼩

次 元

視 覚

嗅 覚

光と⾊彩

形

⽐ 喩

感覚的表現

様⼦や状態

視 覚

聴 覚

触 覚

味 覚

⻩⾦⾊と茶⾊が混ざり、⾃然な⾊
合い

細かい粒⼦が均⼀で、不透明で
しっかりとした⾒た⽬

やや淡いトーンで、穏やかな印象
を与える

粉末状で細かく砕かれた粒⼦が確
認できる

粒⼦の⼤きさは⾮常に均⼀で細か
い

平⾯的に⾒えるが、触れるとふわ
りとした感触を予想させる

焼きたてのパンに広がる⾹ばしい
にんにくの⾹り

落ち着いた⾊合いが、じっくり炒
めたにんにくの⾹りを予感させる

塩味や旨味を引き⽴てるガツンと
コクのある⾹り

焼きたてのガーリックトーストを
かじる⾳を連想する芳ばしさ

しっとりと⼿に馴染む、濃厚なに
んにくの⾹りが⽴ち上る

キッチンに広がる⾹ばしく温かい
にんにくの⾹り

スプラウトガーリックパウダーは、視覚的にも嗅覚的にも⾮常に魅⼒的な特徴を持つ製品です。まず、⻩
⾦⾊と茶⾊が混ざり合った⾃然な⾊合いは、製品の品質と原材料の純粋さを直感的に伝えます。粉末状で
均⼀な粒⼦が視覚的な安定感を与え、サイズの統⼀感が製品の洗練された製造プロセスを⽰しています。
嗅覚の観点では、焼きたてのパンに広がる⾹ばしいにんにくの⾹りが、⾷欲を刺激する⽐喩的な表現に
ぴったりです。視覚的な⾊合いからはじっくり炒めたにんにくの⾹りが想像され、塩味や旨味を引き⽴て
るコクのある⾹りが製品の特徴を際⽴たせています。また、ガーリックトーストをかじる際の⾹ばしい⾳
を連想させる⾹りや、濃厚な⾹りが感覚的な満⾜感を提供します。さらに、キッチンに広がる⾹ばしく温
かいにんにくの⾹りは、⾷卓を囲む⼼地よい場⾯を思い起こさせ、消費者に親しみと安⼼感を与えます。
このように、スプラウトガーリックパウダーは、視覚と嗅覚の両⾯で魅⼒的な⾷前感を演出し、消費者の
期待を超える商品として⾼く評価されるべき⼀品です。
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⾷中感の⾷レポ
【責任審査員による⾷レポです】

■ ⾷中感 講評

ー 5 ー

酸味

苦味

旨味

⽢味

塩味

基本五味

広い意味での味覚

匂 い

温 度

テクスチャ―

⾳

肌感覚

静騒感

擬⾳・擬態

硬 柔

粘 性

触 性

⾷材の
物質的特性

乾いているか
湿っているか

ほんのりとした酸味が感じられ、
さっぱりとした後味
にんにく由来のほのかな苦味が余
韻を残す
発芽にんにくの旨味が⾆全体に広
がり、深みを感じる
⾃然由来の⽢味が穏やかに感じら
れる
調味料として、料理全体のバラン
スを整える塩味

⻑い歴史を持つ調味料が新たな形
で進化した味わい

⾷べた瞬間に⿐腔を通り抜ける⾹
ばしいにんにくの⾹り

常温での使⽤が最適、温かい料理
に適度に溶け込む

粉末ながらもしっかりとした存在
感がある
乾燥したパウダー状で、さらりと
した触感
粘り気は全くなく、軽やかに⼝の
中で広がる
⼿に取るとさらさらしており、⼝
の中では柔らかく溶ける

⾳はほとんどなく、静かな⾷事時
間を作り出す

さらさらとした粉の⾳が⽿に届く
感覚

「スプラウトガーリックパウダー」は、⾷中感においてもその品質の⾼さが際⽴っています。まず、酸味
はほんのりと感じられ、さっぱりとした後味が印象的です。焦がさなければ、苦味はほのかで全体的なバ
ランスを良くし、発芽にんにく特有の深みと豊かな旨味が感じられます。
嗅覚においては、⾷べた瞬間に⿐腔を抜ける⼒強いにんにくの⾹りが、⾷欲を⼤いに刺激しますが、⾷後
に匂いがほとんど残らない点が特筆されます。これは、発芽にんにくならではの特性であり、⾷後の不快
感を軽減するため、どんな場⾯でも安⼼して使うことができ、ガーリックパウダーの歴史に新たな価値を
加えた進化形と⾔えます。
嗅覚の観点では、⾷べた瞬間に⿐腔を抜ける⾹ばしいにんにくの⾹りが⾷欲を⼀層⾼めます。粉末ながら
しっかりとした存在感を感じるテクスチャーが特筆すべき点です。乾燥したパウダーの性質が、粘り気の
ない滑らかな⾷感を実現し、あらゆる料理と簡単に調和します。
特にニンニクを好む健康意識の⾼い消費者にとって、フレッシュなガーリック⾵味が魅⼒的であり、毎⽇
の⾷卓に⽋かせないアイテムとなるでしょう。常温で保存でき、家庭料理やプロの料理のどちらにも適し
ており、現代の多様なニーズを満たす調味料として⾼く評価されるべきでしょう。
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⾷後感の⾷レポ
【責任審査員による⾷レポです】

広い意味での味覚の
レーダーチャート
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五感に対する感じ⽅
レーダーチャート

基本五味の
レーダーチャート

後 味

気候・地域

⾷経験・⾷習慣

健康・⽣活様式

しっかりとしたにんにくの⾹りがガツンと広がるが、⾷後に匂
いがほとんど残らず快適な余韻を楽しめる。

愛知県設楽町の澄んだ天然湧⽔と肥沃な⼟壌で育まれた発芽に
んにくの⾵味が、清らかな⼭間地域の⾃然の恵みを感じさせる。

普段の料理に加えるだけで、にんにくの⾵味と栄養を⼿軽に楽
しめるため、⽇常の⾷卓や健康志向の⾷空間に最適。

無農薬・無添加の発芽にんにくを使⽤し、匂い残りが少ない特
性が、現代の健康志向や快適な⽣活様式に調和する。

広義の味 評点

まろ味 5

コク味 5

濃厚な味 5

⾟味 4

新鮮な味 5

五感 評点

視覚 5

聴覚 5

触覚 5

味覚 5

嗅覚 5

五味 評点

酸味 3

苦味 3

うま味 5

⽢味 5

塩味 5
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1. 内部的要因（味・五感・ニュース性等）

2. 外部的要因（ネーミング・パッケージ等）

3. 市場要因（ターゲット・トレンド等）

4. マネジメント・PR要因（広報・広告等）

5. ブランディング要因

6. 素材・安全性・その他

スプラウトガーリックパウダーは、にんにくの⾹りが特徴で、料理全体を引き⽴てる⾹り付け商品として⾼
く評価されます。チューブタイプのにんにくよりも多⽤途で、トーストやパスタなど多くの料理で使⽤可能
です。ガーリック特有の匂いが残らない点は⽇常使いに適しています。健康志向が⾼まる中、⽔耕栽培によ
る添加物不使⽤の製品は、アスリートや栄養を⼿軽に取り⼊れたい消費者にとって魅⼒的であり、ヘルシー
フードとしての独⾃性と多⽤途性が多くの⽀持を得る可能性を秘めています。

スプラウトガーリックパウダーは、企業の健康志向とこだわりが消費者に信頼感を与える商品です。従業員
の健康管理や毎年の健康診断など、企業の健全さが評価されています。⼀⽅で、⽔耕栽培や⾹りが残りにく
い特性、栄養素の豊富さなどをさらに強調し、他社製品との差別化を図ることが重要です。QRコードや⾃社
サイト、SNSを活⽤し、商品の魅⼒やレシピを分かりやすく発信することが求められます。また、広報活動
の強化により、SDGsや⾷品ロス削減を訴求することで、商品価値の向上が期待されます。

スプラウトガーリックパウダーのパッケージデザインは、⾃然や健康を想起させる好感度の⾼いデザインが
評価されていますが、⼀部で⽬⽴ちにくいとの声もあります。特にスプラウトという名称や商品の特性が伝
わりにくい点が指摘されており、改善の余地があります。透明窓や画像付きデザインを取り⼊れることで視
覚的なインパクトを⾼めるとともに、商品の特徴を明確にする記載が求められています。さらに、QRコード
を活⽤して商品の背景や使⽤⽅法を伝えることは、消費者の理解を深める上で有効です。

スプラウトガーリックパウダーは、栄養価の⾼さと独⾃性が際⽴つ商品です。発芽にんにくの効果や特徴を前⾯
に打ち出し、SNSやWEBサイトを活⽤したブランディングが鍵を握ります。具体的な⽅策やエビデンスを可視化
することで、消費者への訴求⼒が向上するでしょう。また、鉄分やカルシウムの補給が可能であることを強調す
ることで、ご妊婦中の⽅やご⾼齢の⽅といったターゲット層にアプローチできます。ブランド⼒を⾼めるために、
開発ストーリーや天然湧⽔での栽培という安⼼安全な特徴を明確にアピールすることが求められます。

スプラウトガーリックパウダーは、無農薬栽培、無化学肥料、無添加という徹底した安全性への配慮が評価
されています。トレーサビリティ管理や品質管理、衛⽣管理がしっかりと⾏われており、消費者に安⼼感を
与える商品です。特に、保存料・着⾊料不使⽤の点は、⼤変魅⼒です。⼿作業で⾏われる⽔耕栽培や天然湧
⽔の使⽤といった特徴をパッケージでさらに強調することで、商品の信頼性をより明確に伝えられるでしょ
う。今後、外部認証の取得や放射性物質検査の取組みを進めることで、さらなる市場拡⼤が期待できます。

スプラウトガーリックパウダーは、栄養価と利便性に優れ、特に鉄分が不⾜しがちな⼥性やアスリートに
とって魅⼒的です。⽔耕栽培で育てられた発芽にんにくを100%使⽤し、農薬・化学肥料を使わない点が健康
志向の消費者に⽀持されています。ただし、750円という価格はやや⾼価に感じるとの意⾒もあり、商品の
魅⼒をパッケージにより明確に表現することが求められます。また、SNS活⽤したマーケティングを強化す
ることで、匂い残りが少なく使いやすい点も、幅広いターゲット層にアプローチできる要因となるでしょう。
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