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商品名

評価結果

■ ＷEBアンケート結果

１

この価格で買いたい
と思いますか

２

この商品をターゲットにする
客層は多いと思いますか

３

USP (その商品の独⾃の売り）
がある商品だと思いますか

４

買いたくなる
ネーミングですか

５

この商品に興味が
ありますか

とてもある 少しある 普通
あまりない ない

WEBアンケート・1次審査・2次審査・最終審査を厳正に⾏った結果をご報告させていただきます。
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受賞回・年⽉
REVI酵素ドリンク400ザクロ
グランプリ

健康成分が多く含まれている

広範囲にわたる積極的な広報活動が⾏われている

厳格な品質管理と安全性への取り組みが⾏われている
⽬を引くデザインで、パッケージが注⽬されやすい
酵素ドリンクとして⼿に取りやすい価格である

ブランド名や商品の特徴が伝わりにくい
パッケージが他のジュースと誤認される可能性がある
⽤途によっては⾼価に感じる

⽢ったるさが感じられ、後味のすっきり感に⽋ける

パッケージや広報での飲み⽅の説明不⾜
美容や健康に意識が⾼い層以外への訴求が難しい
素材の詳細が費者に伝わりにくい

ザクロの味がしっかりとあって美味しく飲みやすい

REVIというブランドとしての信頼感がある

第88回（2025年6⽉）

4.5%

審査員の評価で64％が90点以上の「グランプリ」と認定され、総
合評価では90点で「グランプリ」を受賞しました。点数分布は、
銅賞9％、銀賞が18％、⾦賞が9％という結果です。特に、ザクロ
の爽やかな酸味と400種類以上の健康素材が絶妙に調和した味わ
いが評価され、「美味しくて飲みやすい」との声が多く聞かれま
す。⼀⽅、製品の特徴や魅⼒が伝わるパッケージやブランドの知
名度向上に向けた広報戦略に今後の改善が期待されます。

10.2%

2.3%

3.4%



ジャパン・フード・セレクション 審査レポート

美味しさ分析レポート1

⾷前感の⾷レポ
【責任審査員による⾷レポです】

■ ⾷前感 講評
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⾊

透明度

明暗濃淡

形 態

⼤ ⼩

次 元

視 覚

嗅 覚

光と⾊彩

形

⽐ 喩

感覚的表現

様⼦や状態

視 覚

聴 覚

触 覚

味 覚

深みのあるオレンジ⾊

やや不透明

濃淡が豊かで奥⾏き感あり

液体の流動的な錯覚

均⼀な粒⼦感なく滑らか

平⾯的で深みのある質感

まるで熟したザクロの秘密の⾹り
の宝箱を開けたような芳醇さ

濃厚なオレンジの輝きに包まれた
宝⽯のような⾊合い

果実の⽢酸っぱさと酵素の爽やか
さが混ざり合う⾹り

静かに広がるささやかな⾵のざわ
めきのような微細な⾹りの変化

ふわりと漂う柔らかな⾹りの⽻⽑
のような感覚

ふわりと漂う⾃然な果実の⽢酸っ
ぱさと奥深さに満ちた芳⾹

「REVI酵素ドリンク400ザクロ」は、深みのあるオレンジ⾊が視覚的に印象的で、濃厚な⾊味から豊かな
奥⾏きと深みを感じさせます。透明度はやや不透明で、次元的な濃淡の豊かさが、まるで宝⽯のような輝
きと濃さを持ち、⾃然の恵みと⽣命⼒を連想させます。これにより、飲む前から果実の豊かな⾹りと味わ
いを期待させ、⾷前の期待感を⼤いに⾼めてくれます。⼀⽅、⾹りの側⾯では、まるで熟したザクロの秘
密の⾹りの宝箱を開けたような芳醇さが感じられ、果実の⽢酸っぱさと酵素特有の爽やかさ、そして微細
な⾹りの変化が絶妙に調和しています。静かに広がるささやかな⾵のざわめきと、ふわりと漂う柔らかな
⾹りの⽻⽑のような触感は、味覚に対する期待をさらに⾼めてくれます。この視覚と嗅覚の絶妙な調和に
より、飲む前から⾼い満⾜感とともに、⾃然由来のフルーティーな芳⾹と⾊彩を存分に楽しむことができ、
商品の魅⼒と⾼級感を巧みに伝えています。
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⾷中感の⾷レポ
【責任審査員による⾷レポです】

■ ⾷中感 講評
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酸味

苦味

旨味

⽢味

塩味

基本五味

広い意味での味覚

匂 い

温 度

テクスチャ―

⾳

肌感覚

静騒感

擬⾳・擬態

硬 柔

粘 性

触 性

⾷材の
物質的特性

乾いているか
湿っているか

爽やかでコクのあるザクロの酸味
が広がる
ほとんど感じられず、スムースな
⼝当たり
深みのある果実の旨味が豊かに感
じられる
程よい⾃然な⽢さが調和し、飲み
やすさを引き⽴てる
ほとんど感じられず、味のバラン
スを損なわない

果実の⾃然な酸味と⽢味が調和し、
豊かでバランスの良い味わい

ザクロのさわやかでフレッシュな
⾹りが広がり、清涼感を与える

⼼地よい肌触り、適度に冷やされ
たときのさっぱりとした⼝当たり

滑らかで柔らかな⼝当たり

湿潤でしっとりとした感触

適度なとろみと粘りがあり、飲み
やすい
やわらかくて滑らか、⼝内に⼼地
よく馴染む

⼝内で穏やかに広がる柔らかく落
ち着いた⾳響が⼼地よい

じゅわっと弾けるような軽快な⾳、
果実の瑞々しさを感じさせる

「REVI酵素ドリンク400ザクロ」のは、⼝に含んだ瞬間から滑らかで柔らかな感触が広がり、⼼地よい⼝
当たりをもたらします。湿潤でしっとりとした質感は、まるで肌触りの良い絹のように⼝内に馴染み、飲
みやすさを⾼めています。適度な粘性もあり、とろみや粘り気が⼼地よさを演出。触れている感覚は柔ら
かくて滑らかであり、⼝内に優しくとろけるような感覚が特徴的です。また、⾷中の⾳に関しては、静か
な中に穏やかに広がる柔らかい⾳響が⼼を落ち着かせ、飲むたびに安らぎをもたらします。さらに、じゅ
わっと弾けるような軽快な⾳とともに、果実の瑞々しさと鮮やかさを感じさせ、⾃然の恵みを感じさせる
演出が秀逸です。この⾳と触感の絶妙な調和により、飲む前から期待感と満⾜感が⾼まります。トータル
で⾒れば、⾷中のテクスチャーは、⾃然な果実感とともに⼼地よい感触と⾳の演出により、商品の魅⼒と
⾼級感を⼀層引き⽴てており、飲み⼿の満⾜度を⾼めています。
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⾷後感の⾷レポ
【責任審査員による⾷レポです】

広い意味での味覚の
レーダーチャート
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五感に対する感じ⽅
レーダーチャート

基本五味の
レーダーチャート

後 味

気候・地域

⾷経験・⾷習慣

健康・⽣活様式

さっぱりとした酸味と⾃然な⽢さが⼝に残り、爽快感をもたら
します。

涼しい季節や暖かい地域でも、飲みやすく飽きのこない味わい
です。

⽇常的に健康や美容に気を配る習慣にぴったりで、習慣化しや
すい味です。

健康志向の⽣活にフィットし、毎⽇の栄養補給や美容ケアに役
⽴ちます。

五味 評点

酸味 4

苦味 2

うま味 5

⽢味 5

塩味 3

広義の味 評点

懐かしい味 3

⽥舎の味 3

なじみのある味 4

病みつきになる味 5

家族の味 2

五感 評点

視覚 4

聴覚 3

触覚 5

味覚 5

嗅覚 3
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1. 内部的要因（味・五感・ニュース性等）

2. 外部的要因（ネーミング・パッケージ等）

3. 市場要因（ターゲット・トレンド等）

4. マネジメント・PR要因（広報・広告等）

5. ブランディング要因

6. 素材・安全性・その他

REVI酵素ドリンク400ザクロは、酵素ドリンクの⼀般的なイメージを覆す飲みやすさを提供する。ザクロの
酸味が爽やかで、フルーツティーのような⾵味が楽しめるが、⽢ったるさを感じる意⾒もある。⽔や炭酸で
割るとバランスが良くなり、飲みやすさが向上する。ファスティング時に飲むには適しているが、⽇常的な
飲⽤には後味の調整が求められる。エクオールやプラセンタの配合は、健康志向の⾼い⼥性にとって魅⼒的
な要素となる。

広報活動は積極的に展開されており、アンバサダーの起⽤や受賞歴の告知など、信頼性を向上させる施策が
取られている。⼀⽅で、ターゲット層を超えた⼀般消費者への認知拡⼤が課題として挙げられる。美容展⽰
会への出展や実際の試飲会の実施は効果的なアプローチであり、SNS戦略を強化することでさらなる販路拡
⼤が期待される。また、ユーザーの体験談や⼝コミを活⽤し、親しみやすさを強化するとさらに効果的であ
る。広報では、商品の成分や開発ストーリーをより明確に伝える⼯夫が求められる。

本製品は、健康志向の⾼い層や美容に関⼼のある⼥性をメインターゲットとしている。特にファスティング
市場と親和性が⾼く、酵素ドリンクを美容・健康維持⽬的で摂取する層には適した商品である。ただし、価
格が⾼めに設定されているため、広範な層への普及には少量サイズの展開やコスト調整が求められる。健康
志向ブームの追い⾵を受け、市場ニーズに合った商品ではあるものの、⼀般消費者が⽇常的に取り⼊れるに
はさらなる⼯夫が必要。

ネーミングは、ザクロ⼊り酵素飲料であることを明確に伝えるものの、「400」が⽰す素材の豊富さを直感
的に理解しにくい点がある。パッケージは⽬を引くデザインでインパクトがあるが、酵素ドリンクではなく
ザクロジュースと誤認される可能性が指摘された。瓶ではなく軽量な紙パック仕様で持ち運びやすく、⼥性
にとっては利便性が⾼い。パッケージに飲み⽅や特徴を記載することで、購⼊層への訴求⼒を強化できる可
能性がある。

REVIブランドとしての統⼀感があり、酵素ドリンク市場において差別化されている点が強みとなっている。
美容・健康に特化したブランド戦略は確⽴されているものの、より広い層への訴求を⾏うためには製品の特
性を活かした販促活動が重要になる。価格帯が⾼めの設定のため、ブランドの⾼級感を活かしつつも、試し
やすいエントリーモデルを⽤意することでブランドの認知拡⼤を図れる可能性がある。また、商品の背景や
開発ストーリーを明確に伝えることで、ブランドの価値をさらに⾼めることが期待できる。

原材料選定のこだわりや発酵製法は⾼く評価されており、⾷品としての安全性も確保されている。トレーサ
ビリティーやHACCPなどの管理体制が整っている点は、消費者にとって安⼼材料となる。加熱・加⽔・防腐
剤などを使⽤せず、⾃然発酵で仕上げられる製造⼯程は、プレミアム酵素ドリンクとしての価値をさらに⾼
める要因となる。さらに、収穫時期へのこだわりが商品の品質向上に寄与している点も特筆すべきだ。安全
性を第三者認証により明⽰することで、さらなる信頼性向上が期待できる。
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REVI酵素ドリンク400ザクロは、全体で86%以上の⾼評
価を獲得しています。特に「素材・安全性・その他」が
93％と⾼く、安⼼・安全に対する信頼と素材のこだわり
が試飲者から好評です。「内部的要因」も90％と⾼く、
味や飲みやすさに満⾜する声が多いです。⼀⽅、「外部
的要因」は93％で、パッケージやデザインの改善余地は
あるものの、評価は良好です。「市場要因」は83％とや
や低く、認知度やマーケティング強化の必要性が⽰唆さ
れています。「ブランディング・PR」はともに95％と
⾼く、ブランドイメージをさらに⾼める施策が望まれま
す。全体として、安全性や品質を維持しつつ、デザイン
や認知拡⼤に取り組めば、より⼀層評価が⾼まる⾒込み
です。

REVI酵素ドリンク400ザクロの審査会では、審査員から味わいや⾹り、⾊彩の素晴らしさについて⾼い評
価が寄せられました。特に、ザクロの酸味と⽢味のバランスが絶妙で、⾃然で飲みやすいといった声や、
さわやかなザクロの⾹りと酵素の爽快感が調和し、果実の濃厚さをしっかり感じられるといった意⾒が⽬
⽴ちました。⾊調も、鮮やかな⾚みととろみのある質感が⽬を惹き、⾷欲を刺激すると好評です。これら
の点により、ビジュアルと味の双⽅で⾼い満⾜感を得ていることが伝わります。また、素材と安全性に関
しても、400種類以上の厳選素材を使⽤し、難消化デキストリンやオリゴ糖といった健康成分の配合によ
り、安⼼・安全に徹底的にこだわった製法と配合で信頼できるとの声が多く寄せられました。安全管理体
制も充実しており、素材の質と安全性の⾼さが商品の⼤きな魅⼒と評価されています。さらに、⽔や炭酸
で割ることで、⾃分好みの味に調整できる点も、爽快感が増して飲みやすいと好評です。⼀⽅、改善点と
しては、ザクロの酸味や⾹りをもう少し強調するとより満⾜できるという意⾒や、商品名や紹介だけでは
素材の特徴や健康効果を⼗分に伝えきれていないとの指摘も⾒受けられました。特にパッケージやネーミ
ングについては、ザクロと酵素の素材を前⾯に打ち出し、⾼級感のあるデザインに刷新すれば、より惹き
つけられるという意⾒もあります。総じて、REVI酵素ドリンク400ザクロは、安全性、素材の質、味や⾊
彩において⾼い完成度を持つ商品です。今後は、より魅⼒的なブランディングやパッケージデザイン、訴
求⼒のあるプロモーションを強化することにより、消費者の認知度や満⾜度をさらに⾼めていくことが期
待されます。市場のトレンドやインバウンドニーズにも対応し、さらなるブランド価値の向上と販売拡⼤
を⽬指すべきです。本商品は、多くの⼈の健康と美容を⽀える価値ある商品として、今後も進化し続ける
ことが望まれます。
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