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商品名

評価結果

■ ＷEBアンケート結果

１

この価格で買いたい
と思いますか

２

この商品をターゲットにする
客層は多いと思いますか

３

USP (その商品の独⾃の売り）
がある商品だと思いますか

４

買いたくなる
ネーミングですか

５

この商品に興味が
ありますか

とてもある 少しある 普通
あまりない ない

WEBアンケート・1次審査・2次審査・最終審査を厳正に⾏った結果をご報告させていただきます。
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受賞回・年⽉

美⼈な⼤⾖もやし
グランプリ

機能性表⽰⾷品の野菜というジャンルを確⽴している

研究を重ねた品種を使⽤していて、管理体制も盤⽯である

低価格の庶⺠派⾷材ながら、料理の完成度を⾼めてくれる存在
パッケージに記載された情報量が多く、商品への想いが満載
販売する戦略にインパクトがあって⾯⽩い

商品名の容姿を指摘する表現が今の時代に適しているかどうか
通常の倍以上の価格で販売する為の差別化が明確であると良い
⼤量消費ではないので、販売戦略に⼯夫が必要

やや⾟味を感じるため、好みが分かれる可能性がある

消費期限の記載位置が分かりづらい
農薬検査がない事で消費者に不安を抱かせる可能性がある
品質の良さと拘りを積極的にアピールすると商品がより際⽴つ

通常のもやしとは全く異なる⻭ごたえと⾷感が素晴らしい

加熱しても⾷感が残りやすく、幅広い調理に適応している

第92回（2025年10⽉）

6.0%

点数分布として、⾦賞相当が27％、グランプリ相当が73％を占め
た結果、総合評価93％で【グランプリ】となりました。評価点が
⾼得点に寄った理由として、極太で⻭ごたえのある⾷感、マリー
さんというキャラクターを活かした上から⽬線の販売戦略、機能
性表⽰⾷品であること、パッケージの情報量の多さなどが挙げら
れます。
WEBアンケートの結果からも、商品に興味を持った審査員が⼤勢
いることが判明しています。
⼤きな改善点も⾒当たらず、⾮常に評価の⾼い素晴らしい商品で
あると感じました。
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⾷前感の⾷レポ
【責任審査員による⾷レポです】

■ ⾷前感 講評
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⾊

透明度

明暗濃淡

形 態

⼤ ⼩

次 元

視 覚

嗅 覚

光と⾊彩

形

⽐ 喩

感覚的表現

様⼦や状態

視 覚

聴 覚

触 覚

味 覚

⾖は濃いめのクリーム⾊、胚軸は
⾊⽩な美⼈といったイメージ

⾖部分には透明度なし、胚軸はほ
んのり透明度を感じる

胚軸ははじけるようなハリと光沢
がある

1㎝程度の⾖に対し、7㎝程の胚軸

通常のもやしに⽐べて太い

「もやしっ⼦」という⽐喩が全く
通じない程しっかりした印象

しっかり育ったという印象を受け
るたくましい匂い

たくましさと⼒強さを感じるハリ
がある

爽やかな印象を受ける匂い

シャキッとした⾳が聞こえてきそ
うな⼒強い匂い

みずみずしさを味わえる匂い

⽣命⼒に溢れた⼒強い匂い

まず驚いたのがそのパッケージです。マリーアントワネットを彷彿させる巻き髪のマリーさんが、いかに
もといった表情で⾼らかに笑うイラストはもやしのパッケージらしくなく、若⼲の苦笑いがこぼれました。
ただ記載された内容は情報量が満載で、機能性表⽰⾷品であることなどから、かなり期待のできる商品で
あるといった印象です。特に中⾼年⼥性が積極的に摂取したい⼤⾖イソフラボン含有であることは、かな
りの好印象であることは間違いありません。

袋につまった美⼈たちは、⼩粒でもしっかりした⼤⾖から極太の胚軸が伸び、相当な⻭ごたえが予想でき
ます。「もやしっ⼦」という⽐喩は全く当てはまらないでしょう。

審査会では茹でてポン酢をかけていただきました。
意外にも美⼈から漂う匂いは普通のもやしと変わらず、⼤⾖イソフラボン含有だからといって味が⼤きく
変わるわけではなさそうです。
お好み焼きなどに⼊れて焼くのも良さそうと思いつつも、この太さは茹でてナムルにしてたっぷり味わい
たいと思いました。
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⾷中感の⾷レポ
【責任審査員による⾷レポです】

■ ⾷中感 講評
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酸味

苦味

旨味

⽢味

塩味

基本五味

広い意味での味覚

匂 い

温 度

テクスチャ―

⾳

肌感覚

静騒感

擬⾳・擬態

硬 柔

粘 性

触 性

⾷材の
物質的特性

乾いているか
湿っているか

酸味はほとんど感じられない

苦味に近い⾟味を若⼲感じること
もある
⼤⾖が持つ本来の旨味が噛むほど
に味わえる
強さはないが、加熱することによ
りほんのりした⽢味がある

もやし本来の塩味は少なめ

深みのある味わいを感じられる

意外にも⾖の匂いは強すぎず、シ
ンプルな匂いを感じる

焼いてもいいが茹でて⾷感を味わ
いたい

加熱してもしっかりした⻭ごたえ
を味わえる
⽔っぽさがなくシャキッとしてい
る
粘性はなく、嚙み締めた時の⾳が
良い

抜群の⻭応えで噛み⼼地が良い

噛むほどに旨味を味わえる

シャキシャキした⾳がさらに旨味
を増す

ネーミングとパッケージからは想像もつかないほど、極太なもやしは⻭ごたえが素晴らしく、
良い意味で、想像と異なり驚きました。
⼀⼝⽬からシャキシャキとした咀嚼⾳が響き渡ります。
若⼲の臭みと⾟みを感じたという審査員もいましたが、これは好みが分かれるところかもしれません。

しかし太くてしっかりとしたもやしは、まるでラーメンの麺のようで⾷べ応えがあります。
⽩い綺麗な胚軸はまさに「美⼈」という表現がぴったりです。⾒た⽬に圧倒されるという感想も出ていま
した。⼤⾖部分も⾷感、味ともに絶賛する意⾒が多くありました。

このシャキシャキ感を活かすメニューを試したいと思い、⾃宅ではナムルにしていただきました。
鶏ガラスープの素とゴマ油で味を馴染ませてみたところ、⾮常に満⾜のいく⼀品ができあがりました。
この太さなので茹でても炒めてもシャキッとした⾷感が失われることなく、中々優秀な美⼈だなという感
想です。野菜炒めにしても主役を張れる存在感があると思います。
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⾷後感の⾷レポ
【責任審査員による⾷レポです】

広い意味での味覚の
レーダーチャート
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五感に対する感じ⽅
レーダーチャート

基本五味の
レーダーチャート

後 味

気候・地域

⾷経験・⾷習慣

健康・⽣活様式

シャキッとした⻭ごたえがすぐにまた⾷べたくなる⾷感で
⼝の中に余韻が残る

季節を問わず味わえる。これからの寒い時期は鍋に⼊れても美
味しそう

誰もが⾷べたことのあるもやしだが、今までには⾷べたことの
ない味わいと存在感を感じられる

パッケージや機能性表⽰⾷品であることから、ターゲットだけ
ではなく⽼若男⼥問わず健康に対する意識が⾼い⼈が好みそう

五味 評点

酸味 1

苦味 3

うま味 4

⽢味 2

塩味 2

広義の味 評点
懐かしい味 5
家庭的な味 5

親しみのある味 5

安⼼感のある味 4

健康的な味 5

五感 評点

視覚 5

聴覚 4

触覚 5

味覚 4

嗅覚 2
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1. 内部的要因（味・五感・ニュース性等）

2. 外部的要因（ネーミング・パッケージ等）

3. 市場要因（ターゲット・トレンド等）

4. マネジメント・PR要因（広報・広告等）

5. ブランディング要因

6. 素材・安全性・その他

⾒るからに他のもやしとは違う太さとたくましさに驚きました。
そして予想を裏切らないシャキッとした⻭ごたえが素晴らしいです。
⼤⾖の部分が取れたり破損しているものがなく、⼤⾖イソフラボン含有の機能性表⽰⾷品として完成された
商品であることがわかります。
⽬⽴つ改善点が⾒当たらないという意⾒が、多くの審査員から出たのが印象的でした。
この特徴的な⾷感を活かしたレシピが知りたいとの意⾒もありました。
また、若⼲ですが⾟みや臭みを感じたという感想もありました。

マリーさんのキャラクターとセリフを活かしたユニークな発想が素晴らしく、広告戦略としては成功してい
ると考えられます。まずはこの⽬⽴つパッケージありきでの販売戦略と、地域限定の商品であることから、
注⽬度が⾼まれば是が⾮でも購⼊したいと考える消費者が増えることでしょう。
ただせっかくのYou Tube やInstagramの登録者数が少なく、SNSによる広報⼿段が活⽤されていないのは残
念です。
9⽉には中島社⻑が地元でテレビ出演もされたとのことですので、今後メディアを通じて商品が広がっていく
ことを期待しています。

昨今の物価⾼で注⽬のもやしですが、敢えて⾼い値段設定で付加価値の⾼い商品を作り出していることに感
銘を受けました。⾼いとは⾔え200円以下で⼤⾖イソフラボン含有のもやしであれば、⼿に取る消費者も多
いと思われます。ただ現時点では⾼級飲⾷店やシェフからの評価が⾼いとのことなので、⼀般消費者が継続
して買いたいと思えるような戦略が今後必要になるでしょう。
例えば、有名料理家（コウケンテツさんや和⽥明⽇⾹さん、⼭本ゆりさんなど）とのコラボなどで
注⽬度を⾼めるのも⼀つの⽅法としてありかもしれません。

マリーさんというキャラクターを活かしたパッケージが⽬を惹きます。フォントや⾊使いも⼥性向けで、⽬
にしただけで⼿に取ってしまいそうで、戦略が上⼿だなと思いました。
通常のもやしと違い、裏⾯にもたくさんの情報が記載されていて、思わずじっくり読みました。
レシピが記載されているのが好印象です。
⽣クリームやカマンベールチーズがおしゃれなマリーさんのイメージとも合いますが、使⽤頻度の⾼い⾷材
を使ったレシピでも良いと思います。キムチを使ったレシピなどはどうでしょうか。
消費期限の記載がマリーさんの画像と被っているので、わかりにくいのが残念です。

安価なもやしに⾼級野菜としてのブランド価値を付与するというアイディアが素晴らしいとの意⾒が多数あ
りました。地域限定で地元に根付いた商品であること、マリーさんというキャラクターと個性的なネーミン
グによりインパクトがある、といった⾼評価を得ています。
今後は全国展開に向けての戦略として、流通過程や⽇常的な⾷材としての⽴場やバランスが必要になると思
います。有名ラーメン店とのコラボメニューなどがあると⾯⽩いかもしれません。品質の良さとこだわりを
積極的にアピールできると更に上を⽬指せると信じています。

素材や安全性についてもかなりの⾼評価が集まりました。⽔にこだわり厳格な衛⽣管理のもと育ったもやし
が⼈の⼿によって根カットや選別されていることに感動を覚えます。ばらつきのなさはこの努⼒の賜物なの
でしょう。商品化に⾄るまでの⼤⾖の栽培試験や計測といった科学的根拠に基づいた商品作りに頭が下がり
ます。
⼀⽅で農薬検査がされていないことがやや懸念材料だとの意⾒もありました。原材料へのこだわりも今後ア
ピールできると更に良いと思います。
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94%

93%

91%

90%

90%

94%

要因分布として、すべての項⽬で90％以上となり、⾮常
に⼤きな六⾓形を形成しています。
中でも最も評価が⾼い項⽬の⼀つが、味や⾹りなど五感
からなる商品⾃体の魅⼒を表す「内部的要因」です。⼤
⾖イソフラボン含有である極太の⼒強いもやしに対して、
すべての審査員が⾼評価を付けました。他にない特徴が
⾼く評価されています。またもう⼀つ、「素材・安全
性」についても、品質管理体制の⾼さと素材へのこだわ
りに注⽬が集まりました。
「外部的要因」はこの⼀味違ったパッケージにより、続
く⾼評価となりました。他社商品にはない丁寧な説明と
情報量の多さが素晴らしいとの意⾒によるものです。
「市場要因」、「マネジメント・PR要因」、「ブラン
ディング要因」の3項⽬に関してもそれぞれの良さが評
価されています。
昨今の物価⾼で注⽬される安価なもやしとの差別化を
図った品質の良さが、しっかりと商品に反映されていま
す。マリーさんというキャラクターを活かした販売戦略
も⾮常に効果的だと考えます。

このたびの「グランプリ」受賞、誠におめでとうございます。
素晴らしい商品に出会えたことに、審査員⼀同嬉しい気持ちでいっぱいです。

今回⾮常に⾼い得点でグランプリに選ばれた要因としては、なんといっても他にはないもやしの⾼級⾷材
化と素材へのこだわり、そして絶妙なネーミングとパッケージに尽きるでしょう。
初⾒の第⼀印象でのインパクトが強く、⽬が離せない商品でした。マリーアントワネットを意識したよう
な⾼笑いのイラストに驚きつつも、パッケージに込められた作り⼿の愛情をたっぷりと受け取ることがで
きました。通常のもやしの倍以上の値段で果たして売れるのか？という疑問を吹き⾶ばしてくれたのが、
その太さと⻭ごたえです。
シャキッとした⾷感を感じられること、たくましく育った⼤⾖は⾒た⽬も圧巻でした。
また、WEBアンケートの結果を⾒ても、過去の他商品と⽐べて興味を持ったという⽐率が⾼く、USPや
ネーミングに対する評価からも⼀⽬置かれる商品であることが結果に表れています。

改善点やネガティブな意⾒がほとんど⾒られないという結果になりましたが、
いくつか気になった点を記載します。
今後全国展開をしてほしいとの意⾒が多くあり、販売戦略に期待しています。
スーパーでの販売であれば、通常のもやしではなく美⼈な⼤⾖もやしを⼿に取ってもらう広告戦略も必要
になるでしょう。せっかくの素晴らしいパッケージとキャラクターをぜひ活かしてほしいと考えます。
SNSをさらに活⽤した広告展開にも期待しています。
それに伴い、素材の素晴らしさと衛⽣管理等へのこだわりも併せてアピールできると更に良いと思います。
有名料理家やラーメン店やチェーン店とのコラボ商品にも期待したいと提案した審査員もいました。
また、農薬検査をされると安⼼感が⾼まるとの意⾒もありました。消費期限の表記位置についても改善を
望みます。

美⼈な⼤⾖もやしは⾼めの価格設定がネックにならないほどの素晴らしい商品だと感じています。
今後の「美⼈な⼤⾖もやし」の更なる⾶躍と活躍を楽しみにしています。
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