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評価結果

■ ＷEBアンケート結果

１

この価格で買いたい
と思いますか

２

この商品をターゲットにする
客層は多いと思いますか

３

USP (その商品の独⾃の売り）
がある商品だと思いますか

４

買いたくなる
ネーミングですか

５

この商品に興味が
ありますか

とてもある 少しある 普通
あまりない ない

WEBアンケート・1次審査・2次審査・最終審査を厳正に⾏った結果をご報告させていただきます。
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受賞回・年⽉

トロピカーナ リフレッシュフルーツ オレンジ＆ピンクグレープフルーツ

グランプリ

ブランド⼒とリフレッシュ感が表現されたさわやかなパッケージ
安⼼安全な原料確保が素晴らしく、購⼊意欲が湧く

オレンジの爽やかな⽢味とグレープフルーツの酸味が絶妙
すっきりとした飲み⼝と後味の余韻のバランスが素晴らしい

ビタミンB1、B6、C配合で、不⾜ビタミンまで補えるのが良い
トロピカーナの美味しさと健康の両⾯を追求した果実飲料
しっかりした果実感と僅かな苦味の⼤⼈の飲料に好感が持てる

もう少しピンクグレープフルーツの酸味がほしい
⽢めなのでしっかり冷やさないと飲み飽きてしまう
飲んでいるとすぐに満腹感がでてきてしまう

やや⼈⼯的な⾹りが気になった

マルチビタミンのメリットなどの良さが明確にわかると嬉しい
果汁20％飲料は差別化が伝わりにくく表に表記し特徴アピール
キリン＝トロピカーナのイメージが定着する仕掛けが欲しい

第93回（2025年11⽉）

●●%

当商品の結果として、「⾦賞」相当の80点台が12％、「グランプ
リ」相当の90点台が89％、うち95点以上が70％を超える結果とな
り、総合評価も95点という素晴らしい結果を獲得されています。
果汁20％ながら、果実感のある⽢味とほんのわずかな苦味のバラ
ンスがよくすっきりといただける果実飲料であること、⼤⼈を意
識した果実飲料であり、トレンドの健康にも配慮された商品であ
ることが⾼く評価されました。
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美味しさ分析レポート1

⾷前感の⾷レポ
【責任審査員による⾷レポです】

■ ⾷前感 講評
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⾊

透明度

明暗濃淡

形 態

⼤ ⼩

次 元

視 覚

嗅 覚

光と⾊彩

形

⽐ 喩

感覚的表現

様⼦や状態

視 覚

聴 覚

触 覚

味 覚

オレンジがかったサーモンピンク

透明感があり反射が美しい

オレンジに⾒える部分とピンクが
強調して⾒える部分とがある。

やや果汁のとろみ感のある液体。フ
レッシュなリゾート感のある⾒た⽬

⾼さ17ｃｍ、直径5.5㎝のボトル
に330ｍｌの液体

⽚⼿にピッタリ収まるサイズ

⽢酸っぱい匂い、果実のにおい

ワクワクする匂い

フレッシュさと果実の濃厚さが調
和した匂い、

晴天のリゾートを思わせる南国の
匂い

トロピカーナのロゴが象徴的な、⽩をベースとしたさわやかでリゾート感のあるパッケージが⼤変
好ましく、おしゃれで品質感があります。トロピカーナのロゴのフォントと⼤きさからも商品の⾃信が
感じられ、オレンジとピンクグレープフルーツのイラスト、氷の⼊ったグラスのイラストからはリゾート
感を感じお店であれば⾃然と⼿に取りたくなります。⼿に取ってみると、⽚⼿にすっぽりと丁度良くおさ
まるボトルのサイズで、もちやすさも感じます。オレンジがかったサーモンピンクの果実飲料の⾹りは、
⽢い⾹りのなかにも酸味がしっかりとしており、果実感につつまれます。グラスに注いでみると、ややト
ロッとしたテクスチャーで透明感もあり光が反射してうつくしいです。
オレンジとピンクの⾊が明るく南国を思わせるものがあります。景⾊のよいところでゆっくりと
のみたくなるような気分にさせてくれる商品です。

みずみずしい匂い。

奥⾏のある匂い、
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⾷中感の⾷レポ
【責任審査員による⾷レポです】

■ ⾷中感 講評
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酸味

苦味

旨味

⽢味

塩味

基本五味

広い意味での味覚

匂 い

温 度

テクスチャ―

⾳

肌感覚

静騒感

擬⾳・擬態

硬 柔

粘 性

触 性

⾷材の
物質的特性

乾いているか
湿っているか

オレンジとグレープフルーツの柑
橘の爽やかな酸味
ピンクグレープフルーツのほのか
な⼼地よい苦味

果実もジューシーな旨味

オレンジの⽢味を強く感じる

ほとんど感じられない。

オレンジの⽢い⾹りが⽴ち上がる。

冷たくひやすことでより繊細な⽢
味が味わえる。

少しのトロミが柔らかさを感じる

湿っている。

僅かではあるが果汁のとろみのあ
る

のど越しが⼼地よい⾷感

元気が出る⽢味と酸味のハーモ
ニー

ゴクッ、ジュワ

⼤⼈のための、さわやかでコク
もある果汁飲料

⽩ベースのすっきりとしていながら華やかさのあるパッケージから氷が⼊ったグラスに注ぐと、

オレンジピンクでビタミンカラーを思わせる、何とも⾔えないきれいな⾊が姿をあらわします。

⾒ているだけで、気持ちがはなやぎ元気になります。⼝にふくむと、オレンジの果実の⾹りが⿐に抜けて

どこかきりっとした⽢さにつつまれ、強くおいしいと感じます。強すぎない酸味がアクセントになり、

⽢さをひきたてています。オレンジとピンクグレープフルーツの果汁が20％と思えない程、しっかりと

した果汁感が感じられます。⼝に含んだばかりのときには少しきりっとした⽢さから、飲み進めていく

うちだんだんと⼝の中⼀杯に⽢味と酸味の幅がひろがり芳醇さも加わります。酸味と⽢みのバランスもよ

く、後味もしっかり感じられ余韻がひろがる様は素晴らしいです。
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⾷後感の⾷レポ
【責任審査員による⾷レポです】

広い意味での味覚の
レーダーチャート
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五感に対する感じ⽅
レーダーチャート

基本五味の
レーダーチャート

後 味

気候・地域

⾷経験・⾷習慣

健康・⽣活様式

冷たくひやして、リゾート地で海を眺めながら楽しみたい。

果汁飲料はややもすると重くなってしまうこともあるが、
軽やかさがちょうどよくほど良い感じ。

午後の疲れが出るころに飲むと、元気になりそう。

五味 評点

酸味 4

苦味 2

うま味 5

⽢味 5

塩味 1

広義の味 評点

懐かしい味 4

落ち着く味 4

洗練された味 5

バランスとれた味 4

⾼級感のある味 3

五感 評点

視覚 5

聴覚 4

触覚 4

味覚 5

嗅覚 3

飲み込んだ後の果実の余韻が⼼地よい。⼝のなかに
⽢酸っぱさがのこり、果実感が満⾜感すら感じさせる。
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1. 内部的要因（味・五感・ニュース性等）

2. 外部的要因（ネーミング・パッケージ等）

3. 市場要因（ターゲット・トレンド等）

4. マネジメント・PR要因（広報・広告等）

5. ブランディング要因

6. 素材・安全性・その他

フルーティーな果実さが感じられ、程よい⽢味、程よい酸味のバランスの良さが⾼評価でした。
20％の果汁でありながら、果実感がしっかりと感じられ、果汁20％飲料であることでの物⾜りなさは全くな
く凍らせてもおいしい味にしあがっているところも素晴らしかったです。また、美味しさに健康という要素
を加えた点も、現代の顧客ニーズに合ったものであり魅⼒的な商品設計であるといえます。⼀⽅、においが
やや⼈⼯的で気になるという声、しっかり冷やさないと⽢さが強調されるという声もあがっていました。

健康志向の⾼まりにより、市場では健康を意識した商品が多くみられるが、当商品は果実飲料＋健康の両

⾯を兼ね備えたトレンドに沿った商品になっていると考えます。ビタミンB1・B6・Cを配合により⼤⼈の

果実飲料というだけでなく、おしゃれで爽やかなビタミン飲料としての側⾯も加わり消費者に取っては選択肢

の幅が広がると考えます。⼀⽇に必要なマルチビタミンの量を明記してほしいという声もありました。

トロピカーナの⽂字が印象的な、さわやかで南国を思わせるパッケージは⼤⼈向けであり好感されました。
ボトルサイズも⽚⼿にすっぽりと収まるタイプでもちやすい造りでした。リフレッシュフルーツというネー
ミングは⽬的が伝わりやすい⼀⽅で、特別な新しさは感じず、話題性を重視する若年層にはやや印象が弱い
可能性もあります。⼀⽇不⾜分のマルチビタミンをサブタイトルにしてはどうかという声もあがっていまし
た。またマルチビタミンを強調してパッケージに盛り込んでは、という意⾒もありました。

トロピカーナブランドというすでに確⽴されたブランドであり、知名度の⾼さは秀逸です。
トロピカーナの果実100％飲料に対しての信頼度はたかく、消費者はブランドに対しての安⼼感と信頼性を
もっていると考えます。果汁20％の市場商品は多く、健康市場に注⽬が集まる中、今後の差別化にも期待し
たいという声があがりました。⼀⽅で、トロピカーナ＝キリンブランドというイメージの定着アップを
図っていきたいという意⾒もありました。

トロピカーナの強みである果実の美味しさ。パッケージでの果実の⾒せ⽅が印象的であり、写真からも

ヘルシーさが伝わります。⽇本を代表するメーカーとして、広報担当の配置、WEBサイトやSNSでの

お客様との双⽅向配信など⾃社での積極的な広報活動、チームで助けあうホスピタリティーなどが評価され

ました。グランプリ受賞後はぜひロゴをつけて発信していただきたいです。

キリングループとしての原材料安全性保障に関するガイドラインを定められ、原材料の安全性を確保

されている点、トレサビリーティー管理、FSSC22000を取得され厳しい国際基準に沿った品質管理を

されている点などが評価されました。消費者は安⼼して⼿に取ることができ、⻑期的に安定供給でき

る体制も企業信頼の強化につながっています。    
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点数分布としては「内部的要因」95％、さわやかな美
味しさと健康の両⾯を兼ね備えた点が⾼く評価されまし
た。「外部的要因」94％、わかりやすいパッケージデザ
イン、持ちやすさが⾼評価でした。「市場要因」94％、
健康意識の⾼まりに応じて⼀⽇不⾜分のビタミンを補う
という付加価値が、市場トレンドとの親和性が⾼いと判
断されました。「マネージメント要因」99％、『ブラン
ディング要因』100％、と素晴らしい評価を獲得されま
した。「素材・安全性・その他」95％、厳格な品質管理
体制やFSSC22000認証の実績が好感されました。原材
料の安全性への取り組みについて更なるアピールがあっ
てもよいのではという声もあがっています。

まずは、⽇本を代表する飲料メーカーであるキリングループの安全性保障ガイドラインに沿った原料の
安全性の確保、FSSC22000認証に基づく品質管理、これまで築き上げられた100％果実飲料世界No1のト
ロピカーナブランドにたいする消費者の信頼度の⾼さに敬意を表します。
当商品は果汁100％ではなく果汁20％の商品ですが、100％の飲料とは異なるすっきりさわやかな飲み⼝
と、市場要因のトレンドにからめた⼀⽇不⾜分のマルチビタミン配合という付加価値で、20％果汁飲料と
しての価値を⾼めていることは⼤変素晴らしいです。内部的要因の評価として、スッキリとした飲み⼝、
酸味と⽢味のバランスの絶妙さ、後味の余韻、凍らせてもおいしい味に仕上がっている点が多くの審査員
の評価をあつめました。また、おしゃれで爽やかなパッケージは⼤⼈の雰囲気を感じ、オレンジとピンク
グレープフルーツの素材や⾊はリゾート地を連想させ⼿にとりたくなるものでした。果実飲料愛⽤者以外
にも選択肢の幅が広がると考えます。また果実飲料のトロピカーナというブランドは、すでに確⽴された
ブランドとしての認知度が⾼く「ブランディング要因」においては100％という⾼評価を獲得されていま
す。⼀⽅で差別化の意味においても、マルチビタミンの表記については、特徴などの説明をわかりやすく
記載してほしい、ビタミンの種類の⽂字が⽬⽴たない、ガイドラインに沿った原材料へのこだわりと安全
性をさらにアピールしていただきたいという声もあがっています。当商品の健康と美味しさを両⽴した商
品設計は⼤変魅⼒的ですが、今後のさらなる差別化の観点ではブランド⼒にプラスして明確な強みを強調
していきたいところです。当商品は⼤変優れた商品であり、今回⾼得点でのグランプリ受賞となりました。
グランプリ受賞にかんしても幅広く広報を展開していただきたいです。
当商品の完成度は⾮常に⾼いものであり、これからも商品の持つ可能性のさらなる向上を期待します。
  

95％

94％

94％

99％

100％

95％
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