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商品名

評価結果

■ ＷEBアンケート結果

１

この価格で買いたい
と思いますか

２

この商品をターゲットにする
客層は多いと思いますか

３

USP (その商品の独⾃の売り）
がある商品だと思いますか

４

買いたくなる
ネーミングですか

５

この商品に興味が
ありますか

とてもある 少しある 普通
あまりない ない

WEBアンケート・1次審査・2次審査・最終審査を厳正に⾏った結果をご報告させていただきます。
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受賞回・年⽉
ごろグラ 糖質50%オフ 贅沢果実
グランプリ

メープルの⽢い⾹りをしっかり感じるが、⾷べると⽢さ控えめ

健康志向ブランドとして確⽴している

たんぱく質、鉄分、カルシウムなど栄養価が⾼いのに糖質オフ
分かりやすいネーミングと訴求⼒
⾒やすいWebサイトに好感が持てる

贅沢果実と⾔えるほどの果実味が感じられない
パッケージの写真から、実際と差異が⼤きい
価値はあるが、⽇常使いには少々慎重になる価格

味や⾹りの魅⼒が伝わりにくい印象

競合他社との差別化、特徴を明確に打ち出す必要性を感じた
マンゴーの⾵味、果⾁感だけあまり感じなかった
1⼈前の⾷べきりサイズがあると嬉しい

ザクザクとした⾷べ応えのある⾷感

ちょい⾜しや味変が気軽に楽しめる、やさしい味わい

第94回（2025年12⽉）

4.3%

点数分布は、下は⾦賞相当の80点から上はグランプリ相当の100点
までの範囲に分布しています。90点以上の評価が全体の74％によ
り総合評価94％で【グランプリ】を受賞となりました。 
Webアンケートでは、8割以上が「ターゲットにする客層は多い」
と回答しています。全項⽬でも過半数が肯定し、商品の⾼いポテン
シャルは明確です。この強固な⼟台を活かし、消費者に響く印象付
けや訴求⼒をさらに磨き上げることで、⼀段の⾶躍が期待できます。
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⾷前感の⾷レポ
【責任審査員による⾷レポです】

■ ⾷前感 講評
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⾊

透明度

明暗濃淡

形 態

⼤ ⼩

次 元

視 覚

嗅 覚

光と⾊彩

形

⽐ 喩

感覚的表現

様⼦や状態

視 覚

聴 覚

触 覚

味 覚

本体は⻩⼟⾊ 、⾚、オレンジ、
紫⾊が混合

透明感はないが、⾃然な素材感が 
にじむ

濃淡が⾃然な質感を⽣む

本体は⼩さく不揃い、果⾁感が残
る⾃然な仕上がり

不均⼀、⾷べやすい、しっとりし
やすいサイズ感 

⽴体感があり、果⾁の厚みが適度 
に残されている

芳醇なメイプルの匂い、オーツ 
⻨の穀物の⼤地を感じる⾹り

ほのかに焦げ付いたような匂い、
陽だまりのようなあたたかな匂い

焼きたての⾹ばしさ、穀物特有の
⽢みある匂い

複数の素材が織りなす、奥⾏きの
ある⽢い⾹り

乾いたざらつき、かさかさとした
匂い

ほっとするような懐かし匂い、
ふっくら優しい匂い

本商品は、視覚からすでに⾷欲をそそる豊かな表情を持っています。本体は、ほのかに焦げ付いた薄茶⾊と⻩
⾦⾊を基調とし、⾚、オレンジ、紫⾊といった複数の素材が混ざり合った⾃然で複雑な⾊合いです。透明感は
ありませんが、素材のイメージ濃淡がそのまま活かされ、⾃然な質感を際⽴たせています。形状は⼀つ⼀つが
⼩さく不揃いで、温かみのある素朴さが⼤きな魅⼒です。特に、適度な厚みの果⾁感が残る⽴体的な仕上がり
は、⾒た⽬から満⾜感のある⾷べ応えを予感させ、⾷べる前から期待感を⾼めます。袋を開けた瞬間に広がる
⾹りは、⾷卓に⾄福の時を届けます。焼きたての⾹ばしさと、そこから⽴ち昇る芳醇なメイプルの⽢い匂いが
深く調和しています。その奥には、オーツ⻨の穀物が持つ⼤地の⾹りが感じられ、⾷べる楽しさを誘います。
この深みある⾹りは、サクサク、ザクザクといった軽快な⾷感と、噛みしめるほどに広がるまろやかな味わい
を予感させてくれます。さらに、糖質オフでありながら体にも良い成分を含んでいるという安⼼感があるため、
健康を気にすることなく、毎⽇楽しむ喜びを提供する、理想的な商品と⾔えるでしょう。
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⾷中感の⾷レポ
【責任審査員による⾷レポです】

■ ⾷中感 講評
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酸味

苦味

旨味

⽢味

塩味

基本五味

広い意味での味覚

匂 い

温 度

テクスチャ―

⾳

肌感覚

静騒感

擬⾳・擬態

硬 柔

粘 性

触 性

⾷材の
物質的特性

乾いているか
湿っているか

本体を引き⽴てる、果実の持つフ
レッシュな酸味

穀物素材特有のわずかな苦み

乾燥による濃縮された⾃然由来の
旨味
穀物・フルーツの⾃然な⽢さ、
メープルの芳醇な⽢さ
カリウム由来の酸味のある⾓の取
れたほのかな塩味

⾷べ進めるごとに変化する優しい 
味の重なり

穀物の⾹ば しさ、フルーツの⾹
りが多層的に⼝の中で⽴ち上がる

常温の優しい平和な⼝触り

カリッとして、サクッとした ⻭
ごたえ、軽やかさがある
本体は乾燥しているものの、果実
に⼀部にしっとり感ある⼝触り

乾燥固体であり、粘性なし

軽くて、振れるとカラカラ、⼼地
よい触感

⽢みと旨味と酸味の絶妙なハーモ
ニー

カリッ、サクッとした⾷べ⼼地

常温でそのまま楽しめ、⼝に⼊れた瞬間、⽢い⾹りと⾹ばしい穀物の豊かなアロマが⼀気に広がります。芳醇
なメープルと穀物の⾃然な⽢さが、⼝いっぱいに幸福感をもたらします。そこに、果実のフレッシュな酸味と
ほのかな塩味が加わり、⽢さを引き⽴てる絶妙なバランスが⽣まれています。カリッとサクッとした軽快な⻭
ごたえが⼼地よいリズムを⽣み出します。本体は乾燥した軽やかさですが、⼀部の果実にはしっとりとした⼝
触りが残されており、単調ではない⾷感のコントラストを提供しています。この⾷べるごとに変化する多層的
な⾵味の奥深さこそが、この商品の最も⼤きな特徴と⾔えます。基本の五味を感じる中で、穀物特有のわずか
な苦みや乾燥による濃縮された旨味が重なり、複雑な変化を楽しめます。シリアルを⾷べ慣れた⽅こそ、フ
ルーツの量、⾷感、そして味わいの優れたバランスを実感します。この確かな美味しさは、健康・美意識の⾼
い層にとって‟美味しい”と感じる理由となります。熟した果実を味わうかのようなしっとりとした⾆触りが広
がり、満⾜感が五感を刺激し、「もっと⾷べたい」というヤミツキな味わいへと導いてくれる商品です。
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⾷後感の⾷レポ
【責任審査員による⾷レポです】

広い意味での味覚の
レーダーチャート
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五感に対する感じ⽅
レーダーチャート

基本五味の
レーダーチャート

後 味

気候・地域

⾷経験・⾷習慣

健康・⽣活様式

コク深いメイプルの⽢みとオートミールの素朴な⾵味が⾷後も
⼝の中に残り、果実の⽢味のある酸味がほのかに余韻として楽
しめる

季節を選ばない、⼀年中⼿に⼊り、⾷欲不振の際にもすぐに栄
養補給ができる

忙しい朝の習慣。朝⾷の⽋⾷を防ぎ、効率的に⼀⽇をスタート
させられる。

糖質オフであり⾷物繊維など、体に良い成分を含むものが多く、
健康・美意識の⾼い層にとって⽇常的な選択肢。罪悪感が少な
く、⼩腹を満たす⼿軽な間⾷としても活⽤
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1. 内部的要因（味・五感・ニュース性等）

2. 外部的要因（ネーミング・パッケージ等）

3. 市場要因（ターゲット・トレンド等）

4. マネジメント・PR要因（広報・広告等）

5. ブランディング要因

6. 素材・安全性・その他

カリッ、サクッといった多層的な⾷感設計により、軽快で⼼地よい⻭ごたえを実現しています。芳醇なメー
プルと穀物の⾃然な⽢さを、果実のフレッシュな酸味と微かな塩味が効果的に引き締める「絶妙なバラン
ス」こそが最⼤の強みです。この完成度の⾼い味わいこそが、お客様に「⾷べ飽きずに完⾷できる」という
⾼い顧客満⾜度をもたらしています。さらに、素材本来の⾵味とサクサクとした⾷感を両⽴させた果実は、
品質および配合量の両⾯において競合製品に対する明確な優位性があります。

積極的な認知度向上戦略を展開し、多岐にわたる販促活動が⾼く評価できます。⼤⼿ならではの⾒やすいWeb
サイトや、Xを活⽤したタイムリーなキャンペーンは、顧客エンゲージメントを⾼めています。また、確⽴さ
れた品質管理体制により、「⽇清」ブランドとしての信頼と継続的な供給⼒を実現し、市場全体に安定感をも
たらしています。この基盤は、企業理念である「もっと楽しく、健やかに。」という商品コンセプトと⾒事に
⼀貫しており、企業活動の軸として機能している点に好感が持てます。

健康価値と簡便性が現代のライフスタイルにフィットし、拡⼤傾向にあります。この市場を捉えた「健康と嗜好
性の両⽴」という時流に合った秀逸な戦略です。⼤⾖たんぱく質使⽤や糖質オフといった明確な健康要素と、苺
などのごろっとした果物の存在感による美味しさを⾼次元で両⽴しています。価格設定はやや⾼めですが、⾼い
栄養価と忙しい中でも⼿軽に⾷事ができる簡便性を考慮すると妥当といえます。ターゲット・ベネフィット・商
品特徴が明確に揃った訴求軸は、現在のトレンドに強くマッチしており、市場で優位性を発揮できるでしょう。

「ごろグラ」のリズミカルなネーミングは、商品の特⻑である具材感を直感的に伝えています。また、⾃⽴
型アルミパッケージは実⽤性・清潔感・⾼品質感を兼ね備え、健康サポートの記載も魅⼒的です。しかし、
パッケージ写真と実物の差があるという審査員からの意⾒が多く、消費者の期待とのギャップが課題と感じ
ます。今後は、こだわり製法が実現するザクザクとした⾷感や具材のジューシーさなど、五感に訴える「⾷
べる喜び」を明確に訴求することで、消費者の満⾜度向上に繋がると考えます。

商品開発におけるストーリー性やシリーズ展開により、強固なブランド⼒を構築しています。パッケージデ
ザインの統⼀感も含め、⼀貫したブランディングが成功していると⾔えます。「ごろっとした贅沢具材で⼼
弾む瞬間を届ける」という明確なブランド軸のもと、豊富なラインナップを展開。特に糖質オフシリーズは、
その世界観を保ちつつ健康とおいしさを両⽴させています。今後は、「持続可能な健康習慣ブランド」とし
ての価値を、より消費者に⾒える形で発信することで、さらなる⽀持を得られるでしょう。

FSSC 22000などの国際基準認証を取得し、厳格な安全管理体制を確⽴しています。農薬・放射性物質検査や、
⽇清⾷品グループの倫理規程に基づく確かな製造技術は、安⼼感と信頼性を⾼めています。特に、厳選された⼤
⾖素材や糖質オフ製品に⾒られるように、原材料の持つ健康イメージは⾮常に素晴らしいものです。しかしなが
ら、着⾊料や⼈⼯⽢味料の使⽤に対し、消費者から安全⾯のアナウンスが求められています。添加物の使⽤理由、
安全性をより明確に伝えることで、健康志向層への理解促進とブランド魅⼒の向上につながると考えられます。 
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〒102-0082 東京都千代⽥区⼀番町15-8 壱番館5階
Tel：03-3265-0518 / Fax：03-3265-0519
Mail：info@foodanalyst.jp

この商品は、6項⽬すべてで90％以上を獲得し、⾮常に
⾼い⽔準で評価されています。
特に「マネージメント・PR要因」は98％と最も⾼く、
積極的な認知度向上戦略、⾒やすいWebサイトや、Xを
活⽤したタイムリーなキャンペーンなど信頼を得ている
ことがわかります。品質・味覚だけでなく、経営体制や
ブランド⼒を含む総合的な完成度が認められています。
「内部的要因」 「市場要因」は市場における商品の特
徴を伝える⼯夫や市場での優位性強化により、さらなる
成⻑が期待できます。
バランスの取れた、⾮常に優れた総合⼒を持つ商品と⾔
えるでしょう。

まずはじめに、100年に及ぶ歳⽉を社員⼀丸となって⽇々弛まぬ軌跡に⼼から敬意を表します。そのこだわり
が商品としての完成度に反映され、味と品質が⾼く評価された結果「グランプリ」受賞となりました。
⾼い品質と美味しさの提供に留まらず、消費者にとっての真の価値追求を経営の根幹に置く貴社の姿勢に、
深く感銘を受けました。⻑きにわたり⽀持される商品は、単なる販売促進の結果ではなく、商品の持つ本質
的な魅⼒を徹底的に磨き上げ、消費者のニーズに深く寄り添った真摯な商品開発の賜物です。「繰り返し購
⼊したい」と⼼から共感できる魅⼒的なブランドを常に創出され、その顧客共感度の⾼さこそが、本グラン
プリ受賞の決定的な理由であり、全ての審査員がその卓越した取り組みを認めた証であります。「ごろグラ
贅沢果実」は、ごろっとした多くの果実、サクッとした⼼地よい噛み応え、五感に訴える特徴が常⾷される
お客様の満⾜感に繋がっています。⼀⽅、審査員からパッケージ写真と中⾝の果実量にギャップがあると多
数の意⾒がありました。初めてシリアルを⾷べる⽅が、パッケージから果実に対して⼤きな期待を持ってい
ると考えられます。またパッケージから味や⾹りの魅⼒が伝わらないのは惜しいという意⾒もあり、この点
も改善の余地があると考えられます。低糖質かつ⾼栄養価、特にビタミンB群、Cが豊富で、葉酸については
推奨量の56％補えるという点でも素晴らしいです。この優れた栄養特性を最⼤限に活かし、メイン顧客層の
「美容と健康を両⽴させたい忙しい⼥性」に訴求するため、「⾼い栄養価」から「美味しく⾷べて美しくな
れる」といった共感軸への転換もご検討されてはいかがでしょうか。ターゲット層に響く表現を⾒つけるた
め、パッケージデザインや商品名に関するアンケート調査の実施をお勧めいたします。お客様の声は、商品
の魅⼒を的確に伝え、競合との差別化を揺るぎないものにし、さらなる成功へと繋がるのではないかと拝察
いたします。貴社の⾰新的なアプローチに⼤いに期待し、健康志向に応える確かな品質によって、今後のさ
らなる発展を審査員⼀同、⼼より願っております。
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