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商品名

評価結果

■ ＷEBアンケート結果

１

この価格で買いたい
と思いますか

２

この商品をターゲットにする
客層は多いと思いますか

３

USP (その商品の独⾃の売り）
がある商品だと思いますか

４

買いたくなる
ネーミングですか

５

この商品に興味が
ありますか

とてもある 少しある 普通
あまりない ない

WEBアンケート・1次審査・2次審査・最終審査を厳正に⾏った結果をご報告させていただきます。
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受賞回・年⽉

おかず三昧 海⽼といかのひとくち揚げ
グランプリ

海⽼、いか、⼈参、⽟ねぎ、春菊の彩が豊かで美しい

⽢⾟だれはご飯に合うので、⾷が進む

⾃然解凍対応なので、そのままお弁当に⼊れられて時短
パッケージの写真や説明が親切でわかりやすい
ご飯に合う味がついているので、タレをかける⼿間がいらない

⾐が粉っぽくってレンジ解凍で、ふやける、べたつく
弁当以外の⽤途が考えられない⼤きさ
具材は美味しいのに揚げ物のサクッと感がなく残念

電⼦レンジでの解凍はムラがあり難しい

原産国ベトナムなので、原材料・製造に若⼲不安が残る
あっさりサクッとしたヘルシーなかき揚げが欲しい
⾐が厚く油分が多く感じられ練り物のような触感

海⽼のぷりぷり感、いかの柔らかさなど⻭応えや触感がよい

弁当以外でもちょっとした副菜として便利

第94回（2025年12⽉）

事前のWebアンケートでは約75%が興味があり、買ってみたい
と回答するなど市場やトレンドに合致した商品であることがうか
がえます。審査結果の点数分布では95点以上のハイスコアが全体
の44%、グランプリ相当の90点以上が全体の69%を占め、総合評
価93点で【グランプリ】を受賞されました。

お弁当に特化した形状や豊富な具材、味付け、⾃然解凍の利便
性、パッケージ表現のわかりやすさ等、⾼く評価されました。
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美味しさ分析レポート1

⾷前感の⾷レポ
【責任審査員による⾷レポです】

■ ⾷前感 講評
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⾊

透明度

明暗濃淡

形 態

⼤ ⼩

次 元

視 覚

嗅 覚

光と⾊彩

形

⽐ 喩

感覚的表現

様⼦や状態

視 覚

聴 覚

触 覚

味 覚

⻩⾦⾊の⾐の中に、海鮮の⾚と⽩
野菜の橙と緑が彩を添えている

⾐から覗いている具材に透け感が
あり彩が華やかさを演出している

⾐は揚げ⾊により⻩⾦⾊から濃い
茶⾊まで陰影があり豊かな印象

⼀⼝サイズで丸みを帯びていて
ほぼ均⼀な形状

直径4センチ×⾼さ3センチ程度で
お弁当に丁度良い⼤きさ

⾐は厚めで海鮮、野菜が包み込ま
れており⽴体的なボリューム感

ご飯が欲しくなる⽢⾟タレの
芳醇な⾹り

⻩⾦⾊の⾐の濃淡や具材の彩が
導く⾷材の豊かな⾹り

海鮮の海の旨味と野菜の陸の旨味
がタレと混ざる豊潤な⾹り

揚げ物特有のサクッと響く
⾹ばしい匂い

カリッと乾いた⾐の⼩⻨粉の匂い

ジュワッと染み込んだ和⾷独特の
⽢⾟い旨味を予感させる匂い

本商品を⽬にした瞬間、まず⽬に⼊るのは⼀⼝サイズに整えられた均⼀な形状です。⾐はやや厚めで海⽼
やイカが⾐の隙間から覗き、⼈参・春菊・⽟ねぎの彩が華やかさを演出しており、⼀⼝サイズながらも充実
感溢れ存在感のある副菜で⾷欲を刺激します。「お弁当に⼊れたら映えそう！」とワクワクしてきます。
⾹りは、醬油ベースの⽢⾟だれの⾹りがまず⽴ち上がり、解凍が進むにつれて⾹りが拡がり、嗅覚がより
刺激され「ご飯に合いそう！」とおいしい⾷卓のイメージが膨らみます。やや控えめながら、海⽼やイカの
海鮮の⾹りが感じられ、⼀気にプチご馳⾛感が漂いワクワクしてきます。⾹りの奥から⽟ねぎの穏やかな⽢
みが現れ、春菊の⻘い匂いがアクセントとして加わり、奥⾏きのある豊潤な⾹りが完成します。
使⽤時の期待感としては、⾃然解凍に代表されるその⼿軽さが何より⼤きな魅⼒です。電⼦レンジによる

解凍作業の⼿間やブレがなく、「そのままお弁当に⼊れるだけ」は忙しい朝の安⼼かつ⼼強い味⽅です。
また、海鮮と野菜の組み合わせは栄養バランスの良さを想起させ、⾷べる前から笑顔になる⼀品です。
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⾷中感の⾷レポ
【責任審査員による⾷レポです】

■ ⾷中感 講評
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酸味

苦味

旨味

⽢味

塩味

基本五味

広い意味での味覚

匂 い

温 度

テクスチャ―

⾳

肌感覚

静騒感

擬⾳・擬態

硬 柔

粘 性

触 性

⾷材の
物質的特性

乾いているか
湿っているか

ほとんど感じられない

春菊由来のほのかな苦みが全体の
味のアクセントになっている
海⽼・イカの海鮮の旨味がタレと
調和し⼤きな旨味の満⾜感
⽢⾟だれの⽢みがしっかり感じら
れ、ご飯が欲しくなる
醤油や海鮮具材由来の適度な塩味
が全体の味をまとめている

海鮮の旨味を⽢⾟だれで、いた
だく⽇本のおいしいおかずの味

海⽼のほんのり⽢い匂いが⽴ちあ
がり⾐の⾹ばしさと調和する

温めても⾃然解凍で⾷べても
美味しく⾷べることができる

外の⾐が硬いというより、やや重
くもっさりした印象
⾐のサクッと乾いた触感が期待よ
りも湿っている印象
⾐を咀嚼すると油分と混ざり若⼲
まとわりつくような粘性がある
海⽼のプリっとした弾⼒性が際
⽴った印象として残る

海⽼といかの海鮮⼆重奏のような
バランスの良い穏やかな調べ

プリップリッ、ぎゅっぎゅっ、サ
クッサクッ

⼝に運んだ瞬間、まず広がるのは⽢⾟だれの濃厚な⾵味です。醤油ベースの⽢みとコクが前⾯に出て、ご飯
との相性の良さを強く印象づけます。海⽼は海の⾹りとプリっとした弾⼒を残し、噛むごとにじんわりと⾃然
な⽢みが広がります。⼀⽅,、いかはやや柔らかく仕上がっており海⽼とのコントラストが楽しめます。野菜
は⽟ねぎのやさしい⽢み、⼈参の触感に、春菊の⻘味がアクセントとして加わり、⼝中の味覚にも豊かな彩を
添えています。具材の旨味と⽢⾟だれの相乗効果は、どこか懐かしい和⾷ならではのおいしさで、⼤きな満⾜
感に充たされます。「お弁当だけでなく、様々なシーンでもっと⾷べたい！」とリピートしたくなる味です。

⾐はひとくちサイズではありながら、しっかりとした厚みがあり⾷べ応えを感じさせてくれます。ただし、
⾐は期待していたサクッとした触感とは異なり、油分の多さや粉っぽさが⼝中で塊になり、やや重い印象です。
電⼦レンジでは、仕上がりにムラが⽣じ、⾃然解凍では均⼀な仕上がりにはなるものの、サクッと感は弱まり
やや硬く感じられます。具材やタレが美味しいだけに、⾐の触感がやや悩ましく感じられました。
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⾷後感の⾷レポ
【責任審査員による⾷レポです】

広い意味での味覚の
レーダーチャート
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五感に対する感じ⽅
レーダーチャート

基本五味の
レーダーチャート

後 味

気候・地域

⾷経験・⾷習慣

健康・⽣活様式

濃厚な⽢⾟だれの余韻や、海鮮の⾵味が⼝中に印象深く残る
また満⾜感とともに「もっと⾷べたい」とさらなる
⾷欲がその後味からも喚起される

⼀年中、どこでも使える⼿軽さが魅⼒だが、特に⾏楽シーズ
ンや⾏事のお弁当では、その存在感や華やかさが⼤⼈気にな
ると思われる

具材の充実度と彩の豊かさは⽼若男⼥に喜ばれる
ご飯が美味しくなるお惣菜として出番が多い
お弁当を作る⼈にとっては、⼿間いらずで⼼強いお惣菜

海鮮・野菜と栄養のバランスが良くうれしいが、油分の多さ
を気にする健康志向の⼈も多いと思われる
忙しい毎⽇のお弁当作りの時短アイテムとして活⽤

五感 評点

視覚 5

聴覚 2

触覚 3

味覚 5

嗅覚 4

五味 評点

酸味 1

苦味 2

うま味 5

⽢味 4

塩味 3

広義の味 評点

芳醇な味 5

野菜の味 4

海鮮の味 4

ご飯に合う味 5

懐かしい味 4
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1. 内部的要因（味・五感・ニュース性等）

2. 外部的要因（ネーミング・パッケージ等）

3. 市場要因（ターゲット・トレンド等）

4. マネジメント・PR要因（広報・広告等）

5. ブランディング要因

6. 素材・安全性・その他

海鮮と野菜の彩、⾒栄えの良い形態、⽢⾟だれによるご飯との相性、ひとくちサイズの利便性が弁当⽤途に
適しており、⾃然解凍対応は家庭の時短ニーズを⾒事に具現化しています。この五感に響く商品設計と消費者
ニーズに寄り添った利便性は、多くの共感と⽀持を獲得し⾼評価につながりました。
⼀⽅で、⽢⾟だれの⾹りが強く⽴ち上がり、⾷欲を促進する反⾯、海鮮の⾵味が控えめに隠れてしまう点、

⾐の厚みが油分を含み、やや重くサクッとした触感に⾄らない点は、今後の課題と考えられます。

量販店やECサイトでの展開により幅広い消費者との接点を確保しており「おかず三昧」というシリーズ名は
家庭的な安⼼感を与えてくれます。さらに商品名「海⽼といかのひとくち揚げ」は素材とサイズ感を直感的に
伝え、パッケージ写真は豊かな具材と彩の魅⼒を前⾯にだし、弁当や副菜の活⽤を的確に想起させています。
「⾃然解凍対応・弁当に便利」というキーメッセージを、共働きや⼦育て層に効果的に伝えており、店頭での
購買を後押ししている点が⾼い評価に繋がっています。SNSのさらなる活⽤にも期待が⾼まっています。

弁当作りのターゲットである共働き世帯や⼦育て層、単⾝者にとって「時短・簡便・彩・栄養バランス・
ひとくちのサイズ感」と弁当作りのニーズをすべて満たしている点が⼤きく評価されています。特に⾃然解
凍で弁当にそのまま⼊れられる利便性は、時短ニーズに直結し⼤きな価値観を創出しています。
⼀⽅で、現状の⾐の厚さや油分の重さは「低油分・サクッとした軽さ」を求める健康志向層のトレンドへ

の対応は限定的です。ライトな揚げ感や軽快な⾷感などヘルシーさの表現が今後の課題となるでしょう。

シズル感溢れるかき揚げの海⽼やいかの具材を視覚的に訴求し、弁当の⼀⾓に収めることで、「おいしさ・
⾒栄えの良さ・利便性」を直感的に伝えることに成功しています。秀逸なビジュアルデザインとして⾼く評価
されました。同様に、裏⾯の説明が「わかりやすい」と評価が⾼く、消費者⽬線でのアプローチが⽀持を集め
ました。ネーミングは「素材・サイズ感」を盛り込むことで、スムーズに⽤途やイメージを想起させ、購買へ
と導いています。パッケージ、ネーミングともに、訴求⼒が強く⼤きな成果をあげています。

ブランド戦略の⼤きな強みとして「おかず三昧」シリーズの統⼀感と安⼼感があげられます。また、トロナ
ジャパンがゼンショーグループの企業であることは、消費者にとって「選べば間違いはない」という⼤きな信
頼感に繋がっています。審査会において、明確で効果的なブランディング戦略は⾼く評価されています。
⼀⽅、要望として健康志向に対応した商品シリーズ、サイズアップをして副菜だけでなく主菜として活⽤で

きるシリーズを望む声が多くの審査員からあがりました。今後への期待としてお伝えいたします。

冷凍保存による賞味期限約540⽇、⾃然解凍対応という設計は消費者ニーズである「安全性と利便性」を同
時に満たしており⾼い評価を獲得しています。また、消費者⼼理として⼀部に、海外⽣産に対しての不安なイ
メージが根強く存在しますが、本商品においては、ゼンショーグループの品質管理体制・安全基準の準拠によ
り懸念は払拭されています。審査員から、この点を評価する声が多くあがりました。今後は「安⼼安全の⾒え
る化」を強化することで、さらなる信頼性の獲得が期待されます。
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91%

93%

92%

92%

91%

96%

6項⽬すべてが90%以上とバランスが良い⼤きな六⾓形
は、本商品の総合評価が極めて⾼いことを⽰しています。

特に「素材・安全性・その他の要因」については96％
と最も⾼く、グループ全体への信頼感が⼀部の海外⽣産
への懸念の声を⼤きく凌駕する⾮常に⾼い評価となりま
した。「外部的要因」93%は、パッケージ写真のシズル
感や説明のわかりやすさに起因した評価、「市場要因」
92%は消費者のライフスタイルに寄り添った利便性の⾼
さが⼤きく評価されています。
⼀⽅で評価が分れたのが「内部的要因」です。味覚、
視覚の⾮常に⾼い評価に対して、触覚の評価が同等まで
上がりきらず、やや控えめな評価に留まりました。

本商品は弁当や副総菜を⽤途にし、消費者ニーズである「安⼼安全・時短・彩・おいしさ・サイズ感」
を 具現化した商品として、⾼い評価を獲得しました。特に⾃然解凍対応という利便性は、共働き世帯、⼦
育て層に極めて強く響き、競合商品との差別化の要素となっています。

商品本体では、海⽼のプリっとした弾⼒といかの柔らかさ、野菜の彩が⻩⾦の⾊の⾐で包み込まれ、視
覚や嗅覚に⼤きな魅⼒を提供しています。「お弁当の蓋を開けた瞬間、彩り豊かなかき揚げが⼊っていた
ら嬉しい！」「驚きと笑顔が⽬に浮かぶ商品」と審査会において賞賛されました。また醤油ベースの⽢⾟
だれは、ご飯との相性がよく⾷欲を刺激します。パッケージデザイン、ネーミングの設計も秀逸さが際⽴
ち、ネーミングからは「具材・サイズ感」、写真からは「彩や⾒栄えの良さ」が直感的に伝わる⼯夫がさ
れており購買意欲を促します。ブランド戦略、安全性の観点では「おかず三昧」シリーズの統⼀感やライ
ンナップが「これを選べば間違いなし！」という安⼼感を与えています。また、素材や製造⾯の安全性の
対する⾼評価はゼンショウグループの知名度、実績などの信頼感に起因するものであり、このことは本商
品の⼤きな強みと⾔えます。
今後の要望としては、「かき揚げにサクッとした触感がほしい」、「電⼦レンジでの解凍にムラがない

と便利」「健康志向層に対応した油分控えめ・軽い⾷感のかき揚げ」、「弁当向けや副菜だけでなく、サ
イズアップした主菜がほしい」、「ご飯を含めた弁当そのものを作ってほしい」等の声が寄せられました。
「海⽼といかのひとくち揚げ」はお弁当を作るとき、⾷べるとき、みんなを笑顔にする商品であり、そ

の利便性と汎⽤性には多くの期待が寄せられています。今後の貴社の取り組みが、⽇本の⾷⽂化をさらに
豊かにしてくださることを、審査員⼀同、⼼より願っております。
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