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商品名

評価結果

■ ＷEBアンケート結果

１

この価格で買いたい
と思いますか

２

この商品をターゲットにする
客層は多いと思いますか

３

USP (その商品の独⾃の売り）
がある商品だと思いますか

４

買いたくなる
ネーミングですか

５

この商品に興味が
ありますか

とてもある 少しある 普通
あまりない ない

WEBアンケート・1次審査・2次審査・最終審査を厳正に⾏った結果をご報告させていただきます。
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■ 点数分布
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受賞回・年⽉
ふじのくにPREMIUMヨーグルト（プレーン）
グランプリ

濃厚でもっちりとした味わいが素晴らしい

⾷品の安全性に対する基礎が徹底されている

コクがあり、酸味がまろやかで贅沢感を味わえる
スパウト容器で清潔感があり、シンプルなパッケージが良い
地産地消、酪農に繋がる役割というコンセプトに共感を覚える

⽣活雑貨を想像させるようなパッケージで違和感がある
冷蔵庫に⼊れにくい形状なのが残念
広告専任部署ないので広告宣伝が限定的である

パッケージがシンプルすぎるので伝えたいことがわかりにくい

酪農家が作ったという他社製品との差別化ができると更に良い
ホームページをもっとポップな感じにしてみては？
放射能物質検査をされると更に安⼼感が⾼まる

カスピ海ヨーグルトのような⾷感が良い

地元密着型のブランディングができている

第94回（2025年12⽉）

点数分布としては銀賞、⾦賞相当がそれぞれ6％、グランプリ相
当が88％を占めた結果、総合評価95％で⽂句なしの【グランプ
リ】となりました。
今回出品された商品の中でもかなりの⾼得点でした。
もっちりとした⾼級感のある、まさにプレミアムな味への評価が
⾼く、品質管理等の安全⾯においても⾮常に安⼼感があるとの意
⾒が多くありました。
WEBアンケートでも、半数以上の審査員が、商品にとても興味が
あると回答しています。⼤きな改善点が⾒当たらない優れた商品
との結果になりました。
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⾷前感の⾷レポ
【責任審査員による⾷レポです】

■ ⾷前感 講評
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⾊

透明度

明暗濃淡

形 態

⼤ ⼩

次 元

視 覚

嗅 覚

光と⾊彩

形

⽐ 喩

感覚的表現

様⼦や状態

視 覚

聴 覚

触 覚

味 覚

限りなく真っ⽩に近く、原材料へ
のこだわりが表れている

透明度はないが、その分⽩が映え
る

⼀⾯明るい⽩、濃淡はなし

絞りだすとやや液状に近い固体

パッケージは⼤きく、中⾝がたっ
ぷり詰まっている印象

中⾝がとろけ出てくる感じ

爽快感のある⾹り

清潔感に溢れ、若々しい匂い

富⼠宮の牧場が思い浮かぶような
匂い

⾵が吹き抜けるのを感じるような
匂い

柔らかく、優しい匂い

優しくて、⽣命⼒に溢れる匂い

とても⼤きなパッケージに驚きました。これがヨーグルト？？というのが第⼀印象です。
800g⼊りのヨーグルトは中々お⽬にかからないのでかなりのインパクトです。
そして「PREMIUM」のロゴと、「もっちもっち」の⽂字に期待が⾼まりました。
開封しやすく、中からは待望のヨーグルトが溢れるように出せました。この形状だと乳清が溜まらなさそ
うで、個⼈的には好みです。

真っ⽩に近い綺麗なヨーグルトからは、濃厚且つ富⼠宮の牧場の爽やかさを彷彿させる匂いがします。
⽣乳本来の⾵味を味わってほしいとの思いが伝わってくるようです。
地元富⼠宮の⽜乳を使い、多くの牧場主の⽅の想いが詰まった商品だと思います。原材料の⽜乳を地元の
学校給⾷に提供するなど、地産地消の取り組みに好感を覚えました。
このまま⾷べてももちろん良いし、はちみつやフルーツソースを⼊れて⾷べたいという両⽅の想いが浮か
びました。

ボリュームもありそうで、朝⾷の⼀品として最適なヨーグルトの味に期待が⾼まりました。
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⾷中感の⾷レポ
【責任審査員による⾷レポです】

■ ⾷中感 講評
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酸味

苦味

旨味

⽢味

塩味

基本五味

広い意味での味覚

匂 い

温 度

テクスチャ―

⾳

肌感覚

静騒感

擬⾳・擬態

硬 柔

粘 性

触 性

⾷材の
物質的特性

乾いているか
湿っているか

ヨーグルトならではの、ほのかな
酸味がある

苦味は感じられない

コクのある濃厚な旨味

ヨーグルト独⾃のさっぱりとした
⽢味

塩味は感じられない

持っちりとした⾷感の中に爽やか
さを感じる

おおらかでさっぱりとした匂い

過度に冷やしすぎないのが⾷感と
してはベスト

もっちり、トロッとした⾷感

ねっとりと湿っている

⼼地よい粘り気がある

とろみのある⾷感

濃厚な旨味と酸味のバランスが良
い

⾵を感じる爽やかな⾷べ⼼地

⼀⼝⽬から、「うわ〜〜っ！」という声が審査会のあちこちから聞こえてきました。⾒た⽬通りのもっち
りとした⾷感が素晴らしく、私も思わず声を上げたほどです。
カスピ海ヨーグルトを彷彿させるとろみのある⾷感は個⼈的に好みなので、第⼀印象どおりの味だったこ
とで最初から笑顔になりました。
他にも審査員からは、トルコアイスやギリシャヨーグルトのようだという声が出ていました。実際はとろ
みというよりも、もっちりしてコクがあるという印象です。また思ったよりも酸味が少なく、無糖でもそ
のままで⾷べやすいという感想が多くありました。
この⼤きさなので、⾃宅では何⽇かに分けていただきましたが、⽇にちが経ってももっちり感は変わらず、
酸味やコクもそのままで最後まで開封時と同じ状態で⾷べられました。
このパッケージだと、最後まで中⾝を出し切れるのかがやや⼼配でしたが、しっかり折りたたんで絞り出
し、無駄なく⾷べきれたことでさらに満⾜感を得ることができました。

PREMIUMヨーグルトの名にふさわしい味を堪能しました。ぜひ⾃分でも購⼊したい商品です。
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⾷後感の⾷レポ
【責任審査員による⾷レポです】

広い意味での味覚の
レーダーチャート
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五感に対する感じ⽅
レーダーチャート

基本五味の
レーダーチャート

後 味

気候・地域

⾷経験・⾷習慣

健康・⽣活様式

濃厚ながらもさっぱりとした味わいがあり、たっぷり⾷べたく
なる

富⼠宮のさわやかな気候を彷彿させる。季節を問わず毎⽇⾷べ
られるクセのない味

毎朝の⼀品に加えたい。ジャムやはちみつを⼊れて家族で⾷べ
られる

健康志向が⾼く、⾷材へのこだわりが強いユーザーが喜びそう。
現代⼈の望む嗜好にマッチしている

五味 評点

酸味 3

苦味 1

うま味 4

⽢味 4

塩味 1

五感 評点

視覚 5

聴覚 1

触覚 5

味覚 5

嗅覚 3

広義の味 評点
おおらかな味 4

⼤地の味 5

⾃然を感じる味 5

コクのある味 4

さわやかな味 5
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1. 内部的要因（味・五感・ニュース性等）

2. 外部的要因（ネーミング・パッケージ等）

3. 市場要因（ターゲット・トレンド等）

4. マネジメント・PR要因（広報・広告等）

5. ブランディング要因

6. 素材・安全性・その他

⽣乳本来の⾵味が味わってほしいとの思いが伝わってくる味です。カスピ海ヨーグルトを思わせるとの意⾒
が多くありました。
濃厚でもっちりとした⾷感、伸びがあるがキレもありスプーンを逆さまにしても落ちないほど⾼濃度で斬新
だとの感想が出ています。酸味が強すぎないので、このまま⾷べても満⾜感が味わえます。フルーツやジャ
ムとの相性も良く、⽐較的誰からも好まれると思います。
⼀⽅で、そのままプレーンで⾷べるとやや軽い気がする、いろんなフレーバーがあっても楽しめそう、好き
嫌いが分かれそうとの意⾒もありました。

広告専任部署がないことは若⼲マイナスに捉えられますが、その分ラジオやイベントなどの⼿段を中⼼に精
⼒的な活動が⾏われていることが⾼評価につながりました。
地元に向けた丁寧なマネジメントが実施されているのを実感します。ウェブサイト上で出資者である酪農家
の⽅たちの顔が⾒えるのも魅⼒的だと思います。

せっかくのInstagramへの案内がトップページに記載されていないことが残念です。フォロワーが少ないので
今回の受賞をきっかけにどんどん新しい投稿をされることを期待しています。

空前のヨーグルトーブームの中、インパクトのある商品が出てきたというのが第⼀印象です。ターゲット層
にマッチした商品であり、このボリュームでこの値段でのプレミアム商品は⾮常にお買い得との感想が多く
ありました。
⼀⽅でターゲット層はもっと幅広く、単⾝世帯や⾼齢者にとっても魅⼒的な商品であり、毎朝のヨーグルト
というよりも⽇々の中でちょっとした贅沢を味わうための商品とするのもありだという意⾒が多く出ていま
す。もう少し⼩さいサイズや、低脂肪バージョンなどもあると良いかもしれません。

まずは⼤きいパッケージに驚きました。⽩を基調としているので清潔感とプレミアム感があると評価されて
います。好きな量だけ絞り出せ、キャップをして保存できることも魅⼒的です。「もっちもっち」という記
載も印象的でした。
⼀⽅で、⽣活雑貨の詰め替え品である印象が否めません。インパクトはあるがシャンプーのようだという感
想も出ています。そのせいでプレミアム感が薄れてしまっているのが残念です。
縦⻑なので、ドアポケットに収納すると良いかもしれないと途中で気づきましたが、もう少し⾼さを低くし
て⽴⽅体に近い形状だと、ターゲット受けするのではないかと思いました。

酪農家が作った乳業メーカーであること、premiumであることを当たり前に、学校給⾷への⽜乳提供など地
域密着型のビジネス、持続可能な地元酪農業を⾒据えた取り組みなど、審査員⼀同がブランディングに対し
て⾮常に共感を覚えました。今後は⼤⼿メーカーとの差別化を明確に消費者に伝えることが必要ではないで
しょうか？せっかくの素晴らしい理念が伝わり切れていないのが残念です。
ブランディングに関しては、今後更なる伸びしろがあると思うので期待しています。

酪農家が作ったブランド、商品をもっともっとアピールしていきましょう。

安全性に関しては6つの要因の中で最も⾼評価となりました。
HACCPに基づく衛⽣管理、農薬検査の実施、無添加で保存料や着⾊料の使⽤がないことなどが評価されてい
ます。また、国産で地元の原材料を使⽤していること、商品名に「ふじのくに」とあるのが安全、安⼼感を
さらに⾼めています。
商品からは中々安全性については伝わりにくいことが多いですが、パッケージ裏のＱＲコードを活⽤されて
いることは⾮常に素晴らしいと思います。
欲を⾔えば、放射性物質に対する取り組みがあると良いとの意⾒がありました。



■ 要因分布

■ 総評
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要因分布として、94％から98％の範囲に分布し、⾮常に
⼤きくバランスの良い六⾓形を形成しています。すべて
の項⽬において⾼得点となりました。
中でも抜きんでているのは「素材・安全性」の98％です。
地元富⼠宮の酪農家が作った⽜乳を使⽤し、⾼い衛⽣・
品質管理のもと、消費者が安⼼して商品を購⼊できるこ
とに⾼評価が集まりました。続いて「内部的要因」と
「市場要因」が95％となりました。もっちもっちの⾷感
が魅⼒であることや、流⾏りのヨーグルト市場で他とは
違った商品作りに取り組んでいることに魅⼒があると考
えています。残り3項⽬も点数としては⾮常に⾼く、
「外部的要因」としては、他にはないインパクトのある
パッケージと、必要な分だけ取り出せるスパウト容器が
素晴らしいとの結果が出ました。「マネジメント・PR
要因」においては地元を中⼼としたラジオやイベントを
利⽤して効果的な宣伝を⾏っていること、「ブランディ
ング要因」については、酪農家が作ったという他社製品
にはないブランディングができていることが評価に繋
がっています。

この度「ふじのくにPREMIUMヨーグルト（プレーン）」がジャパン・フード・セレクションのグランプ
リ受賞商品となりました。誠におめでとうございます。創業は浅いですが、酪農家がつくった乳業メー
カーとして、⽇々真摯に商品開発に向き合う姿勢に感銘を受けました。このような素晴らしい商品と出会
えたことを、審査員⼀同⾮常に嬉しく思っています。

ここ最近の健康志向の⾼まりにより、ヨーグルトは⼤きなブームとなり市場も拡⼤しています。毎朝ヨー
グルトを⾷べるし、冷蔵庫には⽋かさないという⼈も多いでしょう。（私もその⼀⼈です）
3，4連パックや定番の400g程度の製品が多い中、どーんと⼤きなこちらの商品を⽬にした時は衝撃的でし
た。ヨーグルト売り場を拡⼤しているスーパーも多く、贅沢系ヨーグルトも増えつつありますが、ここま
でのインパクトを与える商品は他にはないでしょう。最初に⾒た時は、冷蔵庫でどうやって保存しよう
か？と悩みましたが、ドアポケットに⼊れたら収まりがよくなりました。冷蔵庫の定番になりそうです。
またキャップからの出しやすさやホエイが溜まらないことも魅⼒的で、もっちりした⾷感と酸味の少ない
味も素晴らしく、このままでもよし、フルーツを⼊れて⾷べてもよしと⾮常に美味しくいただくことがで
きました。審査後はジャムを⼊れて⾷べている審査員が数多くいました。

また、「持続可能な酪農家の実現」を理念とする貴社の取り組みにも、多くの関⼼が集まりました。まさ
に他社製品との差別化が感じられます。⼦供たちへの⾷育を通じて、この素晴らしい取り組みが後世に繋
がることを祈っています。そして今後この商品に注⽬度が⾼まることに期待しています。

95％と⾮常に⾼い点数を獲得した商品ですから、⼤きな改善点などの提案は⾒当たりませんが、⼀点だけ
お伝えさせてください。⽩くて⼤きいパッケージは清潔感があり⾮常に⽬⽴ちますが、ややPREMIUM感
に⽋けるかなという気がします。パッケージにもPREMIUM感が出るような商品をぜひご検討ください。

「ふじのくにPREMIUMヨーグルト（プレーン）」の更なる⾶躍を楽しみにしています。
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